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Auf der CES in Las Vegas 

zeigte Samsung Hausgeräte 

seine Vision der Steuerzentrale 

AI Home für eine breite Palette 

seiner Hausgeräte. Waschmaschi-

nen und Trockner der Generati-

on 2025 sowie der neue Bespoke 

Kühlschrank wird mit einem 9 

Zoll Display ausgestattet. Das ist 

nicht nur die Bedienoberfläche, es 

zeigt auch Informationen über den 

jeweiligen Betriebszustand, und es 

bietet eine Vielzahl weiterer In-

formationen. 

 Die AI Home Displays 

verfügen über Sprachsteue-

rung mit Bixby und liefern 

Informationen zum aktu-

ellen Status der vernetzten 

Geräte, zum Beispiel zur 

Temperatur im Kühlschrank, 

oder Informationen zum 

Waschgang. Die AI Home 

Displays in den Hausgerä-

ten sind eine komfortable 

Schaltzentrale, über die alle 

im Smart Home vernetzten 

Geräte von einem einzigen 

Bildschirm aus überwacht 

und gesteuert werden kön-

nen. Sie bieten darüber hi-

naus nahtlosen Zugang zu 

Diensten wie SmartThings 

Energy und zahlreiche on- 

line Entertainment-Optio-

nen. Auch das Smartphone 

kann in AI Home integriert 

werden. Kommt ein Anruf 

und das Phone befindet sich 

in einem anderen Raum, 

kann man das Gspräch ganz 

einfach annehmen.

Auf der CES stellte Samsung 

auch sein HoloDisplay vor. 

Es verwendet fortschrittliche 

Sensoren und Luftdisplaytech-

nologie, um ein Display bereit-

zustellen, das direkt über Ih-

rem Küchenkochfeld schwebt. 

Für ultimativen Komfort steu-

ern Sie, was Sie sehen (wie Re-

zepte, Nachrichten, Timer und 

mehr), mit Gesten oder Spra-

che. Mit der SmartThings-

Integration ermöglicht Holo-

Display eine ständige Überwa-

chung intelligenter Geräte in 

Ihrem Zuhause. 

Mehr zu Samsung AI Home auf Seite 6

Samsung „Screens Everywhere“

BESPOKE HAUSGERÄTE MIT

9 ZOLL INFO-DISPLAY

März 2019
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      DE‘LONGHI
PRIMADONNA AROMATIC

Der neue
Kaffee-Star

Mehr zu De‘Longhi  auf Seite 9

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

Media-Daten 2026
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Juli/August 2024

Mehr zu Loewe ab Seite 16

Loewe OLED-Fernseher „Made in Germany“

Einzigartig in Design und Technik

Loewe TV-Linie stellar
Loewe hat seit Mai 2024 die Herstellung 

seiner TV-Displays in die eigene Hand ge-

nommen. Neben dem Prädikat „Made in 

Germany“ bietet diese Entscheidung für 

Loewe bei der Entwicklung seiner TV-Ge-

räte Vorteile. Neueste TV-Technik kann 

einfacher integriert werden, und für die 

Designer bieten sich erweiterte Möglich-

keiten. Dies zeigt sich bei der neuen TV-

Linie stellar bereits deutlich. Das neu ent-

wickelte TV-Chassis, zusammen mit dem 

neuen Betriebssystem Loewe os, erweitern 

die Nutzung vom klassischen linearen TV 

über Streaming bis zum Internetzugang. 

Mehr zu den Loewe TV-Innovationen ab Seite 10
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September 2024

Mehr zu Loewe ab Seite 16Mehr zu Hisense ab Seite 10
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Oktober 2024

Für LG und seine Händler waren die Tage der Fußball-Europameisterschaft erfolgreicher als für 

die deutsche Nationalmannschaft. Der negative Trend in den ersten Monaten des Jahres konnte 

ins Plus gedreht werden, die TV-Verkäufe zogen deutlich an. In den kommenden Wochen bis 

zum verkaufsstarken November möchten LG und seine Händler die Kunden mit einem noch 

besseren TV-Sounderlebnis begeistern. Mit den jetzt startenden „Soundbar-Wochen“ bietet der 

Handel seinen Kunden attraktive Sound-Angebote.

Das Interview mit LG-Manager Daniel Schiffbauer ab Seite 10

Nach einer erfolgreichen IFA will LG den Handel begeisternLG STARTET SEIN SOUND-UPGRADEMIT DEN „SOUNDBAR-WOCHEN“
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November/Dezember 2025

Markenbotschafter David Beckham ist vom Px8 S2 begeistert

BOWERS & WILKINS REFERENZ-KOPFHÖRER 

Der neue Referenz-Kopfhörer Px8 S2 
des HiFi-Spezialisten Bowers & Wilkins 

vereint exzellente Klangwiedergabe mit ed-

lem Design. Kopfbügel und Ohrmuscheln 

sind mit edlem Nappaleder bezogen und 

passen sich angenehm jeder Kopfform an. 

Davon ist auch David Beckham begeistert. 

Der Px8 S2 vereint einen 24-Bit-DSP mit 

speziell entwickelten 40-mm-Treibern mit 

Kohlefaser-Membran – für ein wirklich fo-

kussiertes, fesselndes Hörerlebnis und eine 

Audio-Performance der Extraklasse. Bo-

wers & Wilkins verspricht einen Kopfhörer 

mit seiner bisher besten Klangqualität.Mehr zum Bowers & Wilkins Sx8 S2 ab Seite 12

CE&TRADE digitalMarkt: Das Fachhan-
delsmagazin für Consumer Electronics. Seit 
33 Jahren für Fachhändler und PoS-Mit-
arbeiter eine wichtige Informationsquelle 
für ihre tägliche Arbeit beim Einkauf und 
Verkauf.

CE&TRADE homeTec: Weiße Ware 
Groß- und Kleingeräte hat sich in den ver-
gangenen Jahren zu dem Wachstumsseg-
ment für den CE-Fachhändler entwickelt. 
homeTec bietet aktuell alle News aus diesem 
Innovations-Produktsegment.

CE&TRADE ePaper + webNews: Täglich 
aktuelle Branchen-News und unser ePaper mit 
interaktiven Inhalten wie Videos, Bildstrecken 
und Original-Interviews. Das moderne, reich-
weitenstarke Magazin für den CE-Handel. Mit 
monatlich rund 7.000 Besuchern.

GROUP

CE-webNews       CE-ePaper
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LIEBHERR „Frische-Expedition“ mit kostenloser Obst-/Gemüse-Box fürvier Personen

BioFresh-Technologiefür Frische und Haltbarkeit
Mehr zur Liebherr-Kampagne ab Seite 6

Die Marketing-Kampagne rückt die innovative BioFresh-
Technologie von Liebherr in den Vordergrund. Diese 
bietet dank längerer Haltbarkeit von Lebensmitteln 
einen herausragenden Mehrwert. BioFresh sorgt dafür, 
dass Nährstoffe, Vitamine und der natürliche Geschmack 
länger erhalten bleiben. So können Lebensmittelabfälle 
vermieden werden, was für Konsumenten neben einer 
Zeitersparnis, da sie weniger häufig einkaufen gehen 
müssen, auch eine Geldersparnis bedeutet. Liebherr-
Hausgeräte bietet eine kompromisslose Produktqualität 
und untermauert dieses Versprechen mit der Fortfüh-
rung der erfolgreichen 10-Jahre-Herstellergarantie.
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De‘Longhi ist ein traditionsreiches italienisches 
Unternehmen mit viel Liebe für perfekten Es-

presso und Kaffee. Und genau dieses italienische Fee-

ling – Italianity – soll Brad Pitt in der jetzt startenden 

Werbeoffensive dem Kunden vermitteln. Dazu sagt Su-

sanne Harring, Geschäftsführerin bei der De’Longhi 

Deutschland, „der Kunde kauft nicht irgendeinen Kaf-

feevollautomaten oder einen Siebträger, er kauft mit 

De‘Longhi ein Stück Italien, seine Erinnerungen an 

einen Italienurlaub und den Kaffeegeschmack des Es-

pressos nach einem Abendessen in einer italienischen 

Trattoria“. Eben genau das, was Susanne Harring als 

Italianity bezeichnet. Das Träumen mit einem echt ita-

lienischen Espresso, wie ihn auch Brad Pitt in seinem 

Videoclip genießt. In den kommenden Wochen startet De‘Longhi 

15 Wochen eine 3600 Kampagne mit dem Brad Pitt 

Clip im Fernsehen und natürlich in den sozialen Me-

dien. Mit der großangelegten Aktion will De‘Longhi 

440 Millionen Kontakte erreichen. Der Kunde soll im 

Fachhandel nach der Kaffeemaschine fragen, mit der 

der Hollywood-Star im TV-Spot seinen Kaffee genießt. 

„Das gibt dem Handel die große Chance der Beratung, 

und gute Beratung bedeutet die Möglichkeit, mehr 

Umsatz zu erzielen“, ist Susanne Harring überzeugt.
Das Interview mit Susanne Harring ab Seite 6

Mit Brad Pitt startet De‘Longhi in den kommenden Monaten eine TV- und Social-Media-Kampagne

De‘Longhi will italienische Kaffee-Atmosphäre schaffen
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Das Consumer Electronics Fachhandelsmagazin

CE&TRADE digitalMarkt und homeTec
Informationen für die richtigen Entscheidungen im Unternehmen

Unsere Leser: Geschäftsinhaber, Geschäftsführer, PoS-Mitarbeiter*, Leitende Mitarbeiter der CE-Industrie, 
Kooperationen und Verbundgruppen.
*PoS-Mitarbeiter erhalten CE&TRADE direkt an ihre Privatadresse

Unsere Themen: Ganz einfach, alle Bereiche, die den Handel für eine erfolgreiche Geschäftsführung 
interessieren. Wirtschaftliche Zusammenhänge und Entwicklungen. Marktentwicklung und Kaufverhalten. 
Aktuelle Produktangebote der Industrie.

CE&TRADE digitalMarkt ist das Wirtschaftsmagazin der CE-Branche. Zahlen, Fakten und Hintergrund-
informationen zeigen dem Fachhandel Entwicklungen im Markt, informieren ihn über Trends und ermöglichen 
ihm, so in seiner Geschäftspraxis zu agieren, statt nur auf Rabattaktionen reagieren zu müssen.

CE&TRADE homeTec ist das Fachhandels-Magazin für die Bereichen Weiße Ware Groß- und Kleingeräte, Vernet-
zung im Haushalt sowie Sicherheit und Energie-Effizienz in allen Bereichen  von Haushalt und Wohnen.

Industrie und Lieferanten: Für sie sind CE&TRADE digitalMarkt und homeTec die Medien, mit denen sie 
ihre Kunden im Fachhandel erreichen, sie direkt ansprechen, um Produkt- und Marketinginformationen ohne 
kostspielige Zielgruppenverluste direkt zu vermitteln. 

„Das sollten Sie lesen!“ ist unser Wahlspruch, und deshalb lesen über 7.000 Mitarbeiter im CE-Handel 
und seine PoS-Mitarbeiter jeden Monat CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec!
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JURA Z10, die zweite Generation des Premium-Kaffeevollautomaten

 DIE VOLLKOMMENE
Mit dem Z10 Kaffee-Vollautomat hat 

JURA eine Maschine der absoluten 
Spitzenklasse vorgestellt. Der Z10 in sei-
ner zweiten Generation vereint vier Ge-
nusswelten und bietet seinen Besitzern 51 
Kaffeespezialitäten auf Knopfdruck. Mit 
neuen Features und seiner Vielfalt hebt er 
den Bedienungskomfort auf den nächsten 
Level. Neu ist der innovative Koffeinreg-
ler. Will man einen wirklich guten Kaffee 
trinken, möchte aber einen hohen Anteil 
an Koffein vermeiden, ist entkoffeinier-
ter der Kaffee nicht die zwingende Alter-
native. Durch Anpassung von Mahlgrad, 
Brühdauer und der richtigen Menge von 
Kaffee und Wasser liefert der Z10  seinen 
Kaffee mit deutlich geringerem Koffein-
gehalt bei trotzdem ausgezeichneten Ge-
schmack. 
         

Mehr zur JURA Z10 auf Seite 8
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Markenbotschafter David Beckham ist vom Px8 S2 begeistert

BOWERS & WILKINS REFERENZ-KOPFHÖRER 

Der neue Referenz-Kopfhörer Px8 S2 
des HiFi-Spezialisten Bowers & Wilkins 

vereint exzellente Klangwiedergabe mit ed-
lem Design. Kopfbügel und Ohrmuscheln 
sind mit edlem Nappaleder bezogen und 
passen sich angenehm jeder Kopfform an. 
Davon ist auch David Beckham begeistert. 
Der Px8 S2 vereint einen 24-Bit-DSP mit 
speziell entwickelten 40-mm-Treibern mit 
Kohlefaser-Membran – für ein wirklich fo-
kussiertes, fesselndes Hörerlebnis und eine 
Audio-Performance der Extraklasse. Bo-
wers & Wilkins verspricht einen Kopfhörer 
mit seiner bisher besten Klangqualität.

Mehr zum Bowers & Wilkins Sx8 S2 ab Seite 12



CE-ePaper  +  HT-ePaper

CE-ePaper + HT-ePaper
Das interaktive Web-Magazin mit Videos, Bildern und Sound
Jede Ausgabe von CE&TRADE digitalMarkt und homeTec gibt es natürlich auch Online, und 
hier mit ganz besonderen Funktionen, die im Print nicht möglich sind. Unsere ePaper sind 
nämlich interaktiv mit hinterlegten Videos, informativen Bildstrecken und Podcast-Angeboten. 

Werbung im ePaper, das Lesen von Online-Publikationen gewinnt immer mehr Inte-
ressenten. So auch bei CE-ePaper und HT-ePaper. Daraus ergibt sich eine völlig neue 
Form der Kommunikation zwischen Industrie und Lieferanten zum Fachhandel und seinen  
Mitarbeitern. 

Die Vorteile: Anzeigen sowie Advertorials können interaktiv mit integrierten Videos, Bild-
Slidern oder auch Audio-Dateien erweitert werden.Vorteile: Der Kunde erreicht nicht nur 
eine junge, digitalaffine Zielgruppe, er kann diese auch mit interaktiven Inhalten für seine 
Produkte begeistern. CE-ePaper und HT-ePaper können so mit der Interaktivität dem 
Handel und besonders auch den PoS-Mitarbeitern umfassende Informationen vermitteln.

So geht es: Wir bekommen Ihre Video-Dateien, das Bildmaterial oder auch Audio-Dateien, 
sowie die für den Bericht notwendigen Informationen. Daraus erstellen wir eine 1/1 Seite für 
das ePaper, die von Ihnen kontrolliert und dann freigegeben wird. Unmittelbar danach wird 
diese Seite in das ePaper an der thematisch richtigen Position eingefügt*.
*Advertorials und Anzeigen sind nur in den Formaten 1/1 und 1/2 Seite möglich.
Die Tarife finden Sie auf der Seite 7.

Printausgaben interaktiv auf der Website



CE-webNews  +  HT-webNews

CE-webNews + HT-webNews
Aktuelle Nachrichten und Produkte interaktiv präsentiert
Die Zahlen sind eindeutig: Endkunden wie auch der Handel informieren sich im Internet. 
Produktzyklen und Marktveränderungen finden heute schon nahezu im Wochenrhythmus 
statt. Hier kann nur ein aktualisierter Nachrichtendienst im Internet mithalten.

Ein weiterer Vorteil der CE&TRADE Internet-Plattformen ist die Interaktivität. Fotostrecken 
mit Vergrößerung der einzelnen Bilder, Videos und Direktverlinkung zu den Websites der 
Hersteller und Anbieter und auch auf spezielle Seiten von ihnen sind auf CE-webNews 
und HT-webNews nur einen Mausklick entfernt. Schneller und informativer können 
Unternehmen mit ihren Informationen ihre Kunden nicht erreichen.

The Story: Ihre ganz individuelle Story auf der Hokmepage von digitalMarkt und home-
Tec. Vier Wochen erreichen Ihre Kunden Sie auf den ersten mit einem Blick. The Story kann 
neben Bildstrecken auch Video enthalten. The Story ist bei rund 7.000 Besucher unserer 
Seiten im Monat immer direkt im Blickfeld.
 
Aktueller Service: Sie schicken uns Ihre Meldung und die gewünschten Illustrationen, und 
schon nach kurzer Zeit erhalten Sie einen Seitenvorschlag zur Korrektur und Freigabe. So 
ist es möglich, Ihre Informationen für Handel und Endkunden innerhalb weniger Stunden 
auf unseren Webseiten zu veröffentlichen.
Die Tarife finden Sie auf der Seite 7.

Aktuelle Informationen auf allen Geräten
Informationen werden heute im Internet gesucht und auf Notebook, Pad und Smartphone 
gelesen. Deshalb sind unsere webNews auf allen Geräten verfügbar. 

 Ihre  interaktive Werbeplattform



Mehr Aufmerksamkeit mit Online-Bannern

Power-Banner
1.080 x 300 px 
Die Höhe ist variabel
2.900 Euro

Top-Banner
1.080 x 300 px 
Die Höhe ist variabel
2.200 Euro

Skyscraper
325 x 600 px 
Die Höhe ist variabel
2.100 Euro

Mini-Banner
325 x 150 px 
Die Höhe ist variabel
850 Euro

Between-Banner
702 x 200 px
Die Höhe ist variabel
1.550 Euro

Power-Banner (1080 x 300 px)

Top-Banner (1080 x 300 px)

Skyscraper  
(325 x 600 px)

Mini-Banner
(325 x 150 px)
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In-Between-Banner 
(702 x 200 px)
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Termine, Themen

Ausgabe Anzeigen-
schluss

Druck-
unterlagen

Erscheinungs- 
termin

Schwerpunkt-Themen, Informationen über aktuelle Themen unter
www.ce-trade. de und www.hometec-ce.de

1/2 16.01.2026 21.01.2026 04.02.2026 CES Neuheiten-Show, KI und Vernetzung in der Küche, HEPT Vorbericht, Geräte für den Frühjahrsputz

3/4 19.03.2026 24.03.2026 07.04.2026 Mobiles für die Freizeit, Foto-Highlight für den Sommer, MWC Neuheiten aus Barcelona, Prolight+Sound Frankfurt, Die Grill-Saison wird  
eröffnet, HEMIX 2025, energieeffizien Kühlen und Gefrieren, Neues von der Ambiente, HEPT on Tour, Security – das sichere Haus

5 16.04.2026 22.04.2026 05.05.2026 Party- und Outdoor-Sound und -TV, HighEnd, Anga Com, Outdoor-Küchen und Grillen, Die Welt des Kaffees, Koop-Messe

6 13.05.2026 20.05.2026 03.06.2026 Nachhaltig verkauft sich gut, wie interessant ist der Refurbished? Umsatz mit Wellness, Konservieren und Trocknen, Eis und Drinks

7/8 15.07.2026 22.07.2026 04.08.2026 Vorschau IFA 2026, Gamescom 2026, Topthema Energie und Solar im CE-Handel, Umsatz mit Smart Home

9 13.08.2026 19.08.2026 02.09.2026 IFA 2026, Neuheiten und Trends CE, Foto und Home-Appliances, Köln das Gamer-Paradies, HEMIX 1. Halbjahr 

10 15.09.2026 23.09.2026 06.10.2026 Was hat die IFA 26 gebracht, Stimmen aus dem Handel und der Industrie, CE- und HA-News für das Jahresendgeschäft, Küchenmeile

11 15.10.2026 22.10.2026 04.11.2026 CE und HA – Black Friday und das Vor-Weihnachtsgeschäft, Kaffee und Tee, Sicherheit in Haus und Wohnung

12 16.11.2026 20.11.2026 03.12.2026 Aktionen der Industrie CE und HA für das Weihnachtsgeschäft, smarte Gadgets Geschenke, HEMIX 1-3 Quartal

1/2 15.01.2027 22.01.2027 03.02.2027 CES 2027 welche Trends kommen aus Las Vegas?  CE- und HT-Neuheiten, Was erwartet die Industrie von 2027?
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Unsere Tarife für Anzeigen und Advertorials
DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

GROUP

Zusätzlich zu unseren Print-Ausgaben sind die Internetseiten von 
CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec sowie unsere  
ePapers mit den Internetversionen unserer jeweils aktuellen  
Printausgaben eine besonders attraktive Plattform für Ihre  
Werbung und Ihre Advertorials.

Effektiv und schnell: Sie liefern uns Ihre Textinformationen und 
Ihre Bilder und Videos. Wir liefern Ihnen einen Vorschlag für Ihre 
Seite auf der Webpage oder im ePaper. Nach Ihrer Kontrolle und 
Freigabe wird Ihre Meldung sofort veröffentlicht. Beispielsweise 
besonders effektiv bei Terminankündigungen für Veranstaltungen 
oder Roadshows.

Top-Platzierung: Ihr Web-Advertorial „The Story“ erscheint auf 
vorderer Position auf der Website und es wird mit den relevanten 
Rubriken der Seite verlinkt. Bei einem Advertorial im ePaper wird 
mit einem Teaser auf der Mainpage auf den Artikel mit Link hinge-
wiesen. Er wird ebenso auch mit seinen relevanten Rubriken auf der 
Website verlinkt. Die Garantie, dass unsere rund 7.000 Besucher 
monatlich Ihre Nachricht sofort im Blickfeld haben.

Online-Werbung auf CE- + HT- Websites
Dort werben, wo Ihr Kunde Sie sucht

Alle Preise in Euro zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Formate
Satzspiegel
mm B x H

Anschnitt 
+ 3 mm    

   

 4c        4c

B 1/1 Seite 189 x 268 216 x 303   6.930,00 5.500,00

C D 1/2 Seite hoch/quer 91 x 268 108 x 303    3.850,00 2.850,00

E 1/3 Seite quer 189 x 83 216 x 102    2.600,00 2.010,00

F G 1/4 Seite hoch/quer 91 x 132 108 x 151   1.990,00 1.420,00

H 2 Spalten 1/1 außen hoch   91 x 273 102 x 303   2.800,00 2.050,00

I 2 Spalten 1/2 außen hoch   91 x 137 102 x 151   1.465,00 1.250,00

J Außenspalte 1/1 hoch  43 x 273   60 x 303    1.250,00 1.250,00

K Außenspalte 1/2 hoch   43 x 137  60 x 151      750,00 750,00

L Fußleiste unten quer 189 x 30 216 x 40      900,00 900,00

Advertorials Online auf CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec und im CE und HT ePaper

The Story, Advertorial auf der Homepage inklusive Bilder und Videos auf 
der Home-Page von CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec.
Laufzeit 4 Wochen

1.250,00 1.250,00

1/1 Seite im CE-ePaper und HT-ePaper plus Link auf der Homepage
Laufzeit 1 Monat bis zur Folgeausgabe

1.850,00 1.850,00

1/2 Seite im CE-ePaper und HT-ePaper plus Link auf der Homepage
Laufzeit 1 Monat bis zur Folgeausgabe

1.020,00 1.020,00

Firmenlogo mit Link auf die Firmen Homepage per Monat
Laufzeit min. 6 Monate

100,00 100,00



Anzeigenformate

1/4 Seite hoch
A 	108 x 151
S 	91 x 132

F
1/1 Seite
A 	216 x 303
S 	189 x 268

1/2 Seite hoch
A	 108 x 303
S 	91 x 268

1/2 Seite quer
A 	216 x 151
S 	189 x 132

1/4 Seite quer
A 	216 x 77
S 	189 x 58

D

G

CB
2/1 Bunddurchdruck
A	 426 x 303
S	 392 x 268

A

2 Spalten 1/1 hoch
A 	102 x 303
S 	91 x 273

H

1/3 Seite quer
A 	216 x 102
S 	189 x 83

E

Formate: Breite x Höhe. Die angeschnittenen Formate (A) 
jeweils mit 3 mm Beschnitt an allen Seiten.
Anschnitt: 10 % des Seiten-Preises
Platzierungszuschlag: 10 % des Seiten-Preises 
für exponierte Seite und Titel

2 Spalten 1/2 hoch
A 	102 x 151
S 	91 x 137

I
Außenspalte 1/1 hoch
A 	60 x 303
S 	43 x 273

J
Außenspalte 1/2 hoch
A 	60 x 151
S 	43 x 137

K
Fußspalte unten quer
A 	216 x 40
S 	189 x 30

L

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

Stellenanzeigen: Kleinanzeige Preis pro mm 2,50 €, 
Mindesthöhe 20 mm. E-Mail-Verlinkung oder Link zur 
Homepage des Auftraggebers kostenlos.
Chiffre Bearbeitungskosten 10,00 €

Sofort im Internet: Stellenanzeigen werden sofort nach 
Aufgabe unter der Rubrik Stellenanzeigen auf 
unsere Websites digitaMarkt und homeTec mit Link auf 
die Seite des Auftraggebers veröffentlicht.



Drucktechnische Angaben

Herausgeber:
P.O.S. Media GmbH
Hinsbecker Str. 13
D-40547 Düsseldorf
Telefon: 0211 55 25 70

Redaktionsleitung:
Peter Lanzendorf 
peter.lanzendorf@ce-trade.de
Volker Wachs 
volker.wachs@ce-trade.de

Anzeigen:
P.O.S. Media GmbH
Tannenweg 10
D-41363 Jüchen
ce.info@ce-trade.de
Telefon: 02165 8795 550

Bankverbindung: 
Volksbank Neuss-Düsseldorf
IBAN: DE47 3016 0213 2105 6350 12
BIC: GENODED1DNE

Erscheinungsweise: 9 Ausgaben p. a. 
Auflage: Druck 9.050, verbreitet 8.965, 
verkauft 6.230

Technische Daten: 
Druck: Bogenoffset
Raster: 4c, 60er oder 70er
Format: 210 x 297 mm 
Satzspiegel: 189 x 268 mm
Anschnittformat: Format plus 3 mm Zugabe
Bunddurchdruckformat: 2/1 Seiten 426 x 303
Spaltenzahl: 4
Spaltenbreite: 43,5 mm

Farbe: rabattfähig
Bunddurchdruck: ohne Zuschlag
Litho- und Satzarbeiten: 
im Anzeigenpreis nicht enthalten
Sonderfarben: Preise auf Anfrage
Beihefter/Einhefter: Preise auf Anfrage
Einkleber/Beikleber: Preise auf Anfrage
Beilagen: Preis per 0/00  50 g € 300,- 
+ Postgebühr, nicht rabattfähig
Malstaffel (Anzahl): 3 x 5 %, 5 x 10 %, 9 x 15 %
Mengenstaffel (Seiten): 3 S. 5 %, 5 S. 10 %, 
10 S. 15 %
Anschnitt: 10 % des Seiten-Preises
Platzierungszuschlag: 10 % des Seiten-Preises 
für exponierte Seite und Titel

Anzeigenanlieferung (digital): 
auf CD-ROM mit Farbvorlage,
als PDF-Datei, offene Dateien 
Per E-Mail als Zip-Datei
ce.info@ce-trade.de

Lieferanschrift: 
P.O.S. Media GmbH
Pomona 5
D-41464 Neuss
 
Internet-Service: 
www.ce-trade.de
www.hometec-ce.de
Kombipreise auf Anfrage

GROUP



Allgemeine Geschäftsbedingungen
1. „Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder son-
stigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.
2. Anzeigen sind zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach 
Vertragsabschluss abzurufen; ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten 
Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen aus-
schließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag 
auf diese Weise nicht auszuführen ist.
6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag kenntlich 
gemacht.
7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne 
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen 
des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist.
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, 
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druck
unterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an.
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druck
qualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.
9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur 
in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde.

Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der 
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Stornierung 
des Auftrages.
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – auch bei 
telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzan-
sprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt 
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende 
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und 
seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen 
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt.
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hin-
aus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den 
übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahr-
lässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur 
Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamatio-
nen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb 
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.
10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Feh-
lerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Pro-
beabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird 
die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der 
Berechnung zugrunde gelegt.
12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung zum Drucktermin der Anzeige übersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom 
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht 
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach 
der Preisliste gewährt.
13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
14. Der Verlag liefert einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und 
Verbreitung der Anzeige.
15. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Filme und 

Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu ver-
tretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausfüh-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.
16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über 
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet 
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere 
Weise genannte durchschnittliche verbreitete Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung 
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie 
bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage 
bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., beträgt.
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken 
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor 
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages.
Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages

1. Es werden nur Anzeigen und Beilagen veröffentlicht, die nach 
Form und Inhalt dem Konzept der Publikation entsprechen und die 
den Interessen des Verlages/Herausgebers nicht entgegenstehen.
2. Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen oder Änderungen über-
nimmt der Verlag keine Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe.
3. Für die Einhaltung eines regelmäßigen Abstandes der Versandter-
mine der Druckschrift wird keine Gewähr übernommen.
4. Im Falle höherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfüllung 
von Aufträgen und Leistungen von Schadenersatz. Insbesondere 
wird auch kein Schadenersatz für nicht veröffentlichte oder nicht 
rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen geleistet.
5. Treten innerhalb der Laufzeiten eines Abschlusses tarifmäßige 
Preisänderungen ein, so gelten diese vom Tag ihres Inkrafttretens. 
Bei Abschlüssen wird eine dreimonatige Karenzzeit gewährt. Auf 
Verlangen wird dem Auftraggeber Rücktrittsrecht eingeräumt. Im 
Rücktrittsfalle wird der zu viel gewährte Rabatt belastet.
6. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort 
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deut-
lich, so hat der Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine 
Ansprüche.
7. Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässig-
keit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildun-
terlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprü-
chen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages 
verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer 
Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröf-
fentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des 
jeweils gültigen Anzeigentarifs.


