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Das Thema Umweltbewusst-

sein begleitet uns entlang der 

gesamten Wertschöpfungskette 

im Unternehmen bis hin zu der 

Nutzungsdauer unserer Geräte“, 

sagt Diana Diefenbach, Senior 

Manager Technical Product Ma-

nagement and Communication 

bei Samsung Electronics. „Die 

Technologien unserer Produkte 

sollen dazu beitragen, nicht nur 

unseren ökologischen Fußabdruck 

zu reduzieren, sondern auch den 

der Nutzer.“

 Die neuen Waschtrockner 

sind dank der elektronischen 

Steuerung ihres Digital Inverter 

Motors auf der Energieeffizienz-

Leiter im Vergleich zu den Vor-

gängermodellen weiter nach 

oben gestiegen: Statt E/B bei den 

Vorgängermodellen erreichen die 

neuen Waschtrockner ab Q2/2023 

die Einstufung in D und A für Wa-

schen bzw. Waschen und Trock-

nen. Auch das aktuelle Waschma-

schinen Line-up verfügt über die 

smarte Steuerungstechnologie. 

Das Samsung Modell WW11B-

B945AGM beispielsweise ver-

braucht 10 % weniger Energie als 

der Grenzwert der Energieeffizi-

enzklasse A.

 Auch Kühlgeräte von 

Samsung sind Spar-Meister. So 

werden eintürige Vollraumge-

frierschränke im Bespoke Design 

nun in der Energieeffizienzklasse 

D3 angeboten. Auch das neue 

Side-by-Side-Modell mit Beve-

rage Center, welches bisher in E 

angeboten wurde, erhält zukünf-

tig eine höhere Energieeffizienz-

klasse in D. Ausgeweitet wird die 

erfolgreiche Serie der RS8000 

Side-by-Sides, die bereits über 

Energieeffizienzklasse C verfügen, 

um die Farbe Schwarz. Somit ha-

ben Fachhändler mehr Flexibili-

tät in ihren Beratungsgesprächen 

zu energieeffizienten Samsung 

Kühlgeräten. Neue Kühl-Gefrier-

kombinationen, die ab Ende März 

2023 verfügbar sind, erreichen die 

Energieeffizienzklassen A und B.

 Weiter lesen auf Seite 8

Samsung 
Energieeffizienz-Offensive

MIT SMARTER 
TECHNOLOGIE 
STROM UND  
WASSER SPAREN 
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Für einen perfekten Sommer

Seidig glatte Haut mit 
dem Braun Silk-expert 
Pro 5 IPL 
Sonne, Urlaub, Strand, jetzt 

ist eine bequeme und komfor-
table Haarentfernung angesagt. 
Frauen wünschen sich ein lan-
ganhaltendes Ergebnis und das 
bietet Braun mit dem Silk-expert 
Pro 5 IPL. Die Intense Pulsed 
Light-Technologie unterbricht mit 
kurzen, sanften Lichtimpulsen 
das Haarwachstum. Schon nach 
wenigen Anwendungen fallen die 
Haare auf ganz natürliche Weise 
aus. Das Ergebnis: langanhaltende 
glatte Haut. Und dies auch im Bi-
kinibereich, denn zum Silk-expert 
Pro 5 ILP gehört ein spezieller 
Präzisionsaufsatz für besonders 
sensible Hautbereiche. Eine Art 
und Weise der perfekten Haar-
entfernung, wie sie sich Frauen 
schon lange gewünscht haben.

Mehr zum Braun Silk-expert Pro 5 IPL ab Seite 6
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Mehr zu 100 Jahre Loewe ab Seite 12
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Welche Produkte und Dienst-
leistungen werden von 

Leserinnen und Lesern der Süd-
deutschen Zeitung favorisiert? 
Die Antwort auf diese Frage 
liefert zweimal im Jahr das Gü-
tesiegel „Deutschland Favorit“, 
welches das international tätige 
Marktforschungsunternehmen 

Favorit“ bezeichnen können.  
Die beiden Partner vertrauen 
dabei nicht nur der Weisheit 
der Vielen, sie greifen auch auf 
die jahrelange Erfahrung eines 
Expertenrats zurück, der die 
Produkte ebenfalls benotet. 
 Jetzt liegen die aktuellen Er-
gebnisse des ersten Durchgangs 

Juni 2023

Statista gemeinsam mit dem 
SZ-Institut der Süddeutschen 
Zeitung ins Leben gerufen hat.  
 Das Gütesiegel erhalten ge-
nau jene Produkte, die in einer 
Umfrage unter Leserinnen und 
Lesern so gut abgeschnitten 
haben, dass sie sich mit Fug 
und Recht als „Deutschland 
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für das Jahr 2023 vor; auf dieser 
Seite eine erste Auswahl. Alle aus-
gezeichneten Produkte finden 
sich in der Gewinnergalerie auf 
www.deutschland-favorit.de.  
Übrigens konnten schon 327 
Gewinnerprodukte von 271 
Marken von der Auszeichnung 
profitieren.

Canon EOS R6 Mark II Ca-
non hat auf das Feedback der 

Benutzer der EOS R6 gehört und 
wichtige Kamerafunktionen auf die 
nächste Stufe gebracht. Die EOS R6 

Mark II bietet mehr als 70 Verbes-
serungen, darunter einen kamerain-
ternen Bildstabilisator (IBIS) und 
eine intelligente Motiverkennung. 
Die Möglichkeit, mit 40 B/s bei vol-
ler Schärfe-Nachführung zu fotogra-
fieren, eröffnet ganz neue kreative 
Möglichkeiten, insbesondere in der 
Sport- und Wildlife-Fotografie.

De’Longhi Magnifica S Dieser 
perfekt designte Kaffeevollautomat 
bereitet einfach auf Tastendruck 
vollmundigen Kaffee mit cremigem 
Milchschaum zu. Sein Twin-Shot-
System brüht zwei Espresso-Tassen 
gleichzeitig, und der Milchschaum 

ist cremig dank des manuellen, ver-
stellbaren Milchaufschäumers. Die 
Bohnen werden dank der integrier-
ten Mahltechnologie immer frisch 

gemahlen. Sowohl das Aroma als 
auch die Menge sind anpassbar, so-
dass Kaffeespezialitäten einfach auf 
Knopfdruck zubereitet werden.

Medion Erazer Beast X40 High-
End-Notebook Das Gespann 
aus dem aktuellen Intel Core i9-
13900HX Prozessor und der NVI-
DIA GeForce RTX 4080 Grafikkar-
te nimmt es mühelos mit Desktop-
Systemen auf und bietet zu Hause 
oder unterwegs erstklassige Gaming-
Erlebnisse. Rasante Framerates und 

beeindruckende Raytracing-Licht-
effekte sehen auf dem kontraststar-
ken 17-Zoll-Display mit QHD+ 
Auflösung absolut brillant aus. 240 
Hertz Bildrate garantieren  zudem 
eine reaktionsschnelle Darstellung.

Panasonic LUMIX S5II Mit ihren 
herausragenden Leistungen im Fo-

to- und Videobereich und einem er-
staunlich kompakten, robusten Ge-
häuse erfüllt diese spiegellose Voll-
formatkamera die hohen Anforde-

rungen von ebenso anspruchsvollen 
wie kreativen Foto- und Video-En-
thusiasten – bei außergewöhnlichem 
Preis-Leistungs-Verhältnis. Die Ba-
sis bildet der Vollformat-CMOS-
Sensor mit 24 Megapixeln und ein 
ebenfalls neuer Bildprozessor. 

E Ink Tab Ultra Durch die fort-
schrittlichere Hardware und Soft-
ware ist es wie geschaffen für Fach-
kräfte in hochproduktiven Environ-
ments. Mit dem redesignten System 
und neuen Accessoires wie einem 

magnetischen Keyboard ermög-
licht es eine ähnliche Experience 
zu Tablets und Laptops. Einsetzbar 
ist das Tablet von Onyx Boox auch 
als Notebook-Alternative und Zei-
chengerät.

Consono 35 Impaq „5.1-Set“ Die 
klangstarken Microboxen des Con-

sono 35 aus dem Teufel Portfolio las-
sen sich kombiniert unauffällig auch 
in kleineren Räumen unterbringen, 
ohne dass man auf den Bedienkom-
fort und die Vielseitigkeit einer 
Blu-ray-Komplettanlage verzichten 
muss. Die Systemleistung von 750 
Watt und der kabellos ansteuerbare 
Subwoofer für druckvolle, tiefe Bäs-
se sorgen für eine mitreißende Au-
dio-Performance – so gelingt großer 
Klang auch in kleineren Räumen.

Der Jackery Solargenerator 1500 
Pro, mit seinen 25 % industriefüh-
renden und effizienten SolarSaga 
200W Panels, seinem 1800 Watt-

Output und dem schnellen Aufla-
desystem, ist der perfekte Begleiter 
für umweltbewusste Camper und 
Outdoorenthusiasten, die nach ei-
nem flexiblen All-in-One-Set für 
ihre Energiebedürfnisse suchen.

Medion X50 SW – ein hochmoder-
ner Saug- und Wischroboter. Er be-

wegt sich mit 360°-Lasernavigation 
absolut sicher durch die Wohnung. 
Die optimierte Lasertechnologie 
hilft ihm dabei, sauber an Wänden 
entlang zu fahren und Hindernissen 
präzise auszuweichen. Durch seine 
besonders geringe Bauhöhe von le-
diglich 8,5 Zentimetern ist er zudem 
extra kompakt und passt mit einge-
bettetem Laserturm spielend unter 
die meisten Möbel. Die smarte La-
destation lädt den Akku und leert 
gleichzeitig den Staubbehälter.

www.deutschland-favorit.de

Zweimal im Jahr werden die Leserinnen und Leser der Süddeutschen Zeitung nach ihrem Urteil gefragt

DEUTSCHLAND FAVORIT 2023 entschieden
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Blick zurück auf die vergange-ne IFA: Fotofans kamen kaum auf ihre Kosten. Wer von uns kann aus dem Stegreif eine der wich-tigeren neuen Kameras jetzt und sofort beim Namen nennen? Um-so mehr ist Panasonic mit seiner Fotokamera-Premiere aufgefallen.   Die Lumix G9II kommt mit einem neu entwickelten 25,2 Megapixel Sensor daher und als erste Lumix mit besonders raffi-nierter Scharfeinstellung. Darüber hinaus bietet die Kamera einen Hochgeschwindigkeits-Serien-bildmodus, der dafür sorgt, dass die entscheidenden Momente in bester Qualität festgehalten wer-den. Dank neuem 25,2-Megapixel-Live-MOS-Sensor und ebenfalls neu entwickeltem Bildprozessor entstehen Aufnahmen mit satten, natürlichen Farben, während der Phasen Hybrid AF eine präzise Scharfeinstellung und eine schnel-le Verfolgung von sich bewegenden Motiven ermöglicht. Auch nicht schlecht: Serienaufnahmen mit 60 Bildern pro Sekunde sowie  Pre-

Burst-Aufnahmetechnologie, die bis zu 1,5 Sekunden vor dem Auslö-sen beginnt, mehr als 110 Aufnah-men hintereinander machen kann und so dafür sorgt, dass auch bei sich dynamisch bewegenden Moti-ven immer der alles entscheidende Moment eingefangen wird. Das beliebte Bildstabilisie-rungssystem der Lumix G9 wur-de weiter verbessert und kombi-niert den 8-stufigen B.I.S. (Body Image Stabilizer), den 7,5-stufigen 5-Achsen Dual I.S. und den fort-schrittlichen Active I.S. für eine äußerst wirksame Videobildstabi-lisierung. Zusammen bieten diese Funktionen eine noch bessere Unterstützung für Handheld-Auf-nahmen von dynamischen Sze-nen, die bisher nur schwer zu rea-lisieren waren. Mit dieser digitalen spiegellosen Kamera der nächsten Generation möchte Panasonic auf die Bedürfnisse von Kreativen ein-gehen, die nach originären Aus-drucksmöglichkeiten suchen, die über die Grenzen der Fotografie und Videografie hinausgehen.

Hilfreich dabei ist eine neue KI-gestützte Erkennungstechnologie (entwickelt mit Deep-Learning-Technologie) für die Autofokus-

Erkennung in Echtzeit, die jetzt auch Autos, Motorräder und Tier-augen erkennt und so die schnel-le Motiverkennung nochmals deutlich verbessert. Bei der G9II wurde aber nicht nur die Bildauf-nahme-Hardware verbessert, auch am Gehäuse wurden zahlreiche Änderungen vorgenommen. Ge-nauer gesagt ist vom Gehäuse der bisherigen G9 kaum mehr etwas übrig geblieben. Die G9II tritt im Gehäuse der Vollformatmodelle 

Lumix DC-S5II und DC-S5IIX auf – eine Magnesiumlegierung, die Abdichtungen halten Staub und Spritzwasser vom Inneren fern.  Gegenüber der Panasonic Lumix DC-G9 wurde das Design deutlich verändert, für die Lage der Bedienelemente gilt dies ebenso. Während die G9 ein Kontrolldis-play besitzt, ist dieses bei der G9II nicht mehr vorhanden. Das Display der G9II weist mit einer Diagonalen von 3,0 Zoll die bekannten Abmes-sungen auf, die Auflösung fällt mit 1,84 Millionen Subpixeln aber hö-her als bei der G9 (1,04 Millionen Subpixel) aus. Für die Sucher gibt Panasonic die identische Auflösung (3,68 Millionen Subpixel) an, die Vergrößerung ist bei der G9II mit 0,8-fach aber etwas geringer als beim Vorgänger G9 (0,83-fach). Alles in allem zeigt sich die Lumix G9II als eine der wenigen interessanten Kameraneuheiten mit wichtigen, auf den ersten Blick ver-borgenen Technikverbesserungen in diesem Fotoherbst.
www.panasonic.de

Erstes LUMIX-G-Modell mit Phasen Detections AF-Technologie: Beste Bildqualität und satte Farben
LUMIX G9II mit neuem 25,2 Megapixel-Sensor
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Mehr zu Loewe ab Seite 16

LG Fernsehgeräte sind mit einer exklusiven Entertainment-Plattform ausgestattet

LG CHANNELS 3.0 BIETET EIN NEUES TV-ERLEBNIS
Die Fernsehwelt hat sich verändert. Wo es früher neben ARD 

und ZDF noch einige private Sender gab, kann der Zuschau-

er heute aus einem immensen Angebot von TV-Programmen, 

Mediatheken und Streaming-Diensten wählen. Eine wunderbare 

Programmvielfalt, deren Nutzung aber leider nicht gerade ein-

fach und manchmal recht verwirrend ist. Mediatheken sind un-

übersichtlich, ARD und ZDF zeigen das überdeutlich, und auch 

die Suche nach den verschiedenen Streaming-Dienste gestaltet 

sich oft zeitraubend. Hier will LG Channels 3.0 dem Käufer eines LG-Fern-

sehers das Leben deutlich vereinfachen. Die neueste Version 

dieses exklusiven kostenlosen Streaming-Dienstes ist mit einer 

neuen Benutzeroberfläche mit verbesserter Navigation, einer 

ansprechenderen Aufmachung und einem optimierten Channel-

Guide ausgestattet. So können Nutzer jetzt noch einfacher die 

Inhalte entdecken, die ihnen gefallen. LG Channels zählt in 

allen Regionen, in denen der Dienst angeboten wird, zu den 

fünf meistgenutzten Apps auf LG Smart TVs und zieht mit 

seinem erstklassigen Angebot an Nachrichten, Sport, Filmen, 

TV-Serien sowie Exklusivsendungen immer mehr Zuschauer an.

 Die neue Benutzeroberfläche spiegelt das Hauptnut-

zungsverhalten der User von LG Channels wider und ist in drei 

Seiten gegliedert: Home, Live und On Demand. Die Aufteilung 

macht es einfacher, die verschiedenen Dienste der kostenlosen 

LG-Medienplattform zu nutzen.
 Zudem können Familienmitglieder ihren ganz persönli-

chen Startbildschirm mit ihren speziellen Favoriten zusammen-

stellen und finden sofort ihre Lieblingsprogramme.  

         

Mehr zu der LG Entertainment-Plattform ab Seite 10

CE&TRADE digitalMarkt: Das Fachhan-
delsmagazin für Consumer Electronics. Seit 
25 Jahren für Fachhändler und PoS-Mit-
arbeiter eine wichtige Informationsquelle 
für ihre tägliche Arbeit beim Einkauf und 
Verkauf.

CE&TRADE homeTec: Weiße Ware 
Groß- und Kleingeräte hat sich in den ver-
gangenen Jahren zu dem Wachstumsseg-
ment für den CE-Fachhändler entwickelt. 
homeTec bietet aktuell alle News aus diesem 
Innovations-Produktsegment.

CE&TRADE ePaper + webNews: Täglich 
aktuelle Branchen-News und unser ePaper mit 
interaktiven Inhalten wie Videos, Bildstrecken 
und Original-Interviews. Das moderne, reich-
weitenstarke Magazin für den CE-Handel. Mit 
monatlich rund 10.000 Besuchern.

GROUP

CE-webNews  CE-ePaper

P.O.S. Media GmbH · Postfach 110931 · 40545 Düsseldorf · Pressesendung G 50360 · 24. Jahrg. ·  D # 3,25;  A # 3,35;  CH sfr. 5,–

C
o

n
su

m
e

r 
E

le
c

tr
o

n
ic

s 
·D

ig
it

a
l 

Im
a

g
in

g
 ·

 P
e

rs
o

n
a

l 
C

o
m

p
u

ti
n

g
  +

 T
e

le
k

o
m

m
u

n
ik

a
ti

o
n

https://hometec.ce-trade.de

August 2023

di
gi

ta
lM

ar
kt

Samsung setzt auf KIKünstliche Intelligenz vereinfacht die Arbeit im Haushalt und hilft, Geld zu sparen

Von intelligenter Bodenpflege bis Ener-giesparen – KI in Samsung Geräten spll wichtige Aufgaben im Alltag übernehmen und dabei helfen, Geld zu sparen. KI ist heute schon integraler Bestandteil vieler Samsung Geräte wie TVs, Kühlschränke und Staub-sauger und damit Alltag vieler Menschen. Mit SmartThings können Nutzer Geräte von Samsung und anderen kompatiblen Herstel-lern vernetzen, steuern und Routinen defi-nieren, um sich im Haushalt unterstützen zu lassen. Der Service verzeichnet bereits über 12 Millionen Nutzer allein in Deutschland. „Wir möchten das Potenzial der Tech-nologie möglichst vielen Menschen zugäng-lich machen und arbeiten bereits seit über 10 

Jahren an der Weiterentwicklung. Samsung plant, allein zwischen 2022 und 2026 rund 350 Milliarden Euro in Zukunftstechnolo-gien zu investieren. Dabei wird in mehreren KI-Forschungszentren an der smarten Welt von morgen gearbeitet“, sagt Dr. Thorsten Böker, Director Business Development bei Samsung Electronics. „Das Ergebnis der For-schungsarbeit sind KI-Funktionen, die unser SmartThings-Ökosystem bereichern. So tra-gen KI in unseren Geräten und der Dienst SmartThings Energy schon heute dazu bei, dass wir intelligent Energie sparen können – und das so einfach wie möglich über Auto-matisierung im Hintergrund.“
Weiter lesen auf Seite 6
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JURA Z10 Aluminium Midnight Blue
Elegance und KomfortE inen besonderen Akzent setzte JURA durch die 

Stilikone Z10 in neuer Farbvariante Aluminium 

Midnight Blue. Inspiriert vom nächtlichen Sternen-

himmel strahlt sie eine besondere Faszination aus 

und zeigt sich als Blickfang, der niemanden kaltlässt. 

Die Z10 bietet 32 Spezialitäten – dank des Cold-

Brew-Verfahrens auch als kalte Erfrischungen. Op-

tisch ist der Vollautomat der Spitzenklasse geprägt 

von kompromissloser Qualität, hochwertigen Materi-

alien sowie höchster Verarbeitungspräzision.

Gespräche über Kaffee – wir wollten von den Managern der 

wichtigsten Hersteller für Kaffeevollautomaten erfahren, wie es 

um den Markt steht und welche Argumente die Kunden für ei-

nen Kauf überzeugen. Ihre Meinungen sagten uns Susanne Har-

ring, Geschäftsführerin De‘Longhi Deutschland und Österreich, 

Horst Nikolaus, Geschäftsführer JURA Elektrogeräte Deutsch-

land, und Bastian Schwenke – Management Beverage

and Breakfast, Bosch Siemens Hausgeräte.                Ab Seite 10
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Das Consumer Electronics Fachhandelsmagazin

CE&TRADE digitalMarkt und homeTec
Informationen für die richtigen Entscheidungen im Unternehmen

Unsere Leser: Geschäftsinhaber, Geschäftsführer, PoS-Mitarbeiter*, Leitende Mitarbeiter der CE-Industrie, 
Kooperationen und Verbundgruppen.
*PoS-Mitarbeiter erhalten CE&TRADE direkt an ihre Privatadresse

Unsere Themen: Ganz einfach, alle Bereiche, die den Handel für eine erfolgreiche Geschäftsführung 
interessieren. Wirtschaftliche Zusammenhänge und Entwicklungen. Marktentwicklung und Kaufverhalten. 
Aktuelle Produktangebote der Industrie.

CE&TRADE digitalMarkt ist das Wirtschaftsmagazin der CE-Branche. Zahlen, Fakten und Hintergrund-
informationen zeigen dem Fachhandel Entwicklungen im Markt, informieren ihn über Trends und ermöglichen 
ihm, so in seiner Geschäftspraxis zu agieren, statt nur auf Rabattaktionen reagieren zu müssen.

CE&TRADE homeTec ist das Fachhandels-Magazin für die Bereichen Weiße Ware Groß- und Kleingeräte, Vernet-
zung im Haushalt sowie Sicherheit und Energie-Effizienz in allen Bereichen  von Haushalt und Wohnen.

Industrie und Lieferanten: Für sie sind CE&TRADE digitalMarkt und homeTec die Medien, mit denen sie 
ihre Kunden im Fachhandel erreichen, sie direkt ansprechen, um Produkt- und Marketinginformationen ohne 
kostspielige Zielgruppenverluste direkt zu vermitteln. 

„Das sollten Sie lesen!“ ist unser Wahlspruch, und deshalb lesen über 9.500 Mitarbeiter im CE-Handel 
und seine PoS-Mitarbeiter jeden Monat CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec!
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kt Samsung Markenbotschafter Tim Raue hat eine Spielzeit verlängert

DAS GESICHT FÜR SAMSUNG INFINITY LINE UND BESPOKE SERIE

Als Ableger der bekannten SAT.1-Erfolgsshow „The Taste“ ver-
süßen in dem neuen Format „The sweet Taste“ Hobbybäcker aus 
ganz Deutschland die Gaumen der hochkarätigen Jury. Samsung 
ist auch bei „The sweet Taste“ als offizieller Partner dabei. Teil der 
Jury ist unter anderem Starkoch Tim Raue, der auch 2023 wieder 
als Markenbotschafter für Samsung Hausgeräte bestätigt ist.
 Tim Raue wirbt als Testimonial unter anderem für die 
Produktpalette der Infinite Line und Bespoke Serie. Die zwei Pro-
duktlinien der Samsung Hausgeräte bedienen mit ihrem minima-
listischen Design, hoher Flexibilität und vielfältigen Funktionen – 

von AirFry bis zu Dampfgaren – die Trends in der Küche. Deshalb 
ist der Sternekoch auch privat mit dem Dual Cook Flex Backofen 
und Virtual Flame Kochfeld ausgestattet. 
 „In meiner Küche geht es um Teamwork, sei es zwischen 
mir und meinen Mitarbeitenden oder zwischen uns Köchen und 
Köchinmen und unseren Geräten“, sagt Tim Raue. „Und die letz-
ten beiden Jahre haben gezeigt, dass die Samsung Hausgeräte und 
ich ein richtig starkes Team sind, von dem ich nach wie vor absolut 
überzeugt bin.“
 Weiter lesen auf Seite 6
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LG Fernsehgeräte sind mit einer exklusiven Entertainment-Plattform ausgestattet

LG CHANNELS 3.0 BIETET EIN NEUES TV-ERLEBNIS
Die Fernsehwelt hat sich verändert. Wo es früher neben ARD 

und ZDF noch einige private Sender gab, kann der Zuschau-
er heute aus einem immensen Angebot von TV-Programmen, 
Mediatheken und Streaming-Diensten wählen. Eine wunderbare 
Programmvielfalt, deren Nutzung aber leider nicht gerade ein-
fach und manchmal recht verwirrend ist. Mediatheken sind un-
übersichtlich, ARD und ZDF zeigen das überdeutlich, und auch 
die Suche nach den verschiedenen Streaming-Dienste gestaltet 
sich oft zeitraubend.
 Hier will LG Channels 3.0 dem Käufer eines LG-Fern-
sehers das Leben deutlich vereinfachen. Die neueste Version 
dieses exklusiven kostenlosen Streaming-Dienstes ist mit einer 
neuen Benutzeroberfläche mit verbesserter Navigation, einer 
ansprechenderen Aufmachung und einem optimierten Channel-
Guide ausgestattet. So können Nutzer jetzt noch einfacher die 

Inhalte entdecken, die ihnen gefallen. LG Channels zählt in 
allen Regionen, in denen der Dienst angeboten wird, zu den 
fünf meistgenutzten Apps auf LG Smart TVs und zieht mit 
seinem erstklassigen Angebot an Nachrichten, Sport, Filmen, 
TV-Serien sowie Exklusivsendungen immer mehr Zuschauer an.
 Die neue Benutzeroberfläche spiegelt das Hauptnut-
zungsverhalten der User von LG Channels wider und ist in drei 
Seiten gegliedert: Home, Live und On Demand. Die Aufteilung 
macht es einfacher, die verschiedenen Dienste der kostenlosen 
LG-Medienplattform zu nutzen.
 Zudem können Familienmitglieder ihren ganz persönli-
chen Startbildschirm mit ihren speziellen Favoriten zusammen-
stellen und finden sofort ihre Lieblingsprogramme.  
         

Mehr zu der LG Entertainment-Plattform ab Seite 10



CE-ePaper  +  HT-ePaper

CE-ePaper + HT-ePaper
Das interaktive Web-Magazin mit Videos, Bildern und Sound
Jede Ausgabe von CE&TRADE digitalMarkt und homeTec gibt es natürlich auch Online, und 
hier mit ganz besonderen Funktionen, die im Print nicht möglich sind. Unsere ePaper sind 
nämlich interaktiv mit hinterlegten Videos, informativen Bildstrecken und Podcast-Angeboten. 

Werbung im ePaper, das Lesen von Online-Publikationen gewinnt immer mehr Inte-
ressenten. So auch bei CE-ePaper und HT-ePaper. Daraus ergibt sich eine völlig neue 
Form der Kommunikation zwischen Industrie und Lieferanten zum Fachhandel und seinen  
Mitarbeitern. 

Die Vorteile:  Anzeigen sowie Advertorials können interaktiv mit integrierten Videos, Bild-
Slidern oder auch Audio-Dateien veröffentlicht werden.Vorteile: Der Kunde erreicht nicht nur 
eine junge, digitalaffine Zielgruppe, er kann diese auch mit interaktiven Inhalten für seine 
Produkte begeistern. CE-ePaper und HT-ePaper können so mit der Interaktivität dem 
Handel und besonders auch den PoS-Mitarbeitern umfassende Informationen vermitteln.

So geht es: Wir bekommen Ihre Video-Dateien, das Bildmaterial oder auch Audio-Dateien, 
sowie die für den Bericht notwendigen Informationen. Daraus erstellen wir eine 1/1 Seite für 
das ePaper, die von Ihnen kontrolliert und dann freigegeben wird. Unmittelbar danach wird 
diese Seite in das ePaper an der thematisch richtigen Position eingefügt*.

*Advertorials und Anzeigen sind nur in den Formaten 1/1 und 1/2 Seite möglich.
Die Tarife finden Sie auf der Seite 7.

Printausgaben interaktiv auf der Website



CE-webNews  +  HT-webNews

CE-webNews + HT-webNews
Aktuelle Nachrichten und Produkte interaktiv präsentiert
Die Zahlen sind eindeutig: Endkunden wie auch der Handel informieren sich im Internet. 
Produktzyklen und Marktveränderungen finden heute schon nahezu im Wochenrhythmus 
statt. Hier kann nur ein aktualisierter Nachrichtendienst im Internet mithalten.

Ein weiterer Vorteil der CE&TRADE Internet-Plattformen ist die Interaktivität. Fotostrecken 
mit Vergrößerung der einzelnen Bilder, Videos und Direktverlinkung zu den Websites der 
Hersteller und Anbieter und auch auf spezielle Seiten von ihnen sind auf CE-webNews 
und HT-webNews nur einen Mausklick entfernt. Schneller und informativer können 
Unternehmen mit ihren Informationen ihre Kunden nicht erreichen.

Werbung im Web: Neben der bekannten Bannerwerbung bieten CE&TRADE digitalMarkt 
und CE&TRADE homeTec das Advertorial auf ihrer Mainpage. Wir erstellen Ihre Internet-
meldung und platzieren sie in den Rubriken auf unserer Startseite, die für Ihre Zielgruppe 
suchrelevant sind. Zudem ist der Beitrag in einer Sonderrubrik direkt unter der Aufmacher-
meldung für einen Monat sichtbar. So ist er bei jedem der monatlich rund 10.000 Besucher 
unserer Seiten im Monat immer direkt im Blickfeld.

Aktueller Service: Sie schicken uns Ihre Meldung und die gewünschten Illustrationen, und 
schon nach kurzer Zeit erhalten Sie einen Seitenvorschlag zur Korrektur und Freigabe. So 
ist es möglich, Ihre Informationen für Handel und Endkunden innerhalb weniger Stunden 
auf unseren Webseiten zu veröffentlichen.

Die Tarife finden Sie auf der Seite 7.

Aktuelle Informationen auf allen Geräten
Informationen werden heute im Internet gesucht und auf Notebook, Pad und Smartphone 
gelesen. Deshalb sind unsere webNews auf allen Geräten verfügbar. 

 Ihre  schnelle interaktive Werbeplattform



Mehr Aufmerksamkeit mit Online-Bannern

Power-Banner
1.080 x 300 px 
Die Höhe ist variabel
2.800 Euro

Top-Banner
1.080 x 300 px 
Die Höhe ist variabel
2.100 Euro

Skyscraper
325 x 600 px 
Die Höhe ist variabel
1.900 Euro

Mini-Banner
325 x 150 px 
Die Höhe ist variabel
750 Euro

Between-Banner
702 x 200 px
Die Höhe ist variabel
1.450 Euro

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

Power-Banner (1080 x 300 px)

Top-Banner (1080 x 300 px)

Skyscraper  
(325 x 600 px)

Mini-Banner
(325 x 150 px)

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

In-Between-Banner 
(702 x 200 px)



Ausgabe Anzeigen-
schluss

Druck-
unterlagen

Erscheinungs- 
termin

Schwerpunkt-Themen, Informationen über aktuelle Themen unter
www.ce-trade. de und www.hometec-ce.de

1/2 22.01.2024 25.01.2024 05.02.2024 CES Neuheiten-Show, KI und Vernetzung in der Küche, Ambiente in Frankfurt 

3/4 20.03.2024 22.03.2024 03.04.2024 TV-Sortimente 2024, Sparen mit KI und Vernetzung, Mobile für die Freizeit, Foto-Highlight für den Sommer, MWC Neuheiten aus Barcelona, 
Koop-Messe, Prolight+Sound Frankfurt

5 22.04.2024 26.04.2024 06.05.2024 Das Fußball-Stadion im Wohnzimmer, die besten EM24-Fernseher, Trends bei Beauty und Wellness, HighEnd, Anga Com

6 22.05.2024 26.05.2024 08.06.2024 Bestens gerüstet für die EM24, TV, Kochen, Audio und TV mobil, Grillen, Energie und Solar

7/8 21.07.2024 27.07.2024 04.08.2024 Vorschau IFA 2024, Gamescom 2024, Nachhaltigkeit als Verkaufsargument, Euronics Summer Convention, TV Training für Olympiade Paris

9 26.08.2024 28.08.2024 06.09.2024 IFA 2024, Neuheiten und Trends CE, Foto und Home-Appliances, Neuheiten für Gamer, expert Hauptversammlung

10 24.09.2024 27.09.2024 04.10.2024 Was hat die IFA 24 gebracht, News für das Jahresendgeschäft CE und HT, Stimmen aus dem Handel und von der Industrie

11 24.10.2024 28.10.2024 04.11.2024 Black Friday und das Vor-Weihnachtsgeschäft CE und HT, perfekter kochen mit neuen Küchengeräten, Weihnachts-Hits

12 22.11.2024 27.11.2024 04.12.2024 Aktionen der Hersteller CE und HT für das Weihnachtsgeschäft, smarte Gadgets Geschenke 

1/2 24.01.2025 29.01.2025 03.02.2025 CES 2025 welche Trends kommen aus Las Vegas?  CE- und HT-Neuheiten, Was erwartet die Industrie von 2025?

Termine, Themen

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt



Alle Preise in Euro zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Unsere Tarife für Anzeigen und Advertorials

Formate
Satzspiegel
mm B x H

Anschnitt 
+ 3 mm    

   

 4c        4c

B 1/1 Seite 189 x 268 216 x 303   6.930,00 4.150,00

C D 1/2 Seite hoch/quer 91 x 268 108 x 303    3.780,00 2.100,00

E 1/3 Seite quer 189 x 83 216 x 102    2.520,00 1.850,00

F G 1/4 Seite hoch/quer 91 x 132 108 x 151   1.890,00 1.150,00

H 2 Spalten 1/1 außen hoch   91 x 273 102 x 303   2.677,00 1.850,00

I 2 Spalten 1/2 außen hoch   91 x 137 102 x 151   1.365,00 985,00

J Außenspalte 1/1 hoch  43 x 273   60 x 303    1.050,00 985,00

K Außenspalte 1/2 hoch   43 x 137  60 x 151       590,00 510,00

L Fußleiste unten quer 189 x 30 216 x 40       890,00 750,00

Advertorials Online auf CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec und im CE und HT ePaper

Advertorial max 2.000 Zeichen plus Bilder und Videos auf den 
Home-Pages von CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec.
Laufzeit 4 Wochen, Platzierung unter der Topmeldung

1.125,00 1.050,00

1/1 Seite im CE-ePaper und HT-ePaper plus Link auf der Homepage
Laufzeit 1 Monat bis zur Folgeausgabe

1.750,00 1.650,00

1/2 Seite im CE-ePaper und HT-ePaper plus Link auf der Homepage
Laufzeit 1 Monat bis zur Folgeausgabe

950,00 850,00

Firmenlogo mit Link auf die Firmen Homepage per Monat
Laufzeit min. 6 Monate

100,00 100,00

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt

GROUP

Zusätzlich zu unseren Print-Ausgaben sind die Internetseiten von 
CE&TRADE digitalMarkt und CE&TRADE homeTec sowie unsere  
ePapers mit den Internetversionen unserer jeweils aktuellen  
Printausgaben eine besonders attraktive Plattform für Ihre  
Werbung und Ihre Advertorials.

Effektiv und schnell: Sie liefern uns Ihre Textinformationen und 
Ihre Bilder und Videos. Wir liefern Ihnen einen Vorschlag für Ihre 
Seite auf der Webpage oder im ePaper. Nach Ihrer Kontrolle und 
Freigabe wird Ihre Meldung sofort veröffentlicht. Beispielsweise 
besonders effektiv bei Terminankündigungen für Veranstaltungen 
oder Roadshows.

Top-Platzierung: Ihr Web-Advertorial erscheint auf vorderer 
Position auf der Website und es wird mit den relevanten Rubriken 
der Seite verlinkt. Bei einem Advertorial im ePaper wird mit einem 
Teaser auf der Mainpage auf den Artikel mit Link hingewiesen. Er 
wird ebenso auch mit seinen relevanten Rubriken auf der Website 
verlinkt. Die Garantie, dass unsere rund 10.000 Besucher monat-
lich Ihre Nachricht sofort im Blickfeld haben.

Online-Werbung auf CE- + HT- Websites
Dort werben, wo Ihr Kunde Sie sucht



Anzeigenformate

1/4 Seite hoch
A  108 x 151
S  91 x 132

F
1/1 Seite
A  216 x 303
S  189 x 268

1/2 Seite hoch
A 108 x 303
S  91 x 268

1/2 Seite quer
A  216 x 151
S  189 x 132

1/4 Seite quer
A  216 x 77
S  189 x 58

D

G

CB
2/1 Bunddurchdruck
A 426 x 303
S 392 x 268

A

2 Spalten 1/1 hoch
A  102 x 303
S  91 x 273

H

1/3 Seite quer
A  216 x 102
S  189 x 83

E

Formate: Breite x Höhe. Die angeschnittenen Formate (A) 
jeweils mit 3 mm Beschnitt an allen Seiten.
Anschnitt: 10 % des Seiten-Preises
Platzierungszuschlag: 10 % des Seiten-Preises 
für exponierte Seite und Titel

2 Spalten 1/2 hoch
A  102 x 151
S  91 x 137

I
Außenspalte 1/1 hoch
A  60 x 303
S  43 x 273

J
Außenspalte 1/2 hoch
A  60 x 151
S  43 x 137

K
Fußspalte unten quer
A  216 x 40
S  189 x 30

L

Stellenanzeigen: Kleinanzeige Preis pro mm 2,50 €, 
Mindesthöhe 20 mm. E-Mail-Verlinkung oder Link zur 
Homepage des Auftraggebers kostenlos.
Chiffre Bearbeitungskosten 10,00 €Sofort im Internet: 

Stellenanzeigen werden sofort nach Aufgabe unter der 
Rubrik Stellenanzeigen auf 
unsere Websites digitaMarkt und homeTec mit Link auf 
die Seite des Auftraggebers veröffentlicht.

DigitalMarkt

Digitalmarkt

Digitalmarkt

DigitalMarkt

Digital   arkt



Drucktechnische Angaben

Herausgeber:
P.O.S. Media GmbH
Postfach 11 09 32
D-40545 Düsseldorf
Telefon: 0211 82 84 700

Redaktionsleitung:
Peter Lanzendorf 
peter.lanzendorf@ce-trade.de
Volker Wachs 
volker.wachs@ce-trade.de

Anzeigen:

P.O.S. Media GmbH
Postfach 11 09 32
D-40545 Düsseldorf
ce.info@ce-trade.de
Telefon: 02131 15 34 441

Bankverbindung: 
Volksbank Neuss-Düsseldorf
IBAN: DE47 3016 0213 2105 6350 12
BIC: GENODED1DNE

Erscheinungsweise: 9 Ausgaben p. a. 
Auflage: Druck 12.800, verbreitet 11.430, 
verkauft 7.930
Technische Daten: 
Druck: Bogenoffset
Raster: 4c, 60er oder 70er
Format: 210 x 297 mm 
 Satzspiegel: 189 x 268 mm
Anschnittformat: Format plus 3 mm Zugabe
Bunddurchdruckformat: 2/1 Seiten 426 x 303
Spaltenzahl: 4
Spaltenbreite: 43,5 mm

Farbe: rabattfähig
Bunddurchdruck: ohne Zuschlag
Litho- und Satzarbeiten: 
im Anzeigenpreis nicht enthalten
Sonderfarben: Preise auf Anfrage
Beihefter/Einhefter: Preise auf Anfrage
Einkleber/Beikleber: Preise auf Anfrage
Beilagen: Preis per 0/00  50 g € 300,- 
+ Postgebühr, nicht rabattfähig
Malstaffel (Anzahl): 3 x 5 %, 5 x 10 %, 9 x 15 %
Mengenstaffel (Seiten): 3 S. 5 %, 5 S. 10 %, 
10 S. 15 %
Anschnitt: 10 % des Seiten-Preises

Platzierungszuschlag: 10 % des Seiten-Preises 
für exponierte Seite und Titel

Anzeigenanlieferung (digital): 
auf CD-ROM mit Farbvorlage,
als PDF-Datei, offene Dateien 
Per E-Mail als Zip-Datei
ce.info@ce-trade.de 

Lieferanschrift: 
P.O.S. Media GmbH
Pomona 5
D-41464 Neuss
 
Internet-Service: 
www.ce-trade. de
www.hometec-ce.de
Kombipreise auf Anfrage

GROUP



Allgemeine Geschäftsbedingungen
1. „Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder son-
stigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.
2. Anzeigen sind zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach 
Vertragsabschluss abzurufen; ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten 
Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen aus-
schließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag 
auf diese Weise nicht auszuführen ist.
6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag kenntlich 
gemacht.
7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne 
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen 
des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist.
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, 
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an.
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druck-
qualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.
9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur 
in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde.

Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der 
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Stornierung 
des Auftrages.
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – auch bei 
telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzan-
sprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt 
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende 
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und 
seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen 
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt.
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hin-
aus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den 
übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahr-
lässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur 
Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamatio-
nen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb 
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.
10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Feh-
lerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Pro-
beabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird 
die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der 
Berechnung zugrunde gelegt.
12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung zum Drucktermin der Anzeige übersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom 
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht 
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach 
der Preisliste gewährt.
13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
14. Der Verlag liefert einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und 
Verbreitung der Anzeige.
15. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Filme und 

Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu ver-
tretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausfüh-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.
16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über 
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet 
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere 
Weise genannte durchschnittliche verbreitete Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung 
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie 
bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage 
bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., beträgt.
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken 
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor 
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages.
Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages

1. Es werden nur Anzeigen und Beilagen veröffentlicht, die nach 
Form und Inhalt dem Konzept der Publikation entsprechen und die 
den Interessen des Verlages/Herausgebers nicht entgegenstehen.
2. Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen oder Änderungen über-
nimmt der Verlag keine Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe.
3. Für die Einhaltung eines regelmäßigen Abstandes der Versandter-
mine der Druckschrift wird keine Gewähr übernommen.
4. Im Falle höherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfüllung 
von Aufträgen und Leistungen von Schadenersatz. Insbesondere 
wird auch kein Schadenersatz für nicht veröffentlichte oder nicht 
rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen geleistet.
5. Treten innerhalb der Laufzeiten eines Abschlusses tarifmäßige 
Preisänderungen ein, so gelten diese vom Tag ihres Inkrafttretens. 
Bei Abschlüssen wird eine dreimonatige Karenzzeit gewährt. Auf 
Verlangen wird dem Auftraggeber Rücktrittsrecht eingeräumt. Im 
Rücktrittsfalle wird der zu viel gewährte Rabatt belastet.
6. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort 
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deut-
lich, so hat der Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine 
Ansprüche.
7. Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässig-
keit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildun-
terlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprü-
chen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages 
verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer 
Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröf-
fentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des 
jeweils gültigen Anzeigentarifs.


