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JURA Z10, die zweite Generation des Premium-Kaffeevollautomaten
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it dem Z10 Kaffee-Vollautomat hat

JURA eine Maschine der absoluten
Spitzenklasse vorgestellt. Der Z10 in sei-
ner zweiten Generation vereint vier Ge-
nusswelten und bietet seinen Besitzern 51
Kaffeespezialititen auf Knopfdruck. Mit
neuen Features und seiner Vielfalt hebt er
den Bedienungskomfort auf den niichsten
Level. Neu ist der innovative Koffeinreg-
ler. Will man einen wirklich guten Kaffee
trinken, mochte aber einen hohen Anteil
an Koffein vermeiden, ist entkoffeinier-
ter der Kaffee nicht die zwingende Alter-
native. Durch Anpassung von Mahlgrad,
Briithdauer und der richtigen Menge von
Kaffee und Wasser liefert der Z10 seinen
Kaffee mit deutlich geringerem Koffein-
gehalt bei trotzdem ausgezeichneten Ge-
schmack.

Mehr zur JURA Z10 auf Seite 8

https://hometec.ce-trade.de



»Frisch
gemahlen,

nicht
gekapselt.«
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Geniefden Sie wie Roger Federer. Die Z10 meistert eine Fille von 51 Spezialitdten
aus den vier Genusswelten Hot Brew, Light Brew, Cold Brew und Sweet Foam.

Roger Federer, Schweizer Tennis-lkone und JURA-Markenbotschafter seit 2006 jura.com
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MIELE

Um seine Position als Premium-
MarktfUhrer weiter zu festigen
und das Kundenerlebnis auf das
nachste Level zu heben, stellt
Miele Deutschland die Weichen

neu: Zum 1. Oktober 2025 hat
Danijel Viadimirov (links im
Bild) die Position des Vice Pre-
sident Sales Ubernommen und
ldutete damit eine neue Phase
der strategischen Weiterent-
wicklung ein. Danijel Vladimi-
rov ist kein Unbekannter in der
Miele Gruppe. Seit sechs Jahren
im Unternehmen, hat er bereits
maBgebliche Akzente gesetzt.
Zuletzt verantwortete er als
Leiter des Teams Sales Channel
and Account Management das
internationale Projektgeschaft
sowie die Zusammenarbeit
mit wichtigen Kichenmaobel-
herstellern. Durch seine Arbeit
an der kanalbezogenen Pro-
duktdifferenzierung im Fach-
handel kennt er die BedUrfnis-
se von Partnern und Kunden
genau. Mit Gber 15 Jahren Er-
fahrung in der internationalen
Elektronik- sowie der GroB- und
Kleingerateindustrie bringt er
ein tiefes Verstandnis fur die
Branche mit. Der Wechsel fin-
det in bester Kontinuitat statt,
denn der bisherige Vice Presi-
dent Sales, Bernhard Horsch,
bleibt dem Unternehmen in
einer neuen, zentralen Rolle
erhalten. Als kunftiger Director
Commercial Operations & Spe-
cial Projects DACH wird er seine
langjahrige Erfahrung nutzen,
um Ubergeordnete strategi-
sche Ziele zu verwirklichen.
Bernhard Horsch hat Uber viele
Jahre das Wachstum von Mie-
le entscheidend gepragt und
das Geschaft in einem dyna-
mischen Umfeld gestarkt. Sein
neuer Fokus liegt nun darauf,
die kommerziellen Prozesse zu
optimieren und die Effizienz
entlang der gesamten Custo-
mer Journey zu steigern. Ziel
ist es, die Kundenzufriedenheit
sowoh!l fur Geschaftspartner
(B2B) als auch fur Endkunden
(D2C) nachhaltig zu verbessern.

www.miele.de

DER KREIS

Gabriele Doerfert ist ab 1. November
Vertriebsleiterin bei der Kiichenverbund-
gruppe Der Kreis Deutschland. Die gelernte
Schreinerin und staatlich gepriifte Betriebs-
wirtin bringt mehr als 20 Jahre Erfahrung

in der Kiichenbranche mit. Die zertifizierte
Business-Trainerin hat in den vergangenen
Jahren erfolgreich Vertriebsorganisationen
in Handelsunternehmen der Branche weiter-
entwickelt.

Florian 2Zywitzke verstirkt seit 1. Sep-
tember das Kiichenteam der Amica Interna-
tional GmbH als Area Development Mana-
ger. Mit seiner breiten Expertise aus Handel,
internationaler Teamfiihrung und Prozess-
management bringt er wertvolles Know-how
mit. Zywitzke startete seine Karriere als
[T-Systemkaufmann und {ibernahm spiter
Fiihrungsverantwortung als Abteilungsleiter
im Bereich Multimedia.

EXPERT

Dr. Birger Groblinghoff wurde im
Nachgang zur expert-Hauptversammlung zum
Aufsichtsratsvorsitzenden und der bisherige Vor-
sitzende Friedrich Wilhelm Ruf zum stell-
vertretenden Aufsichtsratsvorsitzenden gewihlt.
wDurch die Wahl wird der eingeleitete Generati-
onenwechsel in Ruhe fortgesetzt, Stabilitit und
Berechenbarkeit werden sichergestellt, betonen
Dr. Birger Groblinghoff und Friedrich Wilhelm

Ruf in einem gemeinsamen Statement.

BEKO

AKin Garzanli, seit 2022 als Chief Mar-
keting Officer bei Beko titig, wird Chief
Executive Officer (CEO) von Beko Europe
sowie Chief Commercial Officer (CCO) fiir
die Region Europa. Als CMO leitete er zuvor
ein weltweit titiges Marketing-Team, das 22
globale und lokale Marken in mehr als 55
Lindern betreute. In dieser Rolle verantwor-
tete er die globale Markenfiihrung sowie das
Industriedesign und das Produktmanagement.

-

A
ELECTRONIC PARTNER

Jorn Gellermann, Geschiiftsfiihrer von
ElectronicPartner Osterreich, ist am 7. Ok-
tober 2025 unerwartet verstorben. Nicht nur
| fiir die Mitgliedsunternehmen in Osterreich,
auch fiir die gesamte EP-Verbundgruppe
sowie zahlreiche Partner ist diese Nachricht
ein Schock. Er startete im Alter von 35 Jah-
ren seine Laufbahn innerhalb der Verbund-

J gruppe ElectronicPartner als Controller in
der Zentrale Diisseldorf.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.hometec-ce.de
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Unternehmen Personen

Amica 3 Gabriele Doerfert 3
Beko 3 Christian Fritsch 10
Beurer 4 Akin Gorzanh 3
De'Longhi b Dr. B. Gréblinghoff 3
Der Kreis 3 Susanne Harring 8
Elecironic Partner 3 Bernhard Horsch 3
Expert 3 Jom Gellermann 3
Jura 1,8 Horst Nikolous 6
Kiircher 5 Brad Pitt b
Miele 3 Friedrich W. Ruf 3
Ninoval 0 Danijel Vladimirov 3
Oral-B 8 Florian Zywitzke 3
Polii 5

Russell Hobbs 5

WMF 5

Shark 4
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NEWS

SHARK GLAM PREMIUM-MULTISTYLER
Trocknen, glatten, glamouréser Glanz

Mit dem Glam will Shark das Haarstyling jetzt auf ein neues Level
bringen: Der Shark Glam ist ein bahnbrechender Premium-Mul-
tistyler — einer der ersten seiner Art, der Haare trocknet, glattet,
lockt, Frizz bewaltigt und Glanz verleiht, ohne Hitzeschaden zu
verursachen. Sein Geheimnis liegt in zwei neuen und innovati-
ven Aufsatzen, die mit beheizbaren Keramikelementen ausge-
stattet sind und fur ein schonendes und gleichzeitig effektives
Styling sorgen. Das All-in-One-Styling-Tool ist fur absolut jeden
Haartyp geeignet und prasentiert sich im luxuridésen, stylischen
Design. Mit dem Shark Glam Multistyler erweitert Shark Beauty
das Hairstyling-Portfolio um ein neues Premium-Produkt, das
den Shark FlexStyle erganzt, der in Deutschland langst Kult-
Status genieBt. Der Shark Glam setzt neue MaBstabe im Bereich
des HeiBluft-Stylings und kreiert glatte, volumindse und lockige
Glam-Looks fur alle Haartypen, indem er leistungsstarke Luft
mit hitzekontrollierter Keramik kombiniert. Kurz gesagt: Er bie-
tet die Vorteile eines Hitzestylers, ganz ohne geflrchtete Hitze-
schaden. UVP 399,99 Euro.

ORAL-B, ZAHNE PUTZEN MIT MUSIK
Bis 31. Dezember mit Sony Lautsprecher

Technik-Fans kénnen eine Premium-ZahnbUrste der Oral-B iO
Serie 9 oder 10 erwerben und sich einen kabellosen, tragbaren
Lautsprecher ULT FIELD 1 von SONY als Geschenk sichern. Mit der
Gratis-Zugabe-Aktion rund um die Oral-B iO Serie méchte Oral-

B das vierte Quartal starken und den Umsatz im Handel weiter
ankurbeln. Attraktive Werbematerialien wie Einleger, Poster

und Wobbler sorgen fur erhdhte Aufmerksamkeit am PoS. Die
revolutionare i0-Magnettechnologie kombiniert sanfte Mikrovi-
brationen mit dem bewahrten runden Burstenkopf von Oral-B

- fUr ein auBergewdhnlich sauberes Mundgefuhl, vergleichbar
mit einer professionellen Zahnreinigung. Echtzeit-Coaching mit
3D-Tracking zeigt prazise, welche Zahnflachen bereits gereinigt
wurden - inklusive Innen-, AuBen- und Kauflachen. So wird eine
gleichméBige und grundliche Reinigung unterstitzt. Die smarte
Andruckkontrolle schitzt das Zahnfleisch: Sie leuchtet rot bei zu
starkem Druck und griin bei optimalem Druck — fUr exzellenten
Zahnfleischschutz bei jeder Anwendung. Aktion lauft bis 31.12.
2025, Registrierung bis 14.2.2026.

BEURER LV 500 PUREFLOW 2-iN-1 GERAT
Luftreiniger und Ventilator

Der LV 500 PureFlow sorgt fur gereinigte Luft und angeneh-
me Kuhlung an heiBen Tagen. DafUr sorgt ein dreischichtiges
Filtersystem aus Vorfilter, HEPA H13 Filter und Aktivkohle.

Es kann bis zu 99,95 % der Partikel wie Pollen, Feinstaub,
Bakterien und Gerlche aus der Raumluft herausfiltern und
ist damit ideal fUr Allergiker. Dabei fugt sich das moderne
Design ohne Rotorblatter stilvoll in jedes Wohnumfeld ein.
Der LV 500 bietet funf individuell wahlbare Programme: Basic,
Nature, Sleep, Child und Automatic. Im smarten Automatik-
modus erkennt das Gerat Partikel mit einer GréBe von 2,5
Mikrometern und passt die Reinigungsleistung automatisch
an die Raumluft an. Ein farbiger LED-Indikator zeigt dabei je-
derzeit die Luftqualitat an. Zwoélf Lufterstufen und eine 130°
Oszillation sorgen fur eine optimale Luftverteilung im Raum.
Die Lights-Off Funktion ermdaglicht das vollstdndige Ausschal-

=50

SONY
Lautsprecher

GRATIS'

ten von Display und Indikatorlicht — ideal fr den Einsatz im
Schlafzimmer. DafUr spricht auch der gerduscharme Betrieb
in niedrigen Stufen.

Weitere Komfortfunktionen: Timerfunktion von 1 bis 12 Stun-
den, Anzeige der aktuellen Raumtemperatur sowie die mag-
netische Fernbedienung. UVP 299,99 Euro.
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\ ~ RUSSELL HOBBS
. . VacuSteam

»w Die neue Steam Genie

- VacuSteam Dampfbiirs-

te kombiniert erstmals
" Dampfkraft mit intelligen-
. ter Saugtechnologie und
% macht das lastige Blgeln
’ zu einer schnellen, mu-

_ﬂ helosen Angelegenheit.

. Sie halt Kleidungsstlcke

durch Saugkraft sanft

in Position, wahrend
leistungsstarker Dampf

1 und eine keramische
BUgelsohle selbst hartna-

ckige Falten in nur einem

~— = Durchgang glatten. UVP
I 99,99 Euro.

POLTI COFFEA PAD-MASCHINE
Welche Farbe darf es denn sein?

= _|

POLTI SpA stellt seine Pad-Maschine POLTI Coffea in vier neuen
Trendfarben vor, die jeder Klche ein ,Pop” an Stil und Charakter
verleihen. Kraftiges Rot, sanftes Turkisgrun, zartes Hellblau und
elegantes Creme erganzen die zeitlosen Farbvarianten Schwarz
und WeiB. Die einfache Bedienung, das platzsparende Design
und die Kompatibilitat mit allen géngigen 44-mm-E.S.E.-Pads
sorgen auf Knopfdruck fur besten italienischen Kaffeegenuss
mit einer immer perfekten Crema. Zwei Tasten fUr die ge-
wlnschte Ausgabemenge und drei Temperaturstufen ermogli-
chen die Zubereitung von Espresso und anderen Kaffeevariatio-
nen je nach individuellem Geschmack. UVP ab 139 Euro.

~STEAM MAKES YOU FEEL GOOD"!
POLTI Vaporetto Smart 110 Eco

Als fUhrender Hersteller von Dampftechnologien fur den
Haushalt sorgt POLTI mit dem Vaporetto Smart 110 Eco nicht
nur schnell und einfach fur natUrliche Sauberkeit, sondern
fur ein rundum gutes Gefuhl. Der POLTI Vaporetto Smart
110 Eco verwandelt Wasser in kraftvollen HeiBdampf, der bis
ZU 99,99 % aller Keime beseitigt und hygienische Sauber-
keit schafft. Dabei verzichtet er vollstandig auf chemische
Zusatze und sorgt so fur rlickstandslose Reinheit, die selbst
fur empfindliche Kinderhaut, Allergiker und neugierige
Tiernasen unbedenklich ist. Die ECO-Funktion reduziert den
Wasser- und Energieverbrauch um bis zu 23 %, ohne die Rei-
nigungsleistung zu beeintrachtigen. Mit einer Keimabtdtung
von 99,99 %* ist er besonders fur Haushalte mit Haustieren
oder Allergikern geeignet. Zudem bindet der HeiBdampf
Allergene und hat somit sogar einen luftreinigenden Effekt.
UVP 249 Euro.

KARCHER WASCHSAUGER SE 2 SPOT
Fleckentfernung leicht gemacht

Der kompakte und leis-
tungsstarke Waschsauger
eignet sich fur die punktu-
elle Reinigung von kleinen
Flachen sowie verschmutz-
ten Stellen auf Teppichen,
Sofas oder Auto- und Kin-
dersitzen. Dank der effekti-
ven Spruhextraktionstech-
nologie spruht und saugt
er in einem Schritt, sodass
Polsterm&bel und Teppiche
ohne direkten Schmutz-
kontakt fasertief gereinigt
werden kdénnen.

WMF Mix & Go Touch Smoothie-Maker

Der WMF Mix & Go Touch beeindruckt mit hoher Leistung und
Funktionalitat. Ein 500-Watt-Motor sorgt in Kombination mit
der WMF Perfect Cut Technologie und sechs prazise geschlif-
fenen Klingen aus rostfreiem Edelstahl fur feinste Mixergeb-
nisse. Selbst vor Eiswlrfeln macht das kompakte Kraftpaket
keinen Halt — in Windeseile entsteht perfektes Crushed Ice fUr
kUhle Drinks. Wer beim Mixen kurze, kraftvolle Impulse bend-
tigt, betatigt den Mixer in kurzen Intervallen fir mehr Kon-
trolle beim Mixvorgang. Das 600 ml Mixbehaltnis kann auch als
Flasche verwendet werden. UVP 79,99 Euro

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.hometec-ce.de
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_KAFFEE + GENUSS

KAFFEE PERFETTO FUR
BRAD PITT

DeLonghi Marketing-
Kampagne mit
italienischem Flair

Buongiorno Brad*“ — so beginnt der
neue De’Longhi-Spot, in dem Hol-
lywood-Star Brad Pitt auf Knopfdruck
nicht nur einen perfekten Cappuccino,
sondern auch ein Stiick italienisches Le-
bensgefiihl entdeckt. Der Italiener aus
dem Off fithrt ihn charmant durch das
Ritual: Bohnen wihlen, Knopf driicken,
den Kaffee riechen — und natiirlich ,per-
fetto” iiben. Fingerspitzen zusammen, die
Geste, die Aussprache — erst dann wird
aus dem Cappuccino ein echtes Stiick
Italien. Mit der dritten Zusammenarbeit
setzt De’Longhi die Erfolgsgeschichte
nun fort. Regie fiihrte Oscar-Preistriger
Taika Waititi, bekannt fiir seinen un-
konventionellen Stil und cineastisches
Augenzwinkern. Oder wie Brad Pitt es
selbst beim Dreh beschrieb: , Taika sorgte
fir den Humor, De’Longhi fiir das Ritual
— zusammen war das perfetto.”

Die neue Kampagne ist eine Hom-
mage an Rituale, Gesten und das italie-
nische Lebensgefiihl hinter jedem Kaffee.
Mit Storytelling, Star-Power und innova-
tiven Produkten zeigt die Marke, wie aus
Kaffee ein Lifestyle wird. Oder um es mit
den Worten der Kampagne zu sagen: Es
geht nicht nur darum, perfekt zu sein. Es
geht darum, perfetto zu sein.

Strategiewechsel bei De'Longhi

Die ,italienische* Kampagne startete
Anfang September 2025 in Deutschland
und markiert zugleich einen wichtigen
Strategiewechsel. Wihrend De’Longhi
in der Vergangenheit vor allem einzelne
Produktlaunches mit eigenen Kommu-
nikationsmaBnahmen begleitete, setzt
die Marke inzwischen bewusst auf ein
Brand-First-Prinzip. Das bedeutet: weg
von singuléren Produktkampagnen, hin

L

Susanne Har-
ring: ,Wir sind
ein italienisches
Unternehmen
und unsere In-
tention ist der
perfekte Kaffee,
ganz einfach
perfetto.”

tll% not JUST
" WERFECT.

" s PERFETTO.

T
b

zu breit angelegten Markenauftritten,
die Strahlkraft auf das gesamte Portfolio
entfalten.

Die Vorteile liegen auf der Hand:
hohere Wiedererkennung, stirkere Ab-
strahleffekte, eine engere Bindung an die
Marke und mehr Prisenz im relevanten
Kaufmoment. ,,Brad Pitt hat sich fiir uns
als Gesicht und Botschafter der Marke
absolut bewihrt. Er verleiht De’Longhi
nicht nur Glamour, sondern vermittelt
Glaubwiirdigkeit und Verlisslichkeit —
Attribute, die fir unsere Kunden beim
Kauf genauso entscheidend sind wie De-
sign und Technologie. Diese Kampagne
ist ein starkes Bild nach aufien und ein
klares Signal an den Markt: De’Longhi
ist die Marke, die italienische Kaffeelei-
denschaft weltweit zum Lebensgefiihl
macht, betont Susanne Harring, Ge-
schiftsfiihrerin De’Longhi Deutschland
und Osterreich.

| La Specialista Touch
- Kaffee-Favaoriten auf
Knopfdruck. Der in-
tuitive 3,5-Zoll-Touch-
screen fuhrt Schritt
fur Schritt zum perfek-
ten Kaffee, ganz ohne
Aufwand (I.).
PrimaDonna Aro-
matic - 5-Zol-
Touchdisplay plus
Smartphone-Kon-
nektivitat per App.
35 warme und kalte
Spezialitaten (r.).

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.hometec-ce.de

Von TV bis DIVA

Die neue Kampagne ist ein klares Be-
kenntnis zu Storytelling, prominenter
Strahlkraft, innovativen Produkten — und
einer Strategie, die Marke und Abverkauf
gleichermallen in den Fokus riickt. Neben
dem prominenten Testimonial iiberzeugt
die Kampagne auch durch ihren interati-
ven Ansatz. De’Longhi bespielt klassische
TV-Kanile ebenso wie digitale Touch-
points, Social Media, Influencer-Koope-
rationen und den Handel. Besonders im
digitalen Bereich setzt das Unternehmen
auf eine Always-on-Strategie, die daten-
getriebene Insights und intelligentes Tar-
geting nutzt, um die richtige Botschaft
zum richtigen Zeitpunkt bei der richti-
gen Zielgruppe zu platzieren. Auf TikTok
kommt erstmals ein speziell entwickelter
,DIVA Voice Filter* zum Einsatz, der an
den populiren Sound-Trend des Sommers




ankniipft. Nutzer kénnen damit spie-
lerisch in die Rolle eines italienischen
Baristas schliipfen — und ihre eigene
Stimme im Perfetto-Style filtern las-
sen. Zudem startet auf der De’Longhi-
Website die ,,Perfetto Challenge*, ein
gamifiziertes Lead-Generation-Tool:
Teilnehmer nehmen per Video eine
italienische Phrase auf, eine KI be-
wertet ihre ,Italianitd“ und vergibt
Punkte. Je besser das Ergebnis, desto
groBer der Gewinn. Damit verbindet
die Marke Branding und Performance
auf intelligente Weise — ein Spagat,
der in der heutigen Marketingwelt
essenziell ist.

Rampenlicht fur die Hero-
Produkte

Im Zentrum der Kampagne stehen
vier Hero-Produkte: Eletta Explore,
Rivelia, PrimaDonna Aromatic und
die La Specialista Touch. Sie repri-
sentieren die ganze Spannbreite des
De’Longhi-Portfolios — vom smarten
Vollautomaten bis zum traditionellen
Siebtriiger — und zeigen, wie vielfiltig
perfetto sein kann. Alle Modelle be-
herrschen die Zubereitung vom klassi-
schen Espresso bis zum Cold Brew und
sind in unterschiedlichen Designs und
Farben erhiltlich. Ausgewihlt wurden
sie, weil sie verschiedene Kaffeeper-
sonlichkeiten ansprechen: die Eletta
Explore als vielseitige Allrounderin,
die Rivelia fiir flexible Coffee-Lover,
mit Lust auf Sortenvielfalt, die Prima-
Donna Aromatic als innovativer Pre-
mium-Vollautomat mit intelligentem
Touch-Display und die La Specialista
Touch fiir alle, die Barista-Feeling zu
Hause erleben wollen. Eine intuitive
Bedienung und die Speicherung von
bis zu vier Nutzerprofilen werden dank
5 TFT Full-Touch-Farbdisplay mog-
lich. Gepaart mit der WiFi-Funktion
fir die Konnektivitit zur neuen My

JOY to Use 2.2 - auf dem TFT-Touch-Display der De'Longhi Kaffee-
maschinen werden Getranke je nach Nutzung angezeigt,sodass
Lieblingsgetranke der Nutzer, entsprechend dem gespeicherten
Profil, immer sofort auf Knopfdruck zur Verfigung stehen.

Coffee Lounge App (iOS & Android)
entstehen umfangreiche Personalisie-
rungsmoglichkeiten

Preislich deckt die Range den
gesamten Markt ab — vom Einstiegs-
modell bis zum Premium-Siebtriger-
Gerit. Damit wird deutlich: perfetto
gibt es bei De'Longhi fiir jede Ziel-
gruppe und jeden Lifestyle.

Promotion & PoS: Perfetto
3.0 direkt erlebbar

Ab Oktober startete die Genuss-Set-
Promotion, die Konsumenten beim
Kauf ausgewihlter De’Longhi-Ma-
schinen mit einem hochwertigen Set
belohnt — darunter doppelwandige
Cappuccino- und Espresso-Gliser,
Lavazza-Bohnen sowie eine verlin-
gerte Garantie. Damit verbindet
De’Longhi Genuss mit einem klaren

Rivelia - der Clou, ein-
facher Kaffee-WWechsel
durch Austausch des
Kaffeebehalters. Die
Maschine aus dem Brad
Pitt Spot, ganz einfach,
Kaffee perfetto mit einem
Knopfdruck. (r.)

Mehrwert und schafft zusitzliche
Kaufanreize in der umsatzstarken
Jahreszeit.

Parallel sorgt der neue Perfetto
3.0-Auftritt am Point of Sale fiir star-
ke Sichtbarkeit. In tiber 105 Stores
mit mehr als 4.500 Einsatztagen
bringen geschulte Berater die Mar-
ke direkt zu den Menschen, machen
das Sortiment erlebbar und iiber-
setzen die Kampagnenbotschaft in
echte Beratungssituationen. Erginzt
wird dies durch gezielte Trainings fiir
Handelspartner sowie flankieren-
de Trade-Marketing-MaBnahmen
und PR-Aktivierungen. So stirkt
De’Longhi nicht nur das Markeni-
mage, sondern unterstiitzt Handel
und Abverkauf gleichermafen — ein
integrierter Ansatz, der zeigt, wie Pre-
mium-Markenfithrung heute funkti-
oniert

Eletta Explore — mit
mehr als 50 heilen, kal-
ten und Cold Brew-Getran-
ken. Cold Extraction Tech-
nology fir erfrischendste
Cold-Brew-Getranke. Dank
LatteCrema Hot & Cool
Technology automatisch
heiBer und kalter Milch-
schaum. (l.)

KAFFEE + GENUSS

Coffee Lounge

Willkommen in der Welt fiir
Kaffeeliebhaber

Fur De'Longhi ist Kaffee nicht
nur ein wichtiger Teil des tag-
lichen Lebens, es ist mehr.
Doch der Tag braucht auch
Abwechslung. Naturlich bieten
die De'Longhi Kaffeemaschinen
eine Vielzahl von Kaffeevarian-
ten, doch die Coffee Lounge von
De'Longhi bietet den Nutzern
der Kaffeemaschinen der lItalie-
ner noch viel mehr, namlich die
permanente Kommunikation mit
einer Vielzahl von anderen Besit-
zern, die ihre Erfahrungen und
ihre Rezepte austauschen. Ein
Blick auf die \Website der Coffee
Lounge (coffeelounge.delonghi.com/
de/) zeigt, De'Longhi Kaffeeau-
tomaten kénnen mit Kaffee wirk-
lich zaubern.

Zum Beispiel den Warm Cin-
namon Apple Strudel. Ein war-
mend-winterlicher Kaffeegenuss
mit Zimt, Apfel und Dattelsirup
(Bild oben). Nur ein Beispiel der
Rezeptvielfalt der Community
auf De’Longhi Coffee Lounge.
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Jura Z10 Information — das Display der Jura
710 zeigt nicht nur die Auswahl der mégli-
chen Kaffeespezialitaten, es fuhrt auch durch
alle anderen Bedienfunktionen wie Reinigen,
Entkalken, Einbinden in ein Netzwerk oder die
speziellen Einstellungen von Kaffeestarke und
-menge oder Mahlgrad und Milchschaum.

HAT JURA MIT SEINER 210 DIE VOLLKOMMENE GESCHAFFEN?
Kaffee-Vielfalt umfangreicher als in einem Wiener Kaffeehaus

or einem Jahr wurde die Jura

Z10 im vom Sternenhimmel
inspirierten Midnight Blue vorge-
stellt. In diesem Jahr hatte auf der
IFA die zweite Generation der Z10
Premiere. Trotz der gleichen Typen-
bezeichnung handelt es sich um ein
weiterentwickeltes Gerit, bei dem
auch Erfahrungen der Kunden ein-
geflossen sind. Jura hiilt es bei seinen
Modellen ihnlich wie beispielswei-
sebMercedes. Auch die S-Klasse
wird von Jahr zu Jahr weiterentwi-
ckelt und bekommt trotz der fort-
laufenden Optimierung keine neue
oder geiinderte Typenbezeichnung.

In Berlin aber bekam die jetzt
neue Z10 einen weiteren Namen,
,Die Vollkommene“- Ein Kaffee-
Vollautomat, der aber auch wirk-
lich alle Kaffeevarianten beherrscht
und seinen Besitzer vollkommen
zufriedenstellt. Den Entwicklern
im Schweizerischen Stammhaus in
Niederbuchsiten im Kanton Solo-
thurn wird die Bezeichnung wohl
weniger gefallen, denn an etwas
Vollkommenem gibt es nichts mehr
weiterzuentwickeln. Trotzdem aber
ist zu erwarten, dass in einem Jahr
zur IFA 2026 die Vollkommene
noch etwas mehr vollkommen wer-
den wird.

Das Wiener Kaffeehaus in
einem Vollautomaten
Wer einmal in einem Wiener Kaf-

feehaus mit Unverstindnis der
Aufzihlung von Kaffeevarianten

Horst Nikolaus:
,Die vier Kaffee-
Genusswelten
von JURA bieten
unseren Fach-
handelspartnern
starke Verkaufs-
argumente und
eréffnen neue
Wege, individu-
elle Kaffeewln-
sche zu erfullen.
Wir freuen uns
darauf, unse-

re Partnerim
Fachhandel mit
inspirierenden
MaBnahmen im
bevorstehenden
Weihnachtsge-
schaft zu unter-
stutzen.”

durch den Kellner gelauscht hat,
kann jetzt auch zu Hause aus dieser
Vielfalt wihlen, denn die Jura Z10
bietet auf Knopfdruck 51 Kaffeespe-
zialititen. Und nicht nur die Kaffee-
varianten der Wiener, sondern ganz
spezielle Varianten, von denen man
bislang noch nie etwas gehort hat,
geschweige denn, sie verkostet hat.
Da wire zum Beispiel Cold
Brew, der so gar nichts mit kaltem
Kaffee zu tun hat. Dank des Cold
Extraction Prozess bereitet die Z10
echte Cold-Brew-Spezialititen zu.
Wihrend viele konventionelle kal-
te Kaffeegetrinke meist aus heil3
gebrithtem, abgekiihltem Kaffee be-
stehen, erfolgt die Extraktion bei der
710 mit kaltem Wasser, pulsierend,
unter hohem Druck und tendenziell
grober gemahlenem Pulver. Das Re-
sultat in der Tasse ist ein natiirliches,
energiespendendes Erfrischungs-
getrink, in dem die Fruchtaromen
des Kaffees vorziiglich zur Geltung
kommen, ohne von Bitterstoffen
iiberlagert zu werden. Alles andere
wire wirklich bloB kalter Kaffee.
Oder wie wire es mit einem
ganz besonderen Genuss, wenn der
Kaffee durch Zusiitze einen ganz
besonderen Geschmack bekommt?
Ein Sirupaufsatz fiir den Kombiaus-
lauf ergéinzt die Z10 als Zubehoér und
bringt die Bereicherung von subtil
gesiiitem Milchschaum in die Spe-
zialititenpalette des Premium-Voll-
automaten. Der Aufsatz ermoglicht
es, jede Spezialitit von leicht siif3
bis siil-aromatisch zu genieBen — ob
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Hot Brew oder Cold Brew. Wer es
nicht ganz so siil mag, der kann auch
zu einem alkoholischen Upgrade
greifen. Die Genussvielfalt lidt zum
Probieren ein und unterstreicht mit

40 Spezialititen die Superlative der
Z10.

Cold Sweet Nitro

Naheliegend wird bei Jura mit Kaf-
fee auch experimentiert. Eines der
Ergebnisse ist Cold Sweet Nitro, ein
kalter Kaffee, der aber eine voéllig
neue Geschmackswelt eroffnet.

Das Aufschiumen von Milch
fiir einen Cappuccino oder einen
Kaffee Latte ist eine alltigliche Ak-
tion. Ahnlich verhilt es sich auch
beim Cold Sweet Nitro. Dazu wird
die Z10 mit dem Cold Sweet Nit-
ro Kit aufgeriistet. Der wird an die
Milchschaum-Diise angeschlossen,
die andere Seite kommt in das Glas
fiir den Kaffee. Wihrend der kalt ge-
brithte Kaffee ins Glas lduft, stromt
iiber die Milchschaumfunktion Luft
in den Kaffee und schafft so ein er-
frischendes, kithles und samtiges
Geschmackserlebnis.

Mit dem Cold Sweet Nitro Kit
ermoglichen wir Spezialititen, die
sich ideal in die moderne Kaffeekul-
tur einfiigen. Es ist die gute Wahl fiir
alle, die auf der Suche nach etwas
Besonderem sind — einer harmoni-
schen Kombination aus Innovation
und Tradition“, so Horst Nikolaus,
Geschiftsfiihrer der JURA Elektro-
gerite Vertriebs-GmbH.
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Individuell — Auswahl, Starke und Menge auf Knopf-
druck. Bei der 210 kann sich der Nutzer seinen ganz

persdnlichen Kaffee komponieren.

Die JURA 210,
Kaffee-Vielfalt in
vier Dimensionen:

Die Z10 ist ein Premium-Kaffee-
vollautomat, der mit seinem ein-
driicklichen Spektrum alles bietet,
was Kaffee-Liebhaber begehren.
Hot, Cold, Light und Sweet — in
zweiter Generation vereint die
710 vier Genuss-
welten und 51
Kaffeespezialiti-
ten und hebt mit
ausgefeilten neu-
en Features Qua-
litit, Vielfalt und
Bedienkomfort
auf das nichste
Level.

Vollkomme-
ner Genuss

Ob klassischer
Espresso, erfri-
schender Cold
Brew, fruchtiger
Light Brew oder
ein Hauch von
SiiBe dank der
Sweet-Foam-
Funktion - die
710 komponiert
mit vier JURA-
Genusswelten
eine beeindru-
ckende Ge-
schmackssymphonie. Thre Sweet-
Foam-Welt ist zudem mit einem
neuen, unvergleichlichen Charak-
ter angereichert: Dank des Scho-
koaufsatzes sind Mocaccino und
Schokoschaum mit der Z10 nur
einen Fingertipp vom Hochgenuss
entfernt. Auch der Long Black, der
sich in Australien und Neuseeland
groBer Beliebtheit erfreut, reiht
sich in die Auswahl des Premium-
Vollautomaten aufgrund seines
milden Profils ein.

und Schokoschaum mit dem Schokoaufsatz.

Herausragende Technolo-
gien, exzellente Ergebnisse

Die Z10 iiberzeugt mit wegwei-
senden Features, die nur ihr vor-
behalten sind: Der Coffee Timer
ermoglicht iiber die JURA-App
J.O.E. die Vorbereitung des Lieb-
lingskaffees ohne Zutun - der
frisch gebriihte Kaffee steht direkt

Vielfalt — Spezialitdten mit Sirup als Farbva-

Prazision macht den
Unterschied

Herausragender Kaffeegenuss ist
das Ergebnis bester Zutaten und
einer perfekten Zubereitung. Das
Herzstiick der Z10 bildet daher das
Prazisionsmahlwerk PR.G.2+, das
Mahlgrad und -menge automatisch
steuert und auf das Aromaprofil des

JURA 210 die 2. Generation — jetzt in den Farbvarianten Aluminium
Black und Aluminium White und noch mehr Vielfalt bei den Kaffeespezia-
litaten. Der Besitzer kann jetzt unter 51 Kaffeevarianten auswahlen.

nach dem, Aufstehen bereit. Der
innovative Koffeinregler erlaubt
die individuelle Anpassung des
Koffeingehalts in drei Stufen und
bietet in Sachen Personalisierung
einen kleinen, aber feinen Unter-
schied. Unterstiitzt wird der Kom-
fort durch Assistenzfunktionen wie
den Milk Assistant und den Quali-
ty Assistant, die fiir eine unkompli-
zierte Pflege und Reinigung sorgen.

gewihlten Getrinks abstimmt — von
fein fiir kurze Klassiker bis grob fiir
verlingerte Kaffeespezialititen oder
Cold Brew. Dank der Aroma Selec-
tion lasst sich der Mahlgrad zudem
spontan auf jede Zubereitung indivi-
duell abstimmen. Fiinf verschiedene
Briihprozesse garantieren, dass jede
Spezialitit ihr charakteristisches
Aroma entfaltet — von kriftig-in-
tensiv bis mild oder fruchtig.
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Recognising Grinder - elektronisch stellt sich
rianten und spezieller SUBe oder Mocaccino — das Prazisionsmahlwerk in Sekundenbruchteilen
individuell auf den vordefinierten Mahlgrad ein.

Design, das
begeistert

Mit ihrem ikonischen Design,
hochwertigen Materialien und
einem groBziigigen 4,3“-Farbdis-
play verkorpert die Z10 nicht nur
zeitlose Eleganz und kompromiss-
lose Funktionalitit, sondern er-
fiillt auch alle Anspriiche an einen
Designklassiker. Thr
edles Wellendesign
akzentuiert  den
Wassertank  und
formt die Frontsei-
te konvex-konkav.
Das nach aufien ge-
wolbte Bedienfeld
14dt zum Interagie-
ren ein, wihrend
die Tassenplattform
eine imposante
Bithne bildet. Die
intuitive Meniifith-
rung mit den farb-
lich hervorgehobe-
nen Genusswelten
macht die Auswahl
der gewiinschten
Spezialitit  dank
einfachem Antip-
pen und Swipen
zum Erlebnis. In die
Einstellungen ge-
langt man rasch und
unkompliziert {iber
den Easy Mode.
Das Design
und die gezielte
Wahl der richtigen Werkstoffe
tragen aktiv zur Nachhaltigkeit
eines Produktes bei. Hochwerti-
ge, langlebige Materialien sowie
hochste Priizision in der Verar-
beitung sorgen iiber das gesam-
te Maschinenleben sowohl fiir
kulinarischen wie auch dstheti-
schen Hochgenuss. Wer die Z10
anfasst, begreift im wahrsten
Sinne des Wortes, was JURA
unter Wertigkeit versteht.
UVP 2.499 Euro.
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NIVONA SETZT AUF
DEN FACHHANDEL
Beratung zahit

Nivona ist eine Fachhandelsmarke mit
mittlerweile mehr als 2.000 Hiandlern.
Die Marke will nur dort prisent sein,
wo gut beraten wird. Also im Fach-
handel. Vor 20 Jahren startete Nivo-
na mit der Vision, Kaffeemaschinen
ausschlieBlich iiber den Fachhandel zu
vertreiben, da man iiberzeugt ist, dass
Kaffee-Liebhaber nur im Fachhandel
individuell und professionell genug
beim Kauf eines Vollautomaten unter-
stiitzt werden konnen. Wir sprachen
mit dem Geschiftsfithrer Christian
Fritsch iiber die Position des Unter-
nehmens im deutschen Kaffee-Markt
und die Positionierung im Fachhandel.

Der Markt fiir Kaffeevollautomaten ist
gut besetzt. Was zeichnet Nivona hier
besonders aus?
»Wir haben uns erfolgreich mit innova-
tiven Automaten positioniert. Unsere
Vollautomaten bieten mit ihrer Aroma-
Technologie Kaffeegenuss wie aus dem
Siebtriger, verbunden mit einfacher Bedie-
nung. Sie sind langlebig und durch unkom-
plizierte Reinigung gekennzeichnet. Neu
hinzu kamen Features wie Chilled Brew bei
unserer NIVO 8107 im vergangenen Jahr.
Oder perfekter Milchschaum bei unserer
neuen 9000er-Serie in diesem Oktober —
abgestimmt auf Kuhmilch, Hafermilch oder
andere pflanzliche Milchalternativen.
Unser Fokus liegt auf nachhaltigem
Wachstum. Das Ergebnis: ein Sortiment,
in dem jeder Kunde seinen Automaten
findet. Wir sind Kaffee-Nerds, die Kon-
sumenten eine Losung bieten wollen,
die sie nie bereuen. Kaffeegenuss, ganz
nach dem Geschmack des Kunden.*

Welche Bedeutung hat der Fachhan-
del in Ihrer Vertriebsstrategie?
,Nivona gibt es nur dort, wo auch gut be-
raten wird. Also im Fachhandel. Nach 20
Jahren sind wir etabliert bei unseren Han-
delspartnern. Sie wissen, was sie bekom-
men: wertige, gut ausgestattete Geriite mit
exzellentem After-Sales-Service.

Der beratende Fachhandel ist unser
wichtigster Partner. Bei jeder Prisenta-
tion betone ich: Wir haben Erfolg, weil
IHR uns unterstiitzt. Deshalb ist der Fach-
handel fiir uns die Nummer eins, und alle
Aktionen sind auf ihn ausgerichtet.”

Mit welchen Marketingmafinahmen
unterstiitzen Sie den Fachhandel?

»Wir stellen PoS-Material zur Verfligung
und unterstiitzen mit I[deen und Lésungen
bei AuBenwerbung oder auf der Verkaufs-
fliche. Unsere Kommunikation Richtung
Konsumenten haben wir in den vergan-

Christian Fritsch:
JWir legen

sehr viel Wert
auf gute Bera-
tung unserer
Kunden, und
wirklich gute
Beratung gibt es
im Fachhandel.
Wir sind seit 20
Jahren Partner
des Fachhandels
und das hat

sich fur beide
Seiten bestens
bewahrt.”

genen Jahren ausgebaut — von Magazinen
mit Special Interest-Themen iiber Insta-
gram bis zu Kooperationen mit Influen-
cern im Bereich Backen und Genuss.*

Kaffeevollautomaten werden stark
beansprucht. Wie sieht es bei Nivona
mit dem Service aus?

,Unser Service ist ein wichtiger Bau-
stein. Die Menschen erhalten ein ver-
lassliches und nachhaltiges Produkt.
Unsere Geriite sind durch die Bank re-
paraturfihig — das sorgt fiir Zufrieden-
heit bei Hiandlern und Konsumenten.
Wer einmal einen Nivona-Kaffeevoll-
automaten hatte, wird nicht wechseln,
denn bei uns stimmt die Qualitit beim
Gerit und beim Service.“

Welche Aktionen sind fiir die kom-
menden Monate geplant?
,Wir bieten derzeit mit der NICR 793 ein
attraktives Sondermodell mit Erweiterung
der gesetzlichen Gewihrleistung von zwei
auf insgesamt fiinf Jahre in Zusammenarbeit
mit Wertgarantie — eine Aktion bis Ende
des Jahres. Ein Preisgeschenk vergisst der
Konsument schnell, aber eine verlingerte
Garantiezeit gibt ein gutes Gefiihl, in ein
verlissliches Produkt investiert zu haben.
Ein zentrales Thema ist aktuell Milch-
kaffee mit pflanzlichen Milchalternativen.
Der Milchschaum aus den Automaten der
neuen 9000er-Serie ist immer sensationell

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.hometec-ce.de

— ob aus Kuhmilch, Hafermilch oder an-
deren pflanzlichen Alternativen. Auch
unsere Einfithrungsaktion mit Moelk,
einem wichtigen Anbieter pflanzlicher
Milchalternativen, zahlt darauf ein.“

Die neue 9000er Serie

Auf der IFA stellte Nivona die neue
9000er Serie mit den Modellen NIVO
9101 und NIVO 9103 vor, die nahezu
alle Wiinsche der Kaffeeliebhaber erfiil-
len. Herzstiick der 9000er Serie bildet
das innovative LattePreSelect-System, das
ein bisher nicht ganz gelostes Problem der
Kaffeebranche angeht: Das Aufschiumen
pflanzlicher Milchalternativen liefert oft
keine optimalen Ergebnisse. Bei der 9000er
Serie konnen Nutzer gezielt zwischen tie-
rischer Milch, Hafermilch und anderen
pflanzlichen Milchalternativen wihlen.
Die Maschine passt das Dampf-Milch-
Verhiltnis automatisch an die jeweilige
Milchart an und holt so das Optimum aus
jeder Milchsorte heraus — fiir perfekte Cap-
puccino und andere Milchkaffee-Speziali-
taten.

Praktisch ist die automatische Rei-
nigung mit Easyclean+ mit Doppelmilch-
schlauch. Das innovative System verbindet
den Kaffeevollautomaten mit dem externen
Milchbehilter und erméglicht eine vollau-
tomatische Reinigung des Milchsystems
— ohne dass der Milchbehélter entfernt
werden muss. Das Geriit ibernimmt die
Reinigung selbststindig und sorgt so fiir
maximalen Komfort und Hygiene.

Einfache Bedienung wie beim Smart-
phone: Als einzige Maschine im Nivona-
Sortiment erfolgt die Bedienung der 9000er
Serie ausschlieBlich tiber ein grofes, farbiges
7-Zoll-Touchdisplay. Das intuitive Interface
macht die Kaffeezubereitung so einfach wie
moglich und bietet gleichzeitig Zugang zu
exklusiven Rezepten wie Flat White und
Espresso Macchiato, die um 16 eigene Re-
zepte erginzt werden kénnen.



SPOTLESS SAUG- UND WISCHROBOTER UBERNEHMEN DEN HAUSPUTZ

Bosch stellt zwei neue Premium- und zwei Basic-Modelle vor

ie neuen Spotless Saug- und

Wischroboter nehmen mit ihrer
Carbon Power Brush zuverlssig Staub
und Schmutz vom Boden auf. Das Be-
sondere daran: Die Fasern der Biirste
bestehen aus verschiedenen Materia-
lien. Die Carbonfasern sorgen fiir eine
hervorragende Hartbodenreinigung
und die Kunstfasern fiir eine zuverléssi-
ge Teppichreinigung. Da Carbonfasern
auBerdem sehr diinn sind, kénnen sie
in hoher Dichte in die Biirste integ-
riert werden und lassen dadurch keinen
Schmutz entkommen. Die Biirste ist
zudem fiir weniger Haarverwicklung op-
timiert und kann dank EasyClean Me-
chanismus mit nur wenigen Handgriffen
gereinigt werden. Mit einer optimal auf
die Biirste abgestimmten Saugleistung
von 11.000 Pa erzielen die Spotless Sau-
groboter beste Reinigungsergebnisse.

Alle Spotless Modelle kénnen
nicht nur saugen, sondern auch wi-
schen. So werden auch Flecken und
Feinstaub effizient entfernt — und auch
dieser Punkt kann von der eigenen To-

Praktisch — Staub und Schmutz werden abge-
saugt und in der Basisstation gesammelt.

Do-Liste gestrichen werden. Die Basic-
Modelle Spotless und Spotless + sind
mit einem statischen Wischpad ausge-
stattet, die Modelle Spotless Max und
Spotless Max Cam verfiigen iiber zwei
rotierende Wischpads fiir eine noch ef-
fizientere und griindlichere Reinigung.
Zusiitzlich fihrt bei diesen beiden Mo-
dellen eines der Wischpads automatisch
aus, um auch Kanten und Ecken prob-
lemlos zu erreichen.

Zum Aufladen verfiigt jeder Spot-
less Saugroboter iiber eine praktische
Servicestation. Je nach Modell ist diese
mit verschiedenen Extras ausgestattet.
Die Trocken-Servicestation des Spot-
less + leert automatisch die Staubbox
des Roboters. Der entnommene Staub
wird in die 1,5]-Staubbox der Station
tiberfithrt, ein Staubbeutel ist nicht no-
tig. Der Spotless Max und Spotless Max
Cam verfiigen iiber eine Nass-Trocken-
Servicestation, die die Wartungsaufga-
ben selbststiindig ibernimmit. Sie reinigt
und trocknet die Wischpads, entleert
die Staubbox des Roboters und fiillt

den Wassertank auf. Der Staubbeutel
der Station hat ein Fassungsvermdgen
von 3 Litern, der Frischwassertank fasst
4 Liter und der Schmutzwassertank 3,5
Liter. Die Wischpads werden in der Sta-
tion mit bis zu 70 °C heifem Wasser ge-
reinigt und anschlieBend mit HeiBluft
getrocknet.

Alle Spotless Saugroboter sind
vollstindig in die Bosch Home Con-
nect Appl integriert. Das sorgt fiir ho-
he Sicherheitsstandards fiir Daten und
deren Zugriff. Die Daten verbleiben in
der EU und unterliegen damit deren
Datenschutzrichtlinien. Die gepriifte
[T-Sicherheit wird mit dem BSI IT-Si-
cherheitskennzeichen bestitigt. Auch
die Bedienung innerhalb der App ist
intuitiv. In der Bosch Home Connect
App konnen Nutzende alle nétigen
Einstellungen fiir ihren Saugroboter
vornehmen und diesen gezielt starten.
Dort kénnen auch Sprachbefehle akti-
viert werden, sodass eine Bedienung des
Spotless iiber Alexa oder Google Home
und das Apple HomeKit moglich ist.

Tauschen - die \Wischpads kénnen einfach ge-
wechselt werden.
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,Diamond“-Level
Sicherheitsbewer-
tung fiir Samsung:
Die neue Saug- und \Wischro-
boter-Modellserie Bespoke Al
Jet Bot Steam wurde mit der
,Diamond*-Level Sicherheits-
bewertung von UL Solutions
ausgezeichnet. Damit erhalten
Samsung Hausgerate in diesem
Jahr - nach verschiedenen Be-
spoke Al Kuhlgeraten und Bes-
poke Al Waschepflege-Geraten
— zum dritten Mal die begehrte
Auszeichnung. ,Da das Smart
Home immer mehr Gestalt an-
nimmt und gleichzeitig die Be-
denken im Hinblick auf den Da-
tenschutz und die Datensicher-
heit weiter zunehmen, suchen
Verbraucherinnen und Verbrau-
cher nach sicheren Produkten,
denen sie vertrauen koénnen”,
sagt Jeong Seung Moon, EVP
und Head of the RS&D Team for
Digital Appliances Business bei
Samsung Electronics. ,Samsung
bietet leistungsstarke Sicher-
heitsarchitekturen, die ihre per-
sonlichen Daten tber alle unse-
re Algestitzten Gerate hinweg
sicher schutzen.”

Der Bespoke Al Jet Bot Steam
Ultra4, das Premium-Modell der
Serie, nutzt wahrend des Be-
triebs eine Kamera und bietet
Kontroll-Funktionen auf Basis sei-
ner SmartThings-Konnektivitat.
Damit ist das Gerat vergleichbar
mit anderen Hausgeraten, die
ebenfalls mit Displays ausge-
stattet sind und zur Steuerung
weiterer Gerate im Smart Home
eingesetzt werden konnen. Die-
se Gerate kénnen Benutzerinfor-
mationen im \\ebbrowser spei-
chern und brauchen daher ro-
buste Sicherheitslésungen. Um
dies zu gewahrleisten, werden
die Hausgerate durch Samsung
Knox, einer mehrschichtigen Si-
cherheitsarchitektur, geschutzt.
Mit ihr ist eine verschlisselte
Kommunikation ebenso maglich
wie die robuste Abwehr externer
Bedrohungen.

KLEINGERATE_
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