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# 1 Liebherr Kiihl- /Gefrier-Geriite sind echte Alleskonner

Meistgekaufte
Marke fiir Kiihl-
und Gefriergerate
in Deutschland*
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und 20 Prozent des Energieverbrauchs eines

Haushalts entfallen auf Kiihl- und Gefriergerite,
denn sie laufen rund um die Uhr das ganze Jahr. Bei
einem Fiinftel der Stromkosten im Haushaltsbudget
lohnt es sich schon, iiber Energieeffizienz fiir das
Kiihlen und Gefrieren von Lebensmitteln nachzuden-
ken und mit spitzem Stift zu rechnen.

Bei Liebherr hat man den Stromverbrauch einer
aktuellen Kiihl-/Gefrierkombination der Effizienz-
klasse A mit einem vergleichbaren Gerit der Effizi-
enzklasse D verglichen. Das Ergebnis: In 15 Jahren
koénnen iiber 650 Euro eingespart werden. Mit eini-
gen Geriten sogar noch mehr, denn sie sind teilweise
noch 20 Prozent sparsamer als Gerite der derzeit
hochsten Effizienzklasse A.

Neben dem geringen Stromverbrauch des gesam-
ten Liebherr-Produktprogramms punkten sie auch
mit einem niedrigen Gerduschpegel, viel Platz fiir
Lebensmittel und einer intelligenten Sensorik fiir ei-
ne optimale Kilteleistung.

Consumer Electronics e Home Appliances ¢ Kaffee « Wellness + Beauty e Smart L
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Geniefden Sie wie Roger Federer. Die Z10 meistert eine Fille von 51 Spezialitdten
aus den vier Genusswelten Hot Brew, Light Brew, Cold Brew und Sweet Foam.

Roger Federer, Schweizer Tennis-lkone und JURA-Markenbotschafter seit 2006 jura.com



HDE

Der Handelsverband Deutsch-
land (HDE) hat im Rahmen des
Handelsimmobilienkongres-
ses in Berlin die ,Stores of the
Year 2026" ausgezeichnet und
dabei fUnf innovative Handels-
konzepte pramiert. In der Ka-
tegorie Fashion Uberzeugte &
Other Stories in Hamburg mit
einem modernen Storedesign,
welches Kreativitdt mit mini-
malistischer Asthetik verbindet.

HDE
m Handelsverband
Deutschland

Neben einem erweiterten Kos-
metikangebot tragen Aufent-
haltsbereiche und eine warme
Farbgestaltung zur hohen Auf-
enthaltsqualitat bei. Das Eppli-
Haus in Stuttgart wurde als be-
ster Concept Store ausgezeich-
net. Das Konzept kombiniert
Auktionshaus, Verkaufsflache
und Werkstatten und schafft
damit ein transparentes, hoch-
wertiges Einkaufserlebnis rund
um Luxusguter. Die Verbindung
von Prasentation, Bewertung
und Handel in einem Raum
zeigt, wie stationdre Flachen
multifunktional gedacht wer-
den kénnen. Mit dem Nahpark
Live Store in Cham setzte sich
in der Kategorie Home/Li-
ving ein besonders erlebniso-
rientiertes Konzept durch. Der
Store vereint Beratung, Ver-
kauf, Showroom und Content-
produktion. Digitale Elemente
wie die ,nahCam” erweitern die
stationare Flache in den virtuel-
len Raum - ein Ansatz, der auch
fur beratungsintensive Sorti-
mente wie Hausgerate zuneh-
mend an Bedeutung gewinnt.
Im Bereich Food wurde Rewe
Gddecke in Bottrop-Kirchhellen
ausgezeichnet. Das Konzept
JLand trifft Pott” verbindet re-
gionale Identitat mit moder-
nem Ladenbau. Der generati-
onsgeflhrte Markt zeigt, wie
Emotionalisierung und lokale
Verankerung gezielt zur Profi-
lierung beitragen kénnen. Die
Kategorie Beauty & Health
gewann Satisfyer | Geske in Ber-
lin mit einem radikal reduzier-
ten Flachenkonzept: Produkte
werden offen und ohne klassi-
sche Sicherungssysteme insze-
niert, die Verkaufsflache wird
zur ,Architektur gewordenen
Markeninszenierung”.

www.hde.de

NAMEN & ZITATE / INHALT
FAKIR

Scott Taylor ist seit Ende 2025 Geschiifts-
fithrer der Fakir Hausgerite GmbH und der
nilco-Reinigungsmaschinen GmbH. Dort
erwartet ihn eine spannende Aufgabe: die
deutsche Traditionsmarke Fakir im Fach- und
Onlinehandel zukunftsfihig aufzustellen. Der
Diplom-Betriebswirt (VWA) hat sich in iiber
20 Jahren bei den Topbrands der Branche
einen Ruf als dynamischer, zupackender Ma-
nager und engagierter Teamplayer erarbeitet.

Siithel Semerci, Executive Vice President
der Hisense Gorenje Germany GmbH, tiber-
nimmt mit sofortiger Wirkung die faktische
Geschiiftsfiihrung der deutschen Organi-
sation und berichtet direkt an Hanson
Han, Prisident der Hisense Europe Group.
Der bisherige Geschiftsfihrer LOUis Hou
wurde zum Prisidenten von Hisense Nord-
amerika berufen. In seiner neuen Funktion
verantwortet er kiinftig das US-Geschift.

Marco Timmler trigt jetzt als Head

of Gaggenau Central Europe die Gesamt-
verantwortung fiir die Bereiche Vertrieb,
Innendienst, Marketing und Training. Die
Verkaufsleitung fiir Deutschland tibernimmt
Roland Jager, und fiir das Key Account
Management ist Micael Rodrigues
Pinto verantwortlich. Der Vertriebsinnen-
dienst steht unter der Fithrung von THOFS-
ten Tomczak.

Alexander Held hat bei Assmann
Electronic zum 1. Mirz die Leitung der IT-
Distribution sowie des Trade Marketings
iibernommen. In seiner neuen Funktion
verantwortet er die nationale und internati-
onale Weiterentwicklung dieser Geschifts-
bereiche und soll zugleich die Zusammen-
arbeit mit den Landesgesellschaften inten-
sivieren, um zusitzliche Wachstumsimpulse
zu generieren.

ROMMELSBAC

Stefan Ludwig ist bei Rommelsbacher
als Key Account Manager im Vertrieb Na-
tional zuriickgekehrt. Ludwig, der iiber fast
30 Jahre Expertise verfiigt, gilt als versierter
Kenner der Verbundgruppen und Fachhan-
delskooperationen. Die Riickkehr ist fiir
Rommelsbacher die Fortfithrung einer er-
folgreichen gemeinsamen Geschichte. , Wel-
come home™, so Geschiftsfithrerin Sigrid
KlenK zur Riickkehr des Vertriebsprofis.
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Unternehmen Personen

Assmann 3 Nedzad Gutic 8
(aso 5 Hanson Han 3
De'Longhi 10 Susanne Harring 10
Gaggenau 3 Alexeander Held 3
Fakir 3 Louis Hou 3
Gorenje 9 Rolond Jiger 3
HDE 3 Sigrid Klank 3
Hisense 3 Stefan Ludwig 3
Liebherr 6 Steffen Nagel 6
Nivona 5 M. Rodrigues Pinto 3
Panasonic 4,11 Sthel Semerd 3
Remington 4 Scott Taylor 3
Rommelsbacher 3,5 Thorsten Tomczak 3
Rowenta 5 Marco Tmmler 3
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NEWS

HAARENTFERNER REMINGTON BareMe 2-in-1
So vielseitig wie ein Beauty-Studio

Dieser kompakte 2-in-1-Begleiter ist nicht gréBer als ein Lippen-
stift und kombiniert sanfte Rasur mit Prazisions-Augenbrauen-
formung - perfekt fur unterwegs. Viele Menschen empfinden
unerwunschte Gesichtsbehaarung als storend und sind auf der
Suche nach einer Losung, die sowohl unterwegs als auch zu
Hause funktioniert — ohne schmerzhafte oder hautreizende
Methoden wie Dermaplaning, Zupfen oder Waxing. Zwei spe-
zZialisierte hypoallergene Aufsatze fUr glatte Haut und perfekt
geformte Augenbrauen wie aus dem Studio. Entfernt Flaum auf
besonders schonende Weise und peelt dabei gleichzeitig leicht
die Haut. Die hypoallergenen Klingen aus Chirurgenstahl sorgen
fur eine sichere und komfortable Anwendung ohne Schmer-

HAARPFLEGE TRIFFT STYLING
Panasonic Stylen und Trocknen

Panasonic greift die neuesten Beauty-
Trends auf und prasentiert den EH-NAOL
Sakura Haartrockner und den EH-HV31
lonen-Styler, erhaltlich in Erdbeerrosa

und Matcha-Grin. Sofort mehr Volumen,
ganz einfach: Die neue EH-NAOL Volumen-
AufsatzdUse sorgt fur bis zu 3x mehr Volu-
men und hebt das Haar vom Ansatz an fur
sichtbar vollere Frisuren mit minimalem
Aufwand. Dank Panasonics nanoe MOIS-
TURE+ und Mineralionen-Technologie ver-
bessert der EH-NAOL den Glanz, reduziert
Frizz und starkt das Haar von der Wurzel
bis zur Spitze. Mit dem EH-HV31 lonic Sty-
ler ist das Wechseln zwischen glatten und
lockigen Styles muhelos. Die kontinuierli-
che Freisetzung negativer lonen reduziert
Frizz und sorgt fur geschmeidigeres Haar.
Der EH-NAOL Sakura Haartrockner mit
Volumen-Lift-DUse ist das Highlight der

zen oder Hautreizungen — ideal fur empfindliche Gesichtshaut.

Ausgestattet mit einer Prazisionsspitze und einem integrierten

weiBen LED-Ringlicht fur optimale Ausleuchtung. So gelingt die

perfekte Augenbrauenformung auch bei schwierigen Licht-

verhéltnissen oder unterwegs, damit nur die Harchen entfernt

werden, die man wirklich loswerden méchte.

e [ange Laufzeit: Bis zu 80 Minuten Betriebsdauer nach nur
90 Minuten Ladezeit.

e Praktisches Laden: USB-C-Anschluss fur maximale Kompati-
bilitdt mit allen gangigen Ladegeraten.

* 100 Prozent wasserdicht: Ermdglicht die Anwendung unter
der Dusche.

* 2-in-1-Aufbewahrung: Schutzkappe mit integrierter Ver-
staumadglichkeit fur beide Aufsatze.

UVP 29,99 Euro

neuen Generation. Er vereint
die bewahrte Premium-Tech-
nologie des Panasonic NAQJ
mit einer neu entwickelten
Volumen-Lift-DUse, die dem
Haar sofort mehr Volumen
verleiht und es vom Ansatz
an starkt.

Styling nach deinem Ge-
schmack: EH-HV31 2-in-1 lo-
nic Styler. Ob glatte, elegante
Looks oder sanfte, flieBende
Wellen - der EH-HV31 liefert
perfekte Ergebnisse und
pflegt gleichzeitig das Haar.



CASO SIEBTRAGER ESPRESSOGOURMET & GRIND
2in1: Perfekt gemahlen & frisch gebriiht

Die hochwertige Design Siebtragermaschine EspressoGourmet
& Grind mit integriertem Edelstahl-Kegelmahlwerk vereint pro-
fessionelle Espresso-Extraktion mit maximaler Frische. Durch
das direkte Mahlen in den Siebtrager wird Oxidation minimiert,
sodass die Kaffeearomen bestens geschutzt werden. Durch den
Druck der leistungsstarken 20 bar Ulka-Pumpe wird das volle
Aroma und eine perfekte Crema erreicht. Drei Temperaturein-
stellungen kénnen gewahlt werden, um die Temperatur optimal
auf das Lieblingsgetrank abzustimmen: 90 °C, 93 °C oder 96 °C.
Zusatzlich bietet die EspressoGourmet & Grind eine innovative
Cold-Funktion fUr kalte Kaffeegetranke. Durch die automatische
Vorbruhfunktion wird der Kaffee gleichmaBig extrahiert. Als
Kréonung” 1asst sich mit der Edelstahl-Dampflanze herrlich cre-
miger, fluffiger Milchschaum zubereiten.

ROMMELSBACHER HEISSLUFT-FRITTEUSE
FRH 2650 XXL Kiicheninnovation 2026

Die Doppel HeiBluft Fritteuse FRH 2650 XXL wurde im Rahmen
der Ambiente 2026 mit dem renommierten Kitchen Innovation
Award 2026 ausgezeichnet. ,Diese Pramierung ist eine besonde-
re Ehre fUr uns”, so Oliver Hawner, Gesamtleitung Marketing

| PR bei Rommelsbacher. ,Sie zeigt, dass wir mit der FRH 2650
XXL genau das geschaffen haben, was Verbraucher suchen: ein
Gerat, das echten Nutzen stiftet, dabei intuitiv bedienbar ist und
durch raffinierte Details Uberzeugt." Mit zwei herausnenmba-
ren und separat regelbaren Frittierkdrben a 5,5 Liter bietet sie
XXL-Kapazitat fUr Familien und gleichzeitig maximale Flexibilitat.
Besonders clever ist auch die Sync-Funktion, die beide Frittier-
kdrbe so steuert, dass unterschiedliche Speisen zeitgleich fertig
werden. Perfekt, wenn Hauptgericht und Beilage gleichzeitig auf
den Tisch sollen. 12 vordefinierte Programme nehmen die Arbeit
ab und lassen sich individuell anpassen und speichern.

NIVONA NIVO 8112 IN CREMEWEISS
Edles Design kombiniert mit Perfektion

Die NUrnberger Premiummarke Nivona bringt mit der Nivo
8112 einen weiteren Kaffeevollautomaten der erfolgreichen
8000er-Serie auf den Markt. Das neue Modell Uberzeugt
nicht nur durch sein zeitloses Design in CremeweiB, sondern
vor allem durch die einzigartige Chilled-Brew-Funktion. Die-
se ermdglicht die Zubereitung von gekuhltem Espresso, Kaf-
fee und Caffé Americano — perfekt fur Liebhaber erfrischen-
der Kaffeemomente an warmen Tagen oder als Grundlage
fUr fantasievolle Eiskaffee-Kreationen. Das integrierte Aroma
Balance System bietet fUnf unterschiedliche Bruhprofile, die
auf verschiedene Rostgrade abgestimmt sind und so das
optimale Geschmackserlebnis aus jeder Bohne herausholen.

ROWENTA CLEAN IT COMPACT
Effiziente Fleckenreinigung

Der Clean It Compact kombiniert hohe Reinigungsleistung
mit einfacher Handhabung, er ist im Handumdrehen startklar
und mobil einsetzbar: dafur Wasser und die mitgelieferte
Reinigungslésung in den Frischwassertank fullen, auf die
verschmutzte Oberflache sprihen und kurz einwirken lassen.
AnschlieBend entfernt die kraftvolle Saugfunktion Schmutz
und FlUssigkeit grindlich. Durch einen integrierten Fusselent-
ferner im Zubehoér-Set und eine spezielle Reinigungsldsung
kénnen mit dem Modell IN3020 auch Haustierflecken und
-haare muhelos entfernt werden. UVP ab 189,99 Euro.
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SPITZENPLATZ BEIM
EFFIZIENZRANKING
Mit Liebherr macht das
Energiesparen SpaB

paren bedeutet normalerweise auch
Verzicht, so aber nicht bei Liebherr
Kiihl-/Gefrier-Geriaten. Obwohl sie
noch einmal 20 Prozent sparsamer als
Gerite der hochsten Energieeffizienz-
klasse A sind, bieten sie mit ihrer intelli-
genten Sensorik optimale Kilteleistung.
Sie passt sich der aktuellen Nutzung —
Menge der gelagerten Lebensmittel oder
Temperatur neu hinzugefiigter Produkte
— automatisch an. So wird nur geringe-
re Leistung im Alltagsbetrieb gefordert,
aber nach dem Einlagern des Wochen-
endeinkauf steht die volle Leistung zum
Abkiihlen zur Verfiigung.
Liebherr-Hausgerite legt seit vie-
len Jahren einen Fokus auf hohe Ener-
gieeffizienz und damit einen moglichst
geringen Strombedarf seiner Geriite.
Dafiir setzt das Unternehmen auf lang-
lebige Materialien. Eine stetige Wei-
terentwicklung als auch der Einsatz
hochwertiger Materialien ermoglichen,
dass der geringe Energieverbrauch lange
konstant niedrig bleibt.

Highend-Leistung beim
KUhlen und Gefrieren

Die ultraeffiziente Kiihl-Gefrierkom-
bination in edlem BlackSteel ist eines
der energiesparsamsten Gerite iiber-
haupt. An der Ausstattung aber wurde
nicht gespart: So sorgen zum Beispiel
die BioFresh-Safes fiir langanhaltend

frische Lebensmittel, und dank NoFrost
entfillt das listige Abtauen. Dariiber
hinaus ist das Geriit mit lediglich 29
dB(A) superleise.

Das Feature AutoDoor macht die
grifflose Kiiche perfekt, denn damit off-
nen und schlieBen sich Liebherr-Kiihl-
schriinke ganz automatisch per Klopfsi-
gnal oder Sprachbefehl. Die Geritefront
bleibt sauber, und Lebensmittel kénnen
sicher und komfortabel verstauen wer-
den.

Die Liebherr Kiihl-/Gefrier-
Kombination CBNbsa20 575i aus der

Premium-Serie ist unter anderem mit

German

Engineering

Uber 70 Jahre Leistung und Qualitit — Seit

Steffen Nagel, Ma-
naging Dir. Sales

& Marketing: ,Die
Entwicklung der
BluRoX-Techno-
logie hat 10 Jahre
gedauert.”

BluRoX

Kiihlen mit Vulkangestein — BluRoX, eine weg-

#l
#

Meistgekaufte
Marke fiir Kiihl-
und Gefriergeréte
in Deutschland*

TESTild
¥ TOP

KUCHEN
MARKE
*hkkkk 2026

Konsumentenbelragung

LIEBHERR

1954 entwickelt und produziert Liebherr-
Hausgerate hochwertige Kuhl- und Gefrierge-
rate. Als Teil der international erfolgreichen
Firmengruppe Liebherr steht Liebherr-Haus-
gerate fur deutsche Ingenieurskunst, Innova-
tionskraft und héchste Produktqualitat. Das
familiengefuhrte Technologieunternehmen

weisende Liebherr-Technologie, kombiniert fein

gemahlenes Vulkangestein, Perlit, in einer Vaku-

umisolierung. Das ermdglicht eine unerreichte
Energieeffizienz sowie eine deutliche Erhéhung
des Gefriervolumens bei gleichbleibenden Au-
Benmalen. Im Gegensatz zu herkdmmlichen
Isolierungsmethoden sorgt die einzigartige und

GESAMT
| KATEGORIE

SCHAANKE /
KUHL-GEFRIER-
KOMBINATIONEN

8.500 wahlten ihren Favoriten —
Welche Marke halt wirklich, was
sie verspricht, war eine der Fra-
gen an die 8.500 Verbraucher,
die Uber 32.000 Bewertungen
abgaben. Aus den Antworten er-
mittelten TEST BILD und Statista
die Top Kuchen Marke 2026. Kri-

o homeTec April/2026

ist fest in Deutschland verwurzelt. Am Fir-
mensitz in Ochsenhausen werden langlebige
Geréate entwickelt, die durch Energieeffizienz,
modernes Design und hdchste Zuverlassig-
keit Uberzeugen. Liebherr-Hausgerate zahlt
zu den fuhrenden Herstellern von Premium-
Kuhl- und Gefriergeraten und wurde 2025
als meistverkaufte Marke im Bereich Kihlen
und Gefrieren ausgezeichnet.

patentierte BluRoX-Technologie fir eine optimale
Warmeleitfahigkeit, was den Energieverbrauch
erheblich senkt und einen neuen MaRstab in der
nachhaltigen Kuhlung setzt. Der FNb 505i ist das
erste Hybrid-Modell mit BluRox in der Tar und
damit erster NoFrost-Gefrierschrank (165 cm) in
Energieeffizienzklasse B. Auerdem lassen sich
die Materialien in der Tar am Ende ihrer Lebens-
dauer sortenrein trennen und wiederverwenden.

terien waren Qualitat, Langlebig-
keit, Design, Preis-/Leistungsver-
haltnis, Funktionalitdat und Umwelt
& Nachhaltigkeit.

*Quelle: NIQ GfK Panelmarkt, Kiihl-/
Gefriergeréte Total, Absatz, Deutsch-
land, 01/2025-12/2025, Copyright ©
2025, Nielsen Consumer, LLC.
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der Liebherr-Technologie
BioFresh ausgestattet, mit
der Obst, Gemiise, Fisch,
Fleisch und Milchproduk-
te dank idealer Luftfeuch-
tigkeit und Temperaturen
nahe 0 °C bis zu fiinfmal
langer frisch bleiben. Op-
tisch punktet das Gerit in
schwarzem Edelstahl mit
einzigartigem Léingsschliff
und einer speziellen Ver-
edelung, die es zugleich un-
empfindlich fiir Kratzer oder

Liebherr-Gerite sind
zudem intelligent, sie den-
ken mit: SmartDevice ist
die Vernetzungslosung fiir
Liebherr-Kiithlschrinke.
Uber die SmartDevice-
App konnen die smarten
Kiihlschrinke direkt iiber
das Smartphone oder Tab-
let gesteuert werden. Auch
Statusmeldungen, unter an-
derem {iber offen gelassene
Tiiren, gelangen als Push-

Nachricht direkt auf Ihr

Innovationen vor O

Finderabdriicke macht. Smartphone.

Liebherr BioFresh - Lebensmitte! bleiben bis zu 5x 2
langer frisch.
e Salat bleibt bis zu 13 Tage knackig - statt nur 27.04.
2wei. Berlin
: , , ) 30.04.
¢ Birnen bleiben bis zu 34 Tage langer saftig und Bielefeld
suB.
* Ziegenkase bleibt bis zu 20 Tage aromatisch -
statt nur vier.
e Lachs bleibt vier Tage lang fangfrisch - nicht
Black Steel — schwarzer Edelstahl nur einen. 1
betont die schlichte Schonheit e Schinken behalt seinen frischen Geschmack bis
von purem Metall des Liebherr zu neun Tage - statt nur einen. 14.04. 16.04.
CBNbsa20 575i. Frankenthal Ndrnberg
- Liebherr-Unterstiitzung fiir die B oo
Kundenberatung am PoS Mtinchen

Liebherr—Hausgerﬁte unterstiitzt seine Partner im Handel
wie gewohnt umfassend und professionell mit aktuellen
Verkaufsunterlagen. Die neue Endkundenbroschiire steht ab
sofort zum Download tiber die Liebherr-Website zur Verfii-
gung. Das detaillierte Verkaufshandbuch erhalten Hindler
tiber ihren Vertriebskontakt. Der umfangreiche Versand der
gedruckten Verkaufsunterlagen an den Handel ist bereits
erfolgt.

Neu ist in diesem Jahr ein PoS-Paket, das Liebherr als
die meistgekaufte Marke fiir Kiihl- und Gefriergerite pro-
minent prisentiert. Damit kénnen Handelspartner dieses
wichtige Verkaufsargument fiir Produkte des Spezialisten fiir
Kiihlen und Gefrieren aufmerksamkeitsstark am PoS nut-
zen. Das Paket umfasst neben einem riickstandsfrei ablos-
baren Aufkleber fiir die Kiihl- und Gefriergerite auch einen
Wobbler zur Anbringung speziell an Einbaugeriten sowie
| einen hochwertigen Aufsteller zur Platzierung auf Tischen,
in Regalen oder in den Liebherr-Geriiten selbst. Die Fach-
handelspartner erhalten das neue PoS-Paket persénlich vom
Liebherr-Auflendienst.

Dem autorisierten Fachhandel ist das Verkaufshand-
buch vorbehalten. Darin finden die Handelspartner auf
tiber 400 Seiten alles iiber die Innovationen 2026 sowie
QR-Codes zu jedem Modell, sowie eine Erklirung simtli-
cher Ausstattungsdetails, auerdem Montagehinweise und
einbaurelevantes Zubehor

Die Premium-Marken fre
sich, Ihnen die Innovatio
Trends und Entwicklung
des FriUhjahres personl
vorzustellen.

AEG beurer

/'“/ia@ KARCHER
p

—

Gefrieren mit BluRoX- der Liebherr
FNb 505i Prime NoFrost ist mit

der wegweisenden Vakuum-Perlit-
Technologie BluRoX zur optimalen

Isolierung ausgestattet. [E!¥%E[E] Jetzt anmelden

unter:
[=]*
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GEMEINSAM
WACHSEN

Samsung setzt
auf starken
Fachhandel

Fﬁr Haushaltsgeriite war 2025 kein be-
sonders gutes Jahr. Der deutsche Markt
schrumpfte bei den Stiickzahlen um 1,5
Prozent, nach Wert sogar um 2,7 Prozent.
In diesem schwierigen Umfeld konnte
sich Samsung noch recht gut behaupten,
wie uns Nedzad Gutic, Vice President
Home Appliances bei Samsung Elect-
ronics, bei einem Gespriich in Eschborn
sagte.

58 % der deutschen Verbraucher su-
chen gezielt ein Fachgeschéft auf, insbe-
sondere bei komplexen Smart Home- und
Al-Losungen. Rund die Hilfte (49 %)
kaufen weiterhin bewusst im stationéren
Handel. Der personliche Kontakt zu Ex-
pert im Handel bleibt damit ein zentraler
Faktor in der Kaufentscheidung. ,,Deshalb
ist unsere Strategie konsequent auf den
Fachhandel ausgerichtet, sagt Nedzad
Gutic. ,Mit dem Ausbau des Smart Dea-
ler Programms, der Stirkung des Jet Pre-
mium Partner-Portfolios, digitalen Werk-
zeugen wie Samsung Sales Portal SPACE
und einer erweiterten Trainingsoffensive
wollen wir unsere Partner in die Lage ver-
setzen, ihre Beratungskompetenz gezielt
zu nutzen und nachhaltiges Wachstum zu
erzielen“.

Samsung-Strategie 2026

Samsung will das Smart Dealer Programm
2026 weiter ausbauen. Geplant ist eine
deutliche Ausweitung der Trainings-
maBnahmen, kombiniert mit exklusiven
Smart Dealer-Produkten, engere Service-
Anbindungen und zusitzliche Mafnah-
men zur Absatzforderung. Ziel ist es,
teilnehmenden Hindlern sichtbare Dif-
ferenzierungsmerkmale zu bieten — vom
Sortiment bis zur Vermarktung.

Mit dem Programm fiir Jet Premium
Partner stirkt Samsung gezielt das Premi-
umsegment bei Akku-Handstaubsaugern
und Saugrobotern. Partner erhalten
Zugang zu einem erweiterten Premium-
Portfolio, profitieren von priorisierten
Schulungen am Point-of-Sale und von
aufmerksamkeitsstarken, marktspezifisch
angepassten Display-Losungen. Besonde-
re Ausstellerrabatte sowie exklusive Ko-
operations- und Verkaufsaktionen runden
das Programm ab.

Nedzad Gutic:
.Im vergan-
genen Jahr
haben wir das
Samsung Sales
Portal Space
gestartet. Es un-
terstutzt kleine-
re mittelstandi-
sche Fachhand-
ler ebenso wie
groBere Fach-
handler beim
Verkauf. Das
Tool stellt dem
Handler alle
Informationen
am Smartphone
zur Verfugunag.
Wir haben seit
dem Start den
Umsatz vervier-
facht, das heit,
mit dem Tool
konnten die be-
teiligten Handler
ihren Umsatz
um das Dreifa-
che erh6hen.”

Digitale Werkzeuge

Ein Schwerpunkt liegt 2026 auf der wei-
teren Professionalisierung von Prozessen,
insbesondere fiir kleinere und mittelstin-
dische Betriebe. Das Samsung Sales Portal
SPACE begleitet den gesamten Bestell-
und Informationsprozess, von kompak-
ten Produktinformationen tiber aktuelle
Aktionen bis zur einfachen Bestellung.
Funktionen wie Bestellung, Riickgabe
oder Reklamation werden somit konti-
nuierlich optimiert. Ergiinzend bietet die
neue App mSPACE rund um die Uhr
mobilen Zugriff auf zentrale Inhalte und
unterstiitzt Abliufe im Tagesgeschiift.

Ein strategischer Baustein ist zudem
der Ausbau des Home Appliance Remote
Management Service (HRM). Der digita-
le Premium-Service kann in SmartThings
eingebundene Geriite, mit Zustimmung
der Nutzer, direkt mit dem Samsung Ser-
vice-Netzwerk verbunden werden. Fehler
konnen sich aus der Ferne analysieren las-
sen, teils unmittelbar behoben oder eine
Reparatur gezielt vorbereitet werden. Das
kann Ausfallzeiten reduzieren und so zur
Kundenzufriedenheit beitragen und dem
Handel ein starkes Argument fiir vernetz-
te Gerite liefern: Komfort endet nicht
beim Kauf, sondern setzt sich im Service
fort.

Fiir 2026 hat sich Samsung klare
Trainingsziele gesetzt: Ausbau der Ver-
bundtrainings, stirkere Einbindung des
Fachhandels in SchulungsmaBinahmen,
zusiitzliche Trainingsinitiativen in Prisenz
und digital sowie die Erweiterung des Trai-
ningsteams. Der gezielte Aufbau von Spe-
zialisten auf der Verkaufsfliche soll kom-
petente Beratung strukturell verankern.

4 S3ulen fUr Handel und Kunden

Samsung setzt auf 4 zentrale Siulen, die
gleichermaflen Endkunden wie Fach-
héndler unterstiitzen: Bespoke Al, Smart-
Things, Sicherheit und Langlebigkeit.
Mit Bespoke Al ist Kiinstliche Intel-
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Intelligent vernetzt - Samsung
SmartThings lasst die Gerate kom-
munizieren und gibt dem Nutzer die
Kontrolle auf seinem Smartphone
oder Tablet. Zudem erleichtert es den
Service, beispielsweise Uber Ferndia-
gnose, durch die Fahrten der Techni-
ker vermieden werden kénnen.

ligenz in allen Warengruppen angekom-
men. Fiir Samsung steht sie synonym fiir
Samsung Hausgerite und fiir ,,Enabling
better Living“. Entscheidend ist dabei
die Nutzenkommunikation am Point of
Sale: Al muss greifbar erklirt werden —
als Komfortgewinn, als Unterstiitzung
im Alltag, als spiirbare Entlastung. Hier
setzt das Unternehmen auf kompetente
Beratung, gezielte Trainings und PoS-
Materialien mit klarem AlFokus, damit
Partner den Mehrwert iiberzeugend ver-
mitteln und neue, auch jiingere Zielgrup-
pen ansprechen kénnen. Ein Blick auf die
Nutzer bestiitigt die Relevanz: Laut der
Smart Home Studie des Bitkom von 2024
nutzen 78 % der Deutschen Smart Home-
Anwendungen fiir mehr Komfort und Le-
bensqualitit, 69 % fiir mehr Sicherheit.
Zudem sehen fast drei Viertel der Deut-
schen (74 %) den Einsatz von Kiinstli-
cher Intelligenz eher oder ausschlieBlich
als Chance, wie die KI-Studie des Bitkom
aus Mai 2025 zeigt.

Mit SmartThings positioniert sich
Samsung weiter als Innovationstreiber im
vernetzten Zuhause. Als eines der groBten
ToT-Okosysteme verbindet SmartThings
Geriite iiber Produktkategorien hinweg
und schafft so konkrete Mehrwerte — vom
Energiemanagement iiber automatisierte
Abliufe bis hin zu transparenten War-
tungsintervallen. Fiir den Fachhandel
erdffnet das zusitzliche Cross-Selling-Po-
tenziale, etwa in Verbindung mit TV- und
Audio-Produkten, und stiirkt die Rolle als
kompetenter Ansprechpartner rund um
Smart Home und IoT.
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GORENJE SCHAFFT PLATZ
Frische durch intelligentes Kiihlen

orenje sorgt fiir Raum. Vier

Tiiren fiir mehr Coolness und
Struktur im Alltag: Die neuen Go-
renje Cross-Door Kiihlschrinke
NRMS819D61BX und NRM819D61X
verbinden Ordnung, Frische und in-
telligente Kiihltechnik.

Vier Tiiren fiir klare Strukturen:
Das durchdachte Cross-Door-Design
mit vier Tiiren ermdglicht eine tiber-
sichtliche Trennung von Kiihl- und
Gefrierbereichen. Hiufig genutzte
Lebensmittel bleiben dank prakti-
scher Schubficher schnell erreich-
bar, wihrend Temperaturverluste
beim Offnen minimiert werden. Das
groBziigige Nutzvolumen von insge-
samt 460 Litern schafft Platz fiir fri-
sche Zutaten, geplante Wochenvor-
rite und eine strukturierte Lagerung
— ein Plus fiir Familien, Mehrperso-
nenhaushalte und alle, die bewusst
einkaufen.

Frische dann, wenn man sie
braucht: Der Alltag ist unvorher-
sehbar — umso wichtiger ist ein
Kiihlschrank, der flexibel auf unter-
schiedliche Anforderungen reagiert.
Die Convert FreshZone lisst sich je
nach Bedarf von einem Fisch- und
Fleischfach in eine Obst- und Ge-
miiseschublade umwandeln. So passt
sich der Stauraum flexibel an Sai-
son, Einkaufsmenge oder besondere
Anlisse an. Mehr Flexibilitiat bei
der Lagerung schafft zugleich mehr
Raum fiir Kreativitit und Vielfalt in
der Kiiche. Mit FastFreeze lassen sich
groBere Mengen frisch eingelagerter
Lebensmittel besonders schnell ein-
frieren — ideal fiir Vorratshaltung und
das Einfrieren saisonaler Produkte.
Vitamine, Geschmack und Struktur
bleiben bestmoglich erhalten. Die
SuperCool-Funktion senkt die Tem-
peratur im Kiihlteil kurzfristig ab und
bringt neu eingelagerte Lebensmittel
nach dem Einkauf schnell auf die op-
timale Temperatur. Fiir frisches Obst
und Gemiise steht eine grofziigige
CrispZone mit integriertem Feuchte-
regler zur Verfiigung. Die individuell
einstellbare Luftfeuchtigkeit sorgt
fiir optimale Lagerbedingungen und
hilt empfindliche Lebensmittel l:in-
ger knackig, frisch und aromatisch
— ein wichtiger Beitrag zu bewusster
Ernihrung und weniger Lebensmit-
telverschwendung.

Effizient, ganz ohne Abtauen: Die

NoFrost Plus Technologie verhin-
dert zuverlissig Eis- und Reifbildung
im Gefrierteil. Manuelles Abtauen
entfillt vollstindig, der Energiever-
brauch bleibt konstant niedrig, und
der vorhandene Stauraum kann voll-
stindig genutzt werden. Gleichzeitig
sorgt das MultiFlow 360° Liiftungs-
system fiir ein ideales Mikroklima
in jedem Fach, das die Qualitiit der
Lebensmittel nachhaltig erhilt.

Komfortable Steuerung, zeitloses
Design: Eine intuitive elektronische
Steuerung via Touch-Display ermég-
licht die prizise Kontrolle aller Kiihl-
funktionen. Die gleichmiBige LED-
Innenbeleuchtung sorgt fiir eine op-
timale Ubersicht auf allen Ebenen.
Optisch prisentieren sich die Model-
le in einem modernen, zeitlosen De-
sign — NRM819D61X in hochwerti-
ger Edelstahloptik, NRM819D61BX
in angesagtem Schwarz — und lassen
sich flexibel in unterschiedliche Kii-
chenumgebungen integrieren.

Ein weiteres Plus: Dank moderner
Inverter-Kompressoren und Super-
Silent Technologie arbeiten beide
Modelle besonders gerduscharm. Da-
mit eignen sie sich ideal fiir offene
Kiichen- und Wohnkonzepte, bei
denen leise Haushaltsgerite uner-
lasslich sind.

Minimierter Kuihlverlust- im Gefrierbereich sorgen die zwei ge-
trennten TUren fUr geringeren Kalteverlust. Der groBzUugige Kuhlbe-
reich sorgt fir Ordnung und Ubersicht.

Convert FreshZone - sie kann je nach Bedarf fur Obst und Gemuse
oder Fleisch und Fisch mit unterschiedlicher Kihlung genutzt werden.

Ordnung ganz einfach - zwei Schubladen in den Cefrierfachern
bieten den schnellen Zugriff auf eingefrorene Lebensmittel, die so

kompakt gelagert werden kénnen.
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De‘Longhi mit Premium-Strategie
Wachstum durch Innovationen

Premium entsteht nicht durch Superlati-
ve, sondern durch Bestindigkeit: in der
Produktqualitit, im Markenerlebnis und in
dem Anspruch, den Alltag einfacher und
genussvoller zu machen. Dieser markante
Satz von Susanne Harring, Geschiftsfiih-
rerin De‘Longhi Deutschland und Oster-
reich, kennzeichnet die Strategie, mit der
das Unternehmen 2026 fiir seine Marke
und auch fiir den Handel ein nachhaltiges
Wachstum schaffen will. Die De’Longhi
Group startet 2026 mit genau diesem Ver-
stindnis in ein Jahr, das ganz im Zeichen
markt- und kundengerechter Innovationen
steht — tiber alle Marken hinweg.

Starkes Fundament fUr 2026

Im vergangenen Jahr war DeLonghi mit
seinen Marken auf allen Kanilen sehr gut
sichtbar.: 365 Tage Marken- und Reich-
weitenprisenz iber alle Kanile, 37 Mil-
lionen erreichte Menschen — 52 % der
kaufkriftigen Deutschen — sowie iiber 42
Millionen Kontakte. Parallel wurden die
digitalen Markenwelten konsequent aus-
gebaut: Uber 338 Millionen Social-Media-
Kontakte unterstreichen die Relevanz von
Inhalten und Formaten, von Always-on
bis Kampagnenpeak. Diese Wirkung zeigt
sich auch im Markt: Wihrend De’Longhi
als starker Taktgeber im deutschen Kaffee-
markt die Nummer 1 bei Kaffeevollautoma-
ten, Espresso-Siebtriigern sowie im Bereich
Kapsel/Pad bleibt, erobert die Unterneh-
mensgruppe mit Kenwood nun auch die
Marktfithrerschaft im Bereich Food Prepa-
ration (GfK, Marktanteile Jan-Dez 2025
vs. Vorjahr). Damit wird deutlich: Premi-
um setzt sich dort durch, wo Konsumen-
ten Auswahl, Qualitit und Verlisslichkeit
erwarten, getragen von Innovationen mit
echtem Mehrwert.

Tests bestatigen Qualitat

Unabhiingige Tests liefern zusitzliche Ori-
entierung im Premium-Segment: Mehrere
Produkte der De’Longhi Group wurden
von der Stiftung Warentest ausgezeich-
net. Bei De’Longhi wurde die Rivelia
EXAM440.55.B als Testsieger primiert;
die Magnifica Start Milk ECAM220.60.B
erhielt den ,Preis-Leistungs-Tipp"“, und

Susanne Har-
ring: ,Far
De’Longhi
Deutschland ist
Premium seit
langem MaBstab
Uber alle Marken
hinweg — 2026
untermauert
das Unterneh-
men diesen
Anspruch durch
konsequente
Qualitat, Design,
Technologie und
Service. Gemein-
sam mit dem
Fachhandel so-
wie starken
Marken- und
Formatpart-
nern werden
wir Reichweite,
Relevanz und
Markterfolg wei-
ter ausbauen.”

die Magnifica Evo Next
ECAM310.80.SB iiberzeugte
mit der Bewertung ,,gut“. Auch
Braun setzt starke Qualitiits-
Statements: Der Power Blend
Standmixer wurde Testsieger
bei Stiftung Warentest — eben-
so die PurShine Glas-Filter-Kaf-
feemaschine und die CareStyle
7 Dampfbiigelstation. Damit
bestiitigt sich der Anspruch,
Premium nicht nur zu kom-
munizieren, sondern im Alltag
konsequent zu integrieren — ein
wichtiges Signal fiir Konsumen-
ten und Handel gleichermalen.
Susanne Harring sieht sich
durch die Auszeichnungen in
ihrem Anspruch bestitigt: ,,Fiir
uns ist Premium kein Etikett,
sondern ein Leistungsverspre-
chen. Wir investieren konti-
nuierlich in Produkte, Services
und Kommunikation — damit
unsere Marken im Alltag spiir-
bar besser werden und unsere
Handelspartner nachhaltiges
Wachstum erzielen kénnen.

Premium am PoS erleben

2026 baut De’Longhi Deutsch-
land die Markenkommunika-
tion weiter aus und macht die
Marken entlang der gesamten
Customer Journey sichtbar
— idber alle Kanile hinweg.
Always-on-Strategien und
reichweitenstarke Kampagnen
mit klarer Produktinszenie-
rung stirken die Markenwelten
und erhohen das Engagement
in Social Media; gleichzeitig
bleibt die konsequente Arbeit
am Point of Sale ein zentraler
Wachstumshebel — dort prisent
zu sein, wo Kéufer entscheiden.
Einen weiteren Schwerpunkt
bilden Creator und Influencer-
Programme, die Brand Building
und Creator- Power nahtlos
verbinden, sowie langfristige
Partnerschaften als Wachs-
tumsmotor: Neben der engen
Zusammenarbeit mit dem
Fachhandel werden auch Mar-
kenkooperationen konsequent
ausgebaut — darunter die ex-

CR- Bl

—
‘ { BiLenghi )

\
II [
L\

Das Lieblingscafé zu Hause
De‘Longhi Eletta Ultra:

Als konsequente \W\eiterentwicklung der erfolg-
reichen Eletta Explore richtet sich die Eletta Ul
tra an alle, die klassische Kaffee-Expertise eben-
so schatzen wie kreative Getrankekreationen.
Sie eroffnet eine Rezeptwelt, die von beliebten
Klassikern aus aller VWelt bis hin zu modernen
Signature Drinks reicht. Ob kraftig und pur, cre-
mig und soft oder erfrischend modern — mit
tber 50 heifen und kalten Rezepten passt sich
der Kaffeegenuss dem individuellen Lebensstil
an, nicht umgekehrt.

Fir Liebhaber von Milchgetranken bie-
tet das System LatteCrema Hot und LatteCre-
ma Cool auf Knopfdruck Milchschaum fiir heille
und kalte Kreationen. Das LatteCrema Eye zeigt
auf dem Display mit spezifischer Visualisierung,
welche Karaffe aktiv ist.

Mit der Eletta Ultra starkt De’Longhi
seine Premium-Positionierung. Italienisches
Design, hochwertige Materialien sowie die cha-
rakteristisch geschwungene Form machen den
Vollautomaten zu einem &sthetischen Highlight.
Die integrierte Silent Technology macht die
Kaffeezubereitung um bis zu 65 % leiser als
bei De’'Longhi Kaffeevollautomaten ohne Silent
Technology.

Neben vier individuellen Nutzerprofi-
len sorgt das neu konzipierte Familienprofil fur
maximalen Komfort. Es bindelt die Vorlieben
aller Mitglieder und bietet direkten Zugriff auf
das personliche Lieblingsgetrank. \Wer sich in-
spirieren lassen will, findet auf dem Display un-
ter Collections eine einfache Orientierungshilfe
durch die Vielzahl an Getranken. Das Spektrum
reicht von Spezialitaten wie dem Cold Tiramisu
Espresso his zum zeitlosen Filterkaffee, wobei
die Cold Extraction Technology sogar erfrischen-
den Cold Brew in weniger als funf Minuten zu-
bereitet. Auf diese \Weise verwandelt die Eletta
Ultra technologische Vielfalt in ein personliches
Genusserlebnis.
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klusive Partnerschaft mit Sally tber alle
Marken hinweg sowie die Fortfithrung eta-
blierter Formate wie ,,Das groBe Backen®
fir Kenwood. Auch live setzt De’Longhi
Deutschland Akzente: nutribullet baut
seine Prisenz auf der FIBO in Koln — der
weltweit filhrenden Messe fiir Fitness,
Wellness und Gesundheit — weiter aus.
Im April prisentiert die Marke dort ihre
Produktneuheiten; die Standfliche wird
gegeniiber dem Vorjahr auf rund die drei-
fache Grofe erweitert.

yErfolg ist fiir uns ein Gemein-
schaftsprojekt. Wir wachsen dann am
stirksten, wenn wir Innovation, Kommu-
nikation und PoS gemeinsam mit unseren
Handelspartner zu einem echten Marke-
nerlebnis verbinden®, sagt Katja Wendel,
Marketing Director.

De‘Longhi Group Highlights 2026

Neben der Eletta als Neuheit im Bereich
Kaffee — mehr tiber diesen neuen Kaffee-
vollautomat Spalte links — wollen sich
auch die anderen De‘Longhi-Marken mit
neuen Produkten profilieren.

e Kenwood: Multi Tasker — der Alles-
konner fiir jede Kiichenaufgabe. Kenwood
stirkt seine Wachstumsagenda mit neuen
Losungen, die Vielseitigkeit und Komfort
vertbinden. Der Multi Tasker (Launch
Miirz 2026) ist als kompakter Allrounder
fiir vielfiltige Kiichenaufgaben konzipiert
— mit praktischen Features wie der integ-
rierten Aufbewahrung fiir Rithrelemente
und der Einhand-Bedienung.

¢ Braun: FreeStyle 7 & TwinCook 5
— Performance und Komfort fiir moderne
Routinen. Braun treibt Wachstum iiber
Vielfalt und Alltagstauglichkeit: Das
FreeStyle 7 Dampfbiigeleisen (Launch
April 2026) bringt Performance und
Ressourcenbewusstsein zusammen — un-
ter anderem mit integrierter Pumpe fiir
gleichméBigere Dampfleistung sowie Eco
iCare Technologie. Die Airfryer Twin-
Cook 5 / TwinCook 5 Pro (Launch Mirz
2026) tiberzeugen mit bis zu 10 Liter Fas-
sungsvermogen, Keramik-beschichteten,
PFAS-freien Garkorben sowie Match &
Sync Funktion. Damit hebt sich Braun im
inzwischen etablierten Airfryer-Segment
mit einem klaren Fokus auf Qualitit,
Komfort und Kapazitit ab.

e nutribullet: Flexibilitit und Hypefak-
tor — von portable bis premium. nutri-
bullet setzt 2026 auf hohe Investments in
Digital/Social, Events und PoS — und auf
Produkte, die gesunde Ernihrung einfach
machen. Ein Highlight ist die nutribullet
Chill (Launch ab Mérz 2026): eine kom-
pakte Losung fiir Eiscreme, Frozen Yogurt,
Smoothies und Sorbet mit intuitiven Pro-
grammen und einfacher Reinigung. Ergéin-
zend treibt nutribullet unter anderem mit
dem Portable Blender ,,Flex* und neuen
Standmixer-Impulsen.

PANASONIC MIT NEUEN MIKROWELLE HEISSLUFT-FRITTEUSEN
Flinf neue Modelle zum Jubilaum 60 Jahre Mikrowelle

946 entdeckte ein Ingenieur
beim Testen eines Magnetrons,
dass die Schokolade in seiner Ta-
sche geschmolzen war. Dies war
der AnstoB fiir Experimente, die
zur Entwicklung der ersten Mikro-
wellendfen fithrten. 1966 brachte
Panasonic seine erste Haushalts-
mikrowelle auf den Markt und
brachte damit erstmals Schnellig-
keit, Effizienz und Komfort in die
Familienkiichen.
HeiBluftfrittieren hat sich ra-
sant zu einem der grofiten Koch-
trends in modernen Kiichen entwi-
ckelt, und die Erwartungen der Ver-
braucher steigen stetig. Laut einer
Studie von Panasonic nutzen 81 %
der Anwender ihre HeiBluftfritteu-
se mehr als dreimal pro Woche.

Die nachste Generation der
HeiBluftfritteusen-Mikrowellen

Das Topmodell der niichsten Gene-
ration Panasonic HeiBluftfritteu-
sen-Mikrowelle ist die NN-CD88
mit 34 Litern Garraum — eine Pre-
mium-Kombinationsmikrowelle

mit einem 36-cm-Drehteller, auf
dem bis zu 900 g Pommes frites
zubereitet werden konnen. Es ver-
fiigt auBerdem iiber fortschrittliche
Funktionen wie Genius Sensor
Cook und One-Push-Aufwirmen
fiir stets gleichbleibende Ergebnisse.

Aufbauend auf dem Erfolg
dieses Modells erweitert Panasonic
die Air-Fry-Technologie nun auf
die gesamte Slimline 27L Kombi-
Mikrowellen-Serie und ersetzt
damit die bisherige Produktreihe.
So ist die Air-Fry-Funktion bei
allen Slimline-Modellen standard-
mibig integriert. Wie das Modell
NN-CD8S8 bietet auch jedes dieser
Gerite vier Kochfunktionen in ei-
nem (Air Fry, Backofen, Grill und
Mikrowelle) und damit beispiellose
Flexibilitit.

Dank des leistungsstarken
Ventilators an der Oberseite der
Air-Fry-Mikrowelle wird — wie bei
einer herkommlichen Heilluft-
fritteuse und anders als bei einem
herkémmlichen Kombi-Backofen
— eine gleichmiBige Luftzirkula-
tion fiir knusprige und optimale

Ergebnisse erzielt. Mit den Kombi-
nationsmodi garen Ofenkartoffeln
bis zu 40 % schneller als mit der
Air-Fry-Funktion allein, und ein
ganzes Hihnchen ist bis zu 36 %
schneller gar. Mit den neuen Inver-
ter Slimline Kombi-Mikrowellen
lasst sich die Garzeit um bis zu 70
% und der Energieverbrauch um bis
zu 50 % reduzieren, indem gleich-
zeitig HeiBluft, Grill oder Airfryer
genutzt werden — im Vergleich zu
herkémmlichen Backofen.

Mit 1.000 W Mikrowellenleis-
tung, sieben Leistungsstufen, bis zu
19 Automatikprogrammen, einem
1.300 W Quarzgrill, bis zu 220 °C
HeiBluft und einem Temperatur-
bereich der Heifluftfritteuse von
180 °C bis 220 °C wird Kochen
zum Kinderspiel — von frittiertem
Fisch iiber Tiefkiihlpizza bis hin zum
Aufwiirmen von Resten per Knopf-
druck. Der separate Frittierkorb
fasst bis zu 800 g Tiefkithlpommes
und ist ideal fiir die Lieblingsgerich-
te der Familie, ohne dass separate
Mikrowellen- und HeiBluftfritteu-
sengerite die Kiiche tiberladen.

PANASONIC

»

70 Jahre Slow Juicer

Panasonic feiert 70 Jahre Saftinno-
vation und setzt mit dem neuen
Slow Juicer neue Mafistiibe fiir gesunde,
selbstgemachte Ernihrung im moder-
nen Leben.

Die Jubildums-Slow-Juicer bie-
ten hochsten Komfort dank weniger
Schneiden und Reinigen. Mit der extra
breiten 12-cm-Einfiilléffnung und dem
1,5-Liter-Fassungsvermogen entfillt
das Schilen und Vorbereiten der Zu-
taten. Ganze Apfel, die meisten groBen
Friichte und stiickiges Gemiise kénnen
direkt hineingegeben werden —das spart
Zeit und Miihe und macht es leicht, je-
den Tag frischen Saft zu genielen. Die
asymmetrisch geformte Mahlschnecke

zerkleinert ganze Lebensmittel
langsam und schonend, um den
Saft zu extrahieren. So bleiben
Nihrstoffe erhalten, Oxidation
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wird minimiert und der natiirli-
che Geschmack bewahrt — fiir
Saft, der so gut schmeckt, wie
er aussieht.
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