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LG Fernsehgeriite sind mit einer exklusiven Entertainment-Plattform ausgestattet

LG CHANNELS 3.0 BIETET EIN NEUES TV-ERLEBNIS

Die Fernsehwelt hat sich verindert. Wo es frither neben ARD
und ZDF noch einige private Sender gab, kann der Zuschau-
er heute aus einem immensen Angebot von TV-Programmen,
Mediatheken und Streaming-Diensten wihlen. Eine wunderbare
Programmvielfalt, deren Nutzung aber leider nicht gerade ein-
fach und manchmal recht verwirrend ist. Mediatheken sind un-
iibersichtlich, ARD und ZDF zeigen das iiberdeutlich, und auch
die Suche nach den verschiedenen Streaming-Dienste gestaltet
sich oft zeitraubend.

Hier will LG Channels 3.0 dem Kiufer eines LG-Fern-
sehers das Leben deutlich vereinfachen. Die neueste Version
dieses exklusiven kostenlosen Streaming-Dienstes ist mit einer
neuen Benutzeroberfliche mit verbesserter Navigation, einer
ansprechenderen Aufmachung und einem optimierten Channel-
Guide ausgestattet. So konnen Nutzer jetzt noch einfacher die

Inhalte entdecken, die ihnen gefallen. LG Channels zihlt in
allen Regionen, in denen der Dienst angeboten wird, zu den
fiinf meistgenutzten Apps auf LG Smart TVs und zieht mit
seinem erstklassigen Angebot an Nachrichten, Sport, Filmen,
TV-Serien sowie Exklusivsendungen immer mehr Zuschauer an.

Die neue Benutzeroberfliche spiegelt das Hauptnut-
zungsverhalten der User von LG Channels wider und ist in drei
Seiten gegliedert: Home, Live und On Demand. Die Aufteilung
macht es einfacher, die verschiedenen Dienste der kostenlosen
LG-Medienplattform zu nutzen.

Zudem konnen Familienmitglieder ihren ganz personli-
chen Startbildschirm mit ihren speziellen Favoriten zusammen-
stellen und finden sofort ihre Lieblingsprogramme.

Mehr zv der LG Entertainment-Plattform ab Seite 10



Panasonic

Heimkino der neuesten Generation

Entertainment pur mit dem OLED Flaggschiff der LZW2004-Serie”.

Erleben Sie Filme, Fernsehen, Sport und Gaming mit unserer

Panel-Technologie der ndchsten Generation. Detailreichtum und

Prazision, erhohte Helligkeit, Array-Lautsprecher fiir

punktgenauen Sound und HDMI 2.1-Gaming setzen <
neue Mafistabe. Perfekt in Kombi mit dem Ultra HD

Blu-ray™ Player UB9004. - - ;

*65” und 55” mit MASTER OLED PRO. ’.‘
Energieeffizienzklasse: G [Skala A bis G].

panasonic.de/heimkino
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Sharp FQ Tv-Serie - Vit vier neuen 4K Ultra HD Fernsehern mit Google-

Betriebssystem will sich Sharp preisgtinstig in der TV-Mittelklasse positio-
nieren. Die Gerate bieten beim Bild wie auch beim Sound eine umfangrei-
che Ausstattung, auch fir Gamer. Seite 14

Samsung Micro LED - Die Uberragende TV-
Technik kommt jetzt mit 76 und 114 Zoll auf

den deutschen Markt. Seite 12

Amazon Fire HD 10-Tablets - konsequent baut Amazon sein TCL setzt auf Gamer — Mit einer Bildwiederhol-
Fire Tablet-Portfolio aus. Die neuen Maodelle zeichnen sich rate von bis zu 240 Hz will TCL mit seinen
durch reichlich Speichervolumen, bequeme Handhabung neuen TVs besonders Gamer erreichen.

aus.

Seite 18 Seite 15
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Wertgarantie: Repatieren statt wegwerfen

JBL Open Ear - Die vollig neue
Kopfhoérer-Technik bringt die
Schallguelle vor das Ohr an-
statt in das Ohr.
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Die Bahn plant ,mobilfunkfahige Fenster”. Ein Alptraum. Bisher wurden Menschen mit einem GbergroBen und lautstarken
Mitteilungsbediirfnis in regelmdBigen Abstdnden durch klug positionierte Funklgcher und Tunnel gebremst und oft véllig zum
Schweigen gebracht. Eine grofe zivilisatorische Leistung der Bahn. Doch mit den iiberarbeiteten Fenstern soll es mdglich sein,
iberall und jederzeit seine Umgebung zu beldstigen. Aber wie stellt sich die Bahn das technisch vor? Das Unternehmen will in die
diinnen Metallbeschichtung von 70.000 Fenstern mit Laserstrahlen ein , filigranes Muster” einarbeiten, durch das die Funksignale
eindringen sollen. Reisende knnen endlich drei Stunden ununterbrochen dem Gespriich eines Handelsvertreters aus Filderstadt
folgen und ihre Abneigung gegen den schwiibischen Dialekt kultivieren. Das Ganze soll 50 Millionen Euro kosten. Warum schldgt
man nicht einfach jedes dritte Fenster ein, dann gelangen selbst umfangreiche Datenpakete ins Wageninnere, und wenn der Zug

zum Stillstand kommt, kénnen auch AuBienstehende gut mithren.
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,Es ist seltsam,
wir kennen den
Algorithmus,
aber wir wissen
nicht wirklich,
wie er arbeitet.”
Microsoft-Grin-
der Bill Gates
gibt sich im ,Handelsblatt"-Interview
als KI-Orakel und sagt, dass wir im
kommenden Jahrzehnt sehr genau
verstehen werden, wie Kl funktioniert.
handelsblatt.com

,Wir brauchen
einen Rauch-
melder fur K1.”
Michelle Do-
nelan, britische
Ministerin flr
Wissenschaft
und Technolo-
gie, vergleicht im ,FAZ"-Interview KI
mit dem Klimawandel und fordert
grenzUbergreifende Regeln.

faz.net

,Bei Kurzvideos
ist die Idee alles.
Daist es egal,
aus welchem
Winkel du filmst,
wie du aussiehst
oder was du an-
hast. Du musst
die Leute dazu bringen zu lachen
oder etwas zu lernen.” Content Crea-
tor Uyen Ninh sagt im groBen Inter-
view in der turi2 edition #22, worauf
es bei Short Videos ankommt. Ninh
zahlt auf TikTok, Instagram und You-
Tube jeweils mehr als 1 Mio. Follower.
turi2.de

,Wenn sich unsere
Branche weiter
nur mit sich selbst
beschéftigt und
KI'von sich weg
schiebt, dann sage ich Gute Nacht.”
Springer-Vorstandin Niddal Salah-
Eldin macht auf den Medientagen
MUnchen vom Umgang mit KI das
Uberleben der Medienbranche ab-

héngig.
horizont.net
. ,Wenn einer zu Hau-
¥ )
se arbeiten kann,
E ist er unwichtig.”
Trigema-Chef Wolf-
gang Grupp sagt

‘ im Interview mit

dem ,Tagesspiegel”, dass Prasenz die
Entscheidungsfindung beschleunigt.
tagesspiegel.de

PANASONIC

Margot Lannoy wurde von Panasonic
Connect Europe zur neuen Head of Sales

fir die Benelux-Linder, die DACH-Region
und Osteuropa des Geschéftsbereichs Mobile
Solutions Europe ernannt. Die Belgierin
mochte das umfassende spezifische Know-
how von Panasonic TOUGHBOOK in den
verschiedenen Lindern dieser Regionen al-
len Kunden zugiinglich machen; sie tritt die
Nachfolge von Steven Vindevogel an.

Dr. Silke Fredrich ist neue Director Cor-
porate & Marketing Communications bei der
Canon Deutschland GmbH. Die promovierte
Journalistin blickt auf eine 20-jihrige Expertise
im Print- und Onlinejournalismus zuriick,
zuletzt in der Funktion als Chefredakteurin
Online der WirtschaftsWoche. In den vergan-
genen fiinf Jahren war Fredrich in der Unter-
nehmenskommunikation titig, unter anderem

bei der E.ON-Netzgesellschaft Westenergie.

DEUTSCHE TELEKOM

Ferri Abolhassan wurde vom Auf-
sichtsrat der Deutschen Telekom zum neuen
Vorstandsmitglied T-Systems berufen. Er war
bisher Geschiftsfithrer Sales und Service der
Telekom in Deutschland. Ferri Abolhassan,
promovierter Informatiker, folgtzum 1. Ja-
nuar 2024 auf Adel Al-Saleh, der um die
Auflosung seines Vertrages gebeten hatte,
weil er neuer CEO des luxemburgischen Sa-
tellitenbetreibers SES wird.

Boris Baresic ist zum neuen Marke-

ting- und Vertriebsleiter beim Nordhorner
TK-Distributor Eno ernannt worden. Der
42-]4hrige bringt einige Erfahrung aus unter-
schiedlichen Unternehmen und Positionen
mit, sowohl aus der Distribution als auch
von Seiten der Hersteller. Seine beruflichen
Stationen waren unter anderem bei NT Plus
(heute Also), Gigaset, Alcatel Lucent und
Samsung.

Qx Wang wurde zum neuen General Ma-
nager von Xiaomi Westeuropa ernannt; er
tritt die Nachfolge von OU WeR an. Qx
Wang bringt laut Unternehmen eine Fiille
von Erfahrungen und Fithrungsqualititen in
seine neue Position ein. Als General Mana-
ger berichtet er an AleX Xiang, Vice Presi-
dent of International Business Department.
Qx Wang wird sémtliche Aktivititen von
Xiaomi in Westeuropa beaufsichtigen.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

HDE

Dass die Europaische Zentral-
bank (EZB) jetzt die Einleitung
der Realisierungsphase zum
digitalen Euro bekanntge-
geben hat, ist aus Sicht des
Handelsverbandes Deutschland
(HDE) ein wichtiger Schritt

in die richtige Richtung.
JWinschenswert ware ein
deutlicheres Bekenntnis der
EZB zum digitalen Euro gewe-
sen. Auch ein Signal fur eine
mdaglichst zUgige Umsetzung
ist leider ausgeblieben. Doch
die Untersuchungsphase der
vergangenen zwei Jahre hat
gezeigt, dass einige Fragen
offen sind. Diese mUssen nun
angegangen und mutig geldst

Y

werden”, so Ulrich Binnebo-
Bel, HDE-Abteilungsleiter Zah-
lungsverkehr. ,Es bleibt aber
die Hoffnung auf eine echte
neue Zahlungslésung fur einen
modernen Zahlungsverkehr”,
S0 Binneb®Bel weiter. Noch be-
steht aus Sicht des HDE an eini-
gen Stellen allerdings Klarungs-
bedarf. Aus Verbrauchersicht
ist die Gefahr des Verlustes der
Anonymitat kritisch, da mit
der EinfUhrung einer digitalen
Wahrung die schleichende
Aufgabe des Bargeldes be-
flrchtet wird. ,GréBtmdgliche
Anonymitat und Einsetzbarkeit
fur alle Alltagszahlungen, auch
mit hdheren Betragen, sollte
im Fokus stehen”, betont Bin-
neboBel. Banken wiederum
mussten Wege finden, um
robuster gegen Liquiditats-
schwankungen zu werden.
Notfalls mtsse das mit Un-
terstitzung des Eurosystems
geschehen. Nur so werde ein
digitales Pendant zum Bargeld
erfolgreich sein kénnen.
www.einzelhandel.de
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Umsatz am Black Friday oder
wird es ein schwarzer Tag?

m Donnerstag, dem
25. Oktober 1929,
sturzte nach dem US-Bor-
sencrash die ganze \Welt

Black-Friday-Deals
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im positiven Sinn. Schon
seit einigen Jahren ist der
Schwarze Freitag der Schnappchen-Tag fur Kauflustige. Aus den USA importiert, werden

an diesem Tag, und zunehmend an weiteren Tagen im November; die Preise — besonders
fur technische Produkte — gesenkt, um Kunden mit attraktiven Sonderangeboten zu locken.
Wahrend dies in friheren Jahren vornehmlich bei uns den Online-Handel betraf, engagieren
sich schon seit einigen Jahren auch MediaMarkt,/Saturn sehr stark, und auch der CEEinzel-
handel und die Kooperationen haben diese Verkaufschance erkannt.

eben dem Freitag sind in den letzten Jahren weitere Rabatt-Tage entstanden. So der

Cyber Monday nach dem Black Friday. An diesem Tag startet die Cyber- oder auch Black-
\Week. Hier ist besonders der Online-Handel stark aktiv. Am Black Friday stehen vornehmlich
teurere Technikgerate im Vordergrund. Ebay ist fir viele Kaufer dazu eine wichtige Plattform.
Amazon dagegen halt sich in diesen Tagen mit Sonderangebaten zurick, die wurden schon
wahrend der Prime-Tage im Oktober in groBem Umfang angebaten.

Doch wie sieht es wirklich mit den Rabatten aus? auxmoney hat die Angebaote im vergange-
nen Jahr und die effektiven Einsparungen analysiert (Grafik). Effektiv bedeutet den realen
Rabatt gegentber den Preisen der Vorwochen und nicht den utopischen Rabatt gegentiber
dem UVP des Gerétes bei seiner Markteinfihrung, wie er oft in der Werbung versprochen
wird. Fernsehgeréate sind an den schwarzen Tagen im Schnitt um 9 % gunstiger, Smartpho-
nes um 7 % und Spielekonsolen auch mal um 15 %. Die ZDF-Sendung WISO hat die Preise
von 3.068 Produkten zwei Monate vor den Black Days beobachtet und stellte fest, bei den
meisten Produkten blieb der Preis gleich. Das Fazit der Sendung: ,Ein Tag, der gunstige Prei-
se verspricht, sie aber nicht bietet".

Doch ob die Kunden dieses Jahr im Schnappchen-November wirklich kaufen, ist ange-
sichts der eingetribten Stimmung keinesfalls garantiert. Die GfK hat in ihrem Konsum-
klimatrend eine deutliche Sparneigung der Bundesbtirger ermittelt und damit entsprechend
einen verstarkten Abwartstrend des Konsumklimas. ,Mit dem dritten Ruickgang in Folge mus-
sen die Hoffnungen auf eine Erholung der Konsumstimmung noch in diesem Jahr endgiltig
begraben werden®, erklart Rolf Burkl, Konsumexperte beim NIM. ,Vor allem die hohen Preise
fur Nahrungsmittel schwéachen die Kaufkraft der privaten Haushalte in Deutschland und sor-
gen daftur, dass der private Konsum in diesem Jahr keine Stiitze der Konjunktur sein wird.”
Auch die Einkommenserwartungen befinden sich im Abwartstrend, die GfK spricht von einem
Wiirgegriff der Inflation.

ie sieht es mit der Anschaffungsneigung aus? Sie liegt in etwa bei dem \Wert wie zur

Finanz- und Wirtschaftskrise 2008. Seit etwa einem Jahr verharrt die Konsumneigung
auf diesem niedrigen Niveau und lasst nach wie vor keinerlei Anzeichen einer Besserung er-
kennen. Bei etlichen Beschéftigten wird die Sorge um die Sicherheit des Arbeitsplatzes damit
zunehmen. Verstarkt wird die Besorgnis dartber hinaus durch steigende Unternehmensin-
solvenzen, die ebenfalls fir Verunsicherung sorgen. All dies driickt auf die Kauflaune der Bun-
desbirger.

Bleibt zu hoffen, dass der Schwarze Freitag nicht wirklich ein schwarzer Tag sein wird.

Peter Lanzendorf
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AKTUELL

»Nicht verzagen,
gleich den Te

Kompetent, Sympathisch. Nah,

hnik-Profi f

TECHNIK
PROFI

TELERING HERBSTKAMPAGNE
Geriistet fiir das Jahresendgeschaft

it einer pfiffigen und provo-

kanten Kundenansprache
startet die Telering-
Verbundgruppe in das
Jahresendgeschift und
schirft somit die Auf-
merksamkeit fir den
lésungs-orientierten
und regionalen Tech-
nik-Profi-Fachhandel.

,Mit dem Tech-
nik-Profi an Deiner
Seite kann die Lo-
sung nur gut werden.”
So ldsst sich die neue
Marketing-Kampagne
der Telering-Verbund-
gruppe in einem Satz
umschreiben. Ziel der
Aktion ist es, deutlich
zu machen, wo Kunden tatsich-
lich auf Qualitit und Kompetenz
zihlen kénnen.

Die Kampagne greift dies
thematisch auf und bewirbt ausge-
wihlte Aktionsprodukte renom-
mierter Markenhersteller in Print-
und Online-Medien von Oktober
bis Dezember.

Neben einem umfangreichen
Werbemittelpaket hat der Hand-

Udo Knauf - der
Telering-Geschafts-
fuhrer, verschenkt
.Mensch argere
Dich nicht®.

ler die Moglichkeit fiir jedes ver-
kaufte Aktionsprodukt — getreu
der Leitidee der Kam-
pagne — den Spiele-
klassiker ,Mensch é&r-
gere Dich nicht“ dazu
zu schenken.

Somit  er-
hilt der Kunde des
Technik-Profis nicht
nur Top-Produkte und
erstklassige Losungen,
sondern  zusitzlich
noch einen pfiffigen
Mehrnutzen, ideal zur
anstehenden Weih-
nachtszeit.

Gerade im
Zeitraum von ,Black
Week“ und ,Cyber
Week“-Aktivitiaten, die in der
Handelslandschaft im Monat No-
vember regelm:Big zu einem wer-
tevernichtenden Angebotswesen
im Markt sorgen, setzt Telering
mit der Zugabeaktion eine intelli-
gente und fachhandelsspezifische
Marketingmalinahme entgegen,
die Werterhalt, Qualitit, Kom-
petenz und Mehrnutzen in den
Mittelpunkt stellt.

EURONICS WIRD AUTOHANDLER
Das E-Auto fiir alle

nter dem Motto ,EU-

RONICS - Der Partner
fiir E-Mobilitdt in Threr Nihe*
unterstiitzt  die  Verbundgrup-
pe zum Jahresende Kundinnen
und Kunden dabei, die aktu-
ellen Férdermoglichkeiten fiir
das Thema E-Mobilitit noch
rechtzeitig auszuschopfen. Denn
ab 1. Januar 2024 sinken die
Priamien zum Kauf von E-Autos
in Deutschland oder fallen fiir
manche Modelle sogar komplett
weg. Gemeinsam mit der Au-
tohaus Gotthard Kénig GmbH
bietet der Elektronikhéndler bis
Ende des Jahres das E-Auto fiir
alle: einen Dacia Spring Essential
Electric 45 fiir kostengiinstige 99
Euro Leasingrate im Monat.

Das E-Auto fiir alle

,Mit der Aktion senden wir
ein deutliches Zeichen in den
Markt: Euronics macht E-Mobi-
litit — gestern schon, jetzt und in
Zukunft erst recht. Wir sind da-
von {iberzeugt, dass wir unseren
Kunden als Fachhindler in ihrer
Nihe einen einfachen Zugang zu
passenden E-Mobility-Lésungen
bieten miissen. Auch nach dem
Ende der Vertriebsunternehmun-
gen mit Aiways ist es wichtig, un-
ser Waren- und Serviceangebot
in den Bereichen der E-Mobilitit
strategisch weiter auszubauen”,
sagt Kai Kiirpick, Bereichsleiter
strategischer Einkauf bei der Eu-
ronics Deutschland e.G.

Die gesamte Abwicklung der
Leasing-Aktion erfolgt online
iiber das Autohaus Konig. Der
Dacia Spring ist ab sofort bei dem
EURONICS-Partner verfiigbar.
Kunden und Kundinnen, die
auf eine der digitalen Anzeigen
klicken, gelangen auf eine eigens
gestaltete Landing Page unter
euronics.de. Auf Printprodukten
findet sich ein scanbarer QR-

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

Code, von wo aus man direkt zur di-
gitalen Bestellstrecke des Autohau-
ses Konig gelangt. Der Leasingver-
trag wird dann mit der hauseigenen
Leasing-Bank von Autohaus Kénig
abgeschlossen. Da der Mini-SUV
Dacia Spring auch fiir schwieriges
Terrain bestens geeignet ist, gibt es
als Extra von Euronics fiir die ersten
1.500 Besteller noch ein robustes
Outdoor-Smartphone von Gigaset
gratis dazu.

Euronics verspricht sich von
der Vertriebsoffensive klare Ab-
strahleffekte auf die Marke und
deren Positionierung in einem
zukunftsrelevanten Umfeld. Ei-
ne reichweitenstarke Kampagne
in den verschiedenen Medien der
Bild-Zeitung, sowohl analog als

auch digital, sorgt fiir die notige
Aufmerksamkeit. Uber insgesamt
vier Wochen hinweg wird das
Angebot groBflichig in Bild am
Sonntag als auch auf bild.de aus-
gespielt und durch weitere Formate
des Axel Springer Formats digital
erginzt. ,Um unser Profil als E-Mo-
bilitdtsanbieter weiter zu schérfen,
werden bald schon weitere Akti-
onen aus der Ditzinger Euronics-
Zentrale folgen. Dabei ist unser
Ziel, dass natiirlich auch unsere
Mitglieder von den Aktivititen
profitieren — entweder direkt tiber
Primien oder indireke iiber aktions-
nahe Werbeanzeigen und Marken-
effekte,” erginzt Jochen Mauch,
Vorstand Marketing, Vertrieb und
Digital. Neben der Vermittlung von
Fahrzeugen wird EURONICS auch
seine Kompetenz in der Bereitstel-
lung von privater Lade-Infrastruk-
tur weiter ausspielen. Ein diverses
Angebot an Wallboxen sowie ein
professioneller Installationsservice
erginzen das Paket fiir alle, die ei-
nen Partner fiir die Mobilitit von
morgen in ihrer Region suchen.



AKTUELL

SMART-HOME-PRODUKTE
Was will der Kunde?

Anschalten und loslegen — so

sollte es nach den Wiinschen
von Nutzerinnen und Nutzern von
Smart-Home-Produkten im Ide-
alfall laufen. Fiir 96 Prozent und
damit fast alle ist Benutzerfreund-
lichkeit ein wichtiges Kriterium
beim Kauf einer Smart-Home-
Anwendung. Erst an zweiter Stel-
le steht der Preis, der aber noch
immer fir 90 Prozent der Nutze-
rinnen und Nutzer wichtig ist.

89 Prozent achten auf ein
gutes Testergebnis und fast eben-
so viele (87 Prozent) auf Daten-
sicherheit und Datenschutz. Das
sind Ergebnisse einer reprisen-
tativen Befragung unter 1.178
Menschen in Deutschland ab 16
Jahren im Auftrag des Digitalver-
bands Bitkom, darunter 523 Nut-
zerinnen und Nutzer von Smart-
Home-Produkten. Demnach ist
fiir drei Viertel (75 Prozent) die
Kompatibilitit zu anderen Smart-
Home-Produkten entscheidend.
Nachhaltigkeit zihlt bei 72 Pro-
zent zu den wichtigen Kaufkri-
terien und die Maoglichkeit zur
Sprachsteuerung bei 69 Prozent.
Marke (69 Prozent) und Design
(68 Prozent) haben einen #hnli-
chen Stellenwert. Ob das Smart-
Home-Produkt aus einem europi-
ischen Herkunftsland kommt, ist

Sie setzen auf Nachhaltigkeit - (v. |i.):
Martin Wolf (Leiter Vertrieb und Mar-
keting EK), Thilo Droge (Wertgarantie-
Geschaftsfiihrer) und Jochen Pohle

(Vorstand und CRO EK).

fiir 64 Prozent relevant. Smart-
Home-Anwendungen sind in
deutschen Haushalten mittler-
weile weit verbreitet: Insgesamt
haben 44 Prozent der Bundes-
biirgerinnen und Bundesbiirger
mindestens eine Smart-Home-
Anwendung in ihrem Zuhause
eingerichtet.

Die meisten Nutzerinnen
und Nutzer von Smart-Home-
Produkten haben diese selbst
in-stalliert (46 Prozent). Einige
lassen sich aber auch aus ihrem
privaten Umfeld helfen, etwa von
einem anderen Haushaltsmitglied
(24 Prozent) oder einer Person aus
dem Freundes-, Bekannten- oder
Familienkreis (18 Prozent). Ein
Viertel (25 Prozent) hat sich pro-
fessionelle Unterstiitzung in Form
eines versierten Dienstleistungs-
oder Handwerksbetriebs geholt.
,Die meisten Smart-Home-Sys-
teme lassen sich unkompliziert zu
Hause einsetzen, installieren und
beliebig erweitern. Die Geriite der
einzelnen Hersteller werden zu-
nehmend untereinander kompa-
tibel®, sagt Felix Janssen, Smart-
Home-Experte beim Bitkom.
»Smart-Home-Anwendungen
werden in den kommenden Jah-
ren in mehr und mehr Haushalten
zu finden sein.“

Herbstmesse.

dieser Idee Rechnung.*

EXPERT FOKUSTHEMEN 2023/24
Digitale Kundenansprache

olles Haus bei der expert

Hauptversammlung in Kéln.
Rund 90 Prozent der Gesellschaf-
terbetriebe waren an den Rhein ge-
kommen. Zudem prisentierten 137
Aussteller ihre Produkte. ,Prasenz-
veranstaltungen und Messen blei-
ben unerlissliche Kontaktplattfor-
men fiir expert®, sagt Dr. Stefan
Miiller, Vorstandsvorsitzender
der expert SE. ,Hier findet der so
wichtige personliche Austausch
statt, bei dem neue Impulse fiir das
tigliche Geschiift unserer Handler
gesetzt werden und bei dem sich
unsere experten gemeinsam mit
unseren Industrie- und Dienstleis-
tungspartnern auf die kommende
Saison einstimmen.*

Die expert-Strategie ,expert
6.0“ erstreckt sich tiber die Berei-
che Wachstum, Marktdurchdrin-
gung, Gesellschafterfokussierung,
Endkundenfokussierung  und
Digitalisierung. Zudem wurde in
diesem Jahr das Thema Nachhal-
tigkeit neu als fester Bestandteil
in die Unternehmensstrategie
aufgenommen, welche alle Strate-
giepunkte umfasst und betrifft. Mit
der Entscheidung, Nachhaltigkeit
in die Unternehmensstrategie auf-
zunehmen, setzt expert ein deut-
liches Zeichen: Nachhaltigkeit ist

bei expert kein Nebenthema, son-

Wertgarantie: »Unsere Mission heifit ,Reparieren statt Weg-
werfen’, und das ist angesichts der unvorstellbaren Mengen an
Elektroschrott, die allein in Deutschland anfallen, dringend ge-
boten®, so Wertgarantie-Geschiiftsfithrer Thilo Droge auf der EK

Nach einer vom Unternehmen in Auftrag gegebenen reprisentati-
ven Studie entsteht hierzulande etwa alle 1,5 Minuten eine Tonne
Elektroschrott. Anlass fiir die Hannoveraner, mit der imposanten
Elektroschrott-Skulptur ,, Wertgigant, die als Symbol der heutigen
Wegwerfmentalitit eben dieses Gewicht auf die Waage bringt,
ein weithin sichtbares, nachdriickliches Statement abzugeben, das
jeden Betrachter zum Nachdenken bringt.

Auch EK Vorstand Jochen Pohle, der als CRO fiir das Geschiifts-
feld EK Home verantwortlich ist, sieht im Wertgiganten ein Mahn-
mal fiir den verantwortungsvollen Umgang mit Elektrogeriten:
»,Uns liegt das Nachhaltigkeitsthema ebenfalls sehr am Herzen.
Dabei kommt es darauf an, simtliche Aspekte wie Materialien,
Herstellungsprozess, Qualitit und Wirtschaftlichkeit, aber auch
Reparaturfihigkeit und Entsorgung zusammenzudenken. Unsere
Zusammenarbeit mit Wertgarantie im Hausgeriite-Bereich trigt

So bauen immer mehr EK Handelspartner, die Elektro-Hausgerite
im Sortiment fithren, auf die Wertgarantie-Angebote in Sachen
Garantieverlingerung. Damit decken die Hindler nicht nur das Si-

cherheitsbediirfnis ihrer Kunden ab, sondern tragen auch entschei-
dend zur Verldngerung der Nutzungsdauer der Hausgeriite bei.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

dern Teil des unternehmerischen
Denkens. Auf der Basis einer mit
expert International fiir das Unter-
nehmen definierten Nachhaltig-
keitsvision setzt expert nationale
Strategien und Initiativen um, um
die Vision zielgerichtet voranzu-
treiben.

Ebenfalls essenzieller Bestandteil
der expert-Strategie ist der Ansatz
Mitarbeiter 6.0.%, der im Hinblick
auf den Fachkriftemangel, der
auch vor der Elektronikfachhan-
delsbranche und dem Einzelhandel
nicht Halt macht, aktueller denn je
ist. Mit umfassenden Ansitzen zur
Ausbildung, zum Recruiting und
zum Onboarding neuer Mitarbeiter
positioniert sich expert deutsch-
landweit als attraktiver Arbeitge-
ber. Ein vielfiltiges Weiterbildungs-
programm der expert Akademie so-
wie Ansitze zur Mitarbeiterbindung
und zur Positive Leadership sorgen
dafiir, Fachkriifte langfristig im Un-
ternehmen zu halten. Durch diese
ganzheitliche Betrachtung wirkt
expert dem Fachkriiftemangel aktiv
entgegen.

Stirkung der digitalen Kunden-
ansprache: Ein weiteres Fokus-
thema bei expert ist die digitale
Kundenansprache. Die Wirkung
von Printmedien reduziert sich
fortschreitend, der Schwerpunkt
der Zielgruppen verlagert sich
immer mehr in Richtung digitaler
Medien. Um dementsprechend
die digitale Kundenansprache zu
stitken, intensiviert expert ei-
nerseits die Nutzung bestehender
Instrumente wie CRM-Mailings
oder Kundennewslettern und op-
timiert diese im Hinblick auf die
aktuellen Anspriiche und Bediirf-
nisse der Kunden. Gleichzeitig
priift expert auch die Entwicklung
neuer Instrumente: Eine expert
Kunden-App befindet sich aktu-
ell in der Entwicklungsphase und
soll zukiinftig eine Schnittstelle
zwischen den Fachgeschiften und
-mirkten sowie dem expert On-
line-Shop bilden.

Fiir expert hat die IFA eine
besondere Bedeutung, ab dem 1.
Januar 2024 wird Peter Zyprian,
Gesamtvertriebsleiter bei expert,
die IFA Management GmbH als
[FA-Beauftragter von expert un-
terstiitzen.
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Bowers & Wilkins und McLaren Automotive
Zeppelin McLaren Edition

Bowers & Wilkins, die renommierte britische Premium-Audio-
marke, bringt in Zusammenarbeit mit inrem langjahrigen Part-
ner MclLaren Automotive eine neue Version des preisgekronten
kabellosen Lautsprechers Zeppelin auf den Markt. Nach dem
Erfolg der MclLaren Edition des Kopfhorers Px8 hat Bowers &
Wilkins eine Sonderedition des Wireless-Musiksystems entwi-
ckelt, das sich durch ein raffiniertes Galvanic Grey Finish mit de-
zenten Highlights in Papaya Orange auszeichnet und vom De-
sighansatz von McLaren Automotive inspiriert ist. Der Zeppelin
ist ein komplettes Stereosystem in einem Gerat — ein kabelloser
Smart Speaker, der flr das Streaming-Zeitalter neu interpretiert

wurde. Er verflgt Uber innovative Lautsprechertechnologien:
Neben zwei 2mm Doppelkalotten-Hochtdnern und zwei 90mm
FST-Mitteltdnern kommt ein kraftvoller 150mm Subwoofer zum
Einsatz. Das Ergebnis ist ein raumfullender 24-Bit-Stereo-Sound
der Extraklasse. zeitgleich mit der EinfUhrung der neuen Mcla-
ren Edition kommt der Zeppelin jetzt mit einer Wireless-Multi-
room-Funktion. Das neue Modell sowie alle aktuellen Zeppelin

in der Standardausfuhrung sind nun Multiroom-fahig, sowohl in
Kombination mit der Panorama 3 Soundbar als auch kabellosen
Lautsprechern der Formation-Reihe. So k&énnen Bowers & Wil-
kins Nutzer:innen ihre kabellosen Lautsprechersysteme im Haus
nahtlos miteinander verbinden und konfigurieren. Die Einrich-
tung und Steuerung erfolgen ganz einfach Uber die Bowers &
Wilkins Music App. UVP 899 Euro.

Denon Plattenspieler Flaggschiff
Der DP-3000NE mit Direktantrieb

Der Direktantriebsmotor erreicht fast unmittelbar die volle Ge-
schwindigkeit, die bei jeder Drehzahl und Last konstant bleibt. Die
neue Drehzahlregelung nutzt einen Algorithmus, um das Schalt-
netzteil des hochprazisen Motors zu steuern und eine exakte,
gleichbleibende Spannung zu gewahrleisten. Drehzahlschwan-
kungen und unerwunschte Vibrationen werden so auch Uber
langere Zeitraume hinweg vermieden. Der von Denon neu uber-
arbeitete S-férmige Tonarm sorgt fur eine optimale Abtastung
der Schallplatte. Dank der vertikalen Hohenverstellung (bis zu 9
mm) lasst sich der vertikale Abtastwinkel prazise an jede beliebige
Plattentellerauflage fUr eine optimale Leistung anpassen. Der
Tonarm des DP-3000NE bietet unterschiedliche Einstelloptionen,
darunter Hohe, vertikaler Abtastwinkel, Auflagegewicht und Anti-
Skating (0-3 g). UVP 2.499 Euro.

Yamaha Musiksystem MusicCast 200
Perfekt fiir DAB+, UKW und Internetradio

Dank verschiedenster Audioguellen bleiben beim MusicCast

200 keine Wunsche offen: DAB+, UKW und Internetradiosender
er6ffnen Musikliebhabern die abwechslungsreiche Welt des Ra-
dios, und der integrierte Slot-In-CD-Player haucht der privaten
CD-Sammlung neues Leben ein. Uber die praktische Multiroom-
Funktionalitadt von MusicCast lasst sich sogar der Plattenspieler
MusicCast Vinyl 500 fur die Wiedergabe der geliebten Vinyl-Schei-
ben einbinden. Alternativ lassen sich Uber AUX-Anschluss oder
Bluetooth Smartphones, Tablets oder Laptops mit dem Musiksys-
tem verbinden. Mit einer QI-Ladeflache auf der Oberseite kann
das Smartphone geladen werden. So geht am meistgenutzten
Zuspieler nie der Akkustand zur Neige. FUr die einfache Wieder-
gabe zeigt die App direkt zum Start die vier zuletzt verwendeten
Quellen an. UVP 719 Euro.
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Langere Garaptiezeit LEAGUE~LEGENDS | LG UltraGear™
24 Monate fur
OLED Monitore

LG OLED Monitor-Displays
bieten ein nie dagewesenes
Bildschirmerlebnis. Damit dies
ma&glichst lange so bleibt,
mussen die Gerate sachgeman
genutzt werden. So kann un-
ter anderem das ,Einbrennen”
auf den Monitoren vermieden
werden. FUr Schaden, die trotz
einer sachgemasen Nutzung
entstehen, gewahrt LG eine
freiwillige Herstellergarantie
von 24 Monaten. Mit dem Ein-
brennen ist jener Vorgang gemeint, bei dem durch lange Zeit  Videospielen abgestimmt”, erklart Nils Becker-Birck, Director

unveranderte Standbilder auf dem Monitor-Display Spuren Sales & Marketing IT Solutions bei LG. Das Einbrennen, bezie-
entstehen. Inhalte bleiben schemenhaft, auch nach einem hungsweise die sogenannten Burn-Ins, kénnen durch das ei-
Bildwechsel, sichtbar. Die hochwertigen LG OLED Displays sind gene Nutzungsverhalten in hohem MaBe vermieden werden.
mit verschiedenen Schutzvorrichtungen ausgestattet und Sollten dennoch Schaden entstehen, bietet LG seinen Kunden
steuern die Helligkeit so gut, dass das Einbrennen fast immer eine freiwillige Herstellergarantie von 24 Monaten an. Wichtig
vermieden werden kann — ausschlieBen lasst es sich jedoch dabeiist auch der Rahmen, in dem das jeweilige Gerat zum
selbst bei sachgemaBer Nutzung nicht. ,Unsere Displays wer- Einsatz kommt. So durfen fur den Privatgebrauch bestimmte
den jeweils fur spezielle Zwecke entwickelt, fur die sie auch Monitor-Displays nicht fur kommerzielle Zwecke, zum Beispiel
eingesetzt werden sollten. So sind unsere Gaming-Monitore als Anzeigen-Screens (24/7 Dauerbetrieb) im Einzelhandel
beispielsweise perfekt auf die Bedurfnisse beim Spielen von zum Einsatz kommen, damit die Garantie greift.

LY

Garmin vivoactive 5 Smartwatch
Sie liefert persona"Sierte Daten

Mit der vivoactive 5 wird ein aktiver Lebensstil noch einfacher.

Zwei neue Sony DAB Receiver fiirs Auto
Mit kabelloser Smartphone-Konnektivitat oie Fithess-Smartwatch liefert vielfaltige personalisierte Ge-

sundheitsdaten, beispielsweise zu Stress, Body Battery oder

Beide Modelle bieten kabellose Verbindung mit Apple CarPlay und Schlafqualitat. Daflr beobachtet die Smartwatch Tag und
Android Auto, verschiedene Moglichkeiten zur Klanganpassung und Nacht die wichtigsten Gesundheitsparameter wie Herzfre-

noch mehr Benutzerkomfort. Der XAV-AX6050 verflgt Uber einen quenz, Atmung, Sauerstoffsattigung, Stresslevel und Body Bat-
17,6 cm (6,95") groBen kapazitiven Touchscreen, einen HDMI-Ausgang  tery. Auch der Schlaf wird von der vivoactive 5 analysiert. Neu
und einen Vorverstarkerausgang mit 5 Volt. Der XAV-AX4050 ist ist dabei die Nickerchenerkennung, welche hilft, einzuschat-
ebenfalls mit einem 17,6 cm (6,95") groBen resistiven Touchscreen zen, ob der Mittagsschlaf effizient war und zudem Tipps liefert,
ausgestattet. Darlber hinaus zeichnen sich der XAV-AX6050 und der wann und wie lange man sich am besten ausruhen sollte.
XAV-AX4050 durch ein einbaufreundliches Design aus. Das ruckwar- Gleich zum Aufstehen erhalten Gesundheitsinteressierte einen
tige Gehauseteil in 1-DIN-GréBe bietet unter dem Radio genligend ausfuhrlichen Morning Report mit Informationen zu Schlafqua-
Platz fUr Kabelstrange, Lenkradsteuerung, Einbaukasten etc. So lasst litat, Herzfrequenzvariabilitdt sowie das aktuelle Wetter. Eine
sich das Radio auch in Fahrzeugen installieren, die Hindernisse hinter Akkulaufzeit von bis zu elf Tagen und smarte Features machen
dem Einbaubereich aufweisen. Zur individuellen Klangabstimmung die vivoactive 5 zum Alltagshelden. Gleichzeitig Uberzeugt die
bietet der integrierte digitale Soundprozessor (DSP) eine Klangbear- stylische Smartwatch mit inrem gestochen scharfen AMOLED

beitung und Zeitanpassung — bis zu beachtlichen 1 cm fur jeden der Touchdisplay auch optisch auf ganzer Linie. Die vivoactive 5
5 ansprechbaren Kanéle (4 Lautsprecher + Subwoofer tber Pre-Out). kommt in insgesamt vier Farben. UVP 299,99 Euro.
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LG: MEDIEN- UND ENTERTAINMENT-PLATTFORM
TV mit individuellem Programm-Management

M it LG Channels 3.0 bieten LG-Fern-
sehgerite Premium Streaming. Der
kostenlose Premium-Streaming-Dienst
von LG bietet eine wachsende Auswahl
an TV-Serien und eine iiberarbeitete Nut-
zeroberfliche. Hier konnen Nutzer mehr
Inhalte, einschlieBlich Live-Kanilen und
Filmen, ohne zu scrollen auf dem Screen
sehen. Mit der neuen Benutzeroberfliche
kénnen die User bequem andere Kanile
erkunden, ohne das laufende Programm
unterbrechen oder zu einem anderen Ka-
nal navigieren zu miissen.

LG Channels bietet derzeit iiber
3.000 Kanile und hatte im Mirz 2023
iiber 50 Millionen Abonnenten. Allein
im Jahr 2022 stieg die Anzahl der Gerite,
auf denen LG Channels genutzt wurde,
um 75 Prozent, wihrend die Sehdauer um
57 Prozent zunahm. Der Dienst gehort zu
den fiinf am hiufigsten genutzten Apps
auf der webOS-Plattform.

LG ist auf dem besten Weg, sich zu
einer Medien- und Unterhaltungsplatt-
form zu entwickeln, die einzigartige Inhal-
te und Dienste bereitstellt, die das Leben
seiner Kunden bereichern®, erklirt Park
Hyoung-sei, Prisident der LG Home En-
tertainment Company, auf dem webOS
Partner Summit 2023. ,Dieser Wandel
wiire ohne die jahrzehntelange Fithrungs-
rolle von LG bei OLED-TVs und die
technologische Innovation der webOS
Smart-TV-Plattform nicht méglich.”

Christoph de
Leuw, Ressort-
leiter Compu-
ter Bild, kommt
bei seinem Test
des LG OLED G3
Zu dem Fazit:
,Besser als der
\organger, bes-
ser als die Kon-
kurrenz: Der LG
OLED65G39LA
oder kurz LG
OLED G3 er-
obert souveran
Platz 1 der Bes-
tenliste.

Ein weiteres Plus von LG Channels 3.0
ist das neue Angebot an Sportsendungen.
Mit FIFA+ gibt LG Channels Fuiballfans
rund um den Globus ein neues Streaming-
Zuhause. Mit einer grofen Auswahl an
Originalfilmen, Live-Ubertragungen und
einem umfangreichen Archiv hat sich
FIFA+ zu einer globalen Drehscheibe fiir
den beliebtesten Sport der Welt entwi-
ckelt.

Bereits im vergangenen Juli wurde
wedo Sports via wedoTV auf LG Chan-
nels in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz gelauncht. Im Mittelpunkt
stehen beispielsweise Weltklasse-Pferde-
rennen wie zuletzt Royal Ascot und der
Breeder’s Cup sowie Segelwettbewerbe
wie die Segel-Bundesliga, die Sailing
Champions League und der SailGP. Der
deutschsprachige 24-Stunden-Service
bietet zudem wochentliche Sendungen
mit Highlights aus FuBball, Formel 1,
E-Sport, Kampfsport und vielen ande-
ren Disziplinen. Abgerundet wird das
Angebot durch Dokumentationen {iber
Sportlegenden wie Tiger Woods, David
Beckham, Michael Schumacher sowie
tiber Weltclubs wie Manchester United.

Ein besonderes Highlight fiir FuB-
ballfans ist ein spezielles werbebasiertes
Video on Demand (AVOD)-Angebot
von LG. In Kooperation mit dem be-
liebten YouTube-Kanal Shoot for Love
werden darin bekannte FuBballer auf

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de
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Perfekter Uberblick - mit LG
Channels 3.0 findet man auf dem
LG-TV sehr schnell das richtige
Programm oder den Lieblingsfilm.

die Probe gestellt. In den kommenden
Monaten diirfen sich die europdischen
Sportfans auf weitere Kanile und For-
mate freuen. Ein Beispiel: Unbeaten, ein
Premium-Sportkanal mit den groBten
Ereignissen und Athleten der FuBball-,
Tennis- und Golfgeschichte. Dazu er-
scheint in GroBbritannien, Deutschland
und Osterreich der Tennis-Channel, die
einzige 24-Stunden-Live-Sport-App,
die sich vollstindig dem Tennis und
dem damit verbundenen Lebensstil ver-
schrieben hat. Weitere Highlights auf
LG Channels sind die Kanile DAZN
FAST, DAZN Rise, DAZN Combat so-
wie DAZN Women’s Football.

Die Bedienung ist auf den LG-
Fernsehern besonders einfach. Auf der
Registerkarte ,On Demand“ kénnen
Nutzer ihre Lieblingsinhalte wie Filme
und Fernsehsendungen auswihlen und
erhalten Empfehlungen aus der Kategorie
,momentan beliebt* fiir ein erstklassiges,
individuell abgestimmtes Film- oder Seri-
en-Erlebnis.

Fir den Handel ist LG Channels
3.0, in Verbindung mit den ausgezeich-
neten Testergebnissen der LG TVs, ein
weiteres Argument im Verkaufsgesprich.
Wir haben einige Hindler zu ihrer Zusam-
menarbei mit LG befragt (Kasten niichste
Seite), und sie alle loben das besonders
gute Verhiltnis zu LG und besonders zu
dem AuBendienst des Unternehmens.



Herr Schiffbauer, die verkaufsstarken
Monate stehen vor der Ttir, wie wird LG seine
Handler unterstiitzen?

Welche speziellen Werbeaktivititen und Aktio-
nen sind in den kommenden Wochen fiir LG-TV
geplant?

Bis Anfang November lief unsere aktuelle Cash-
back-Aktion fiir TV- und AV-Produkte, bei denen
Kunden bis zu 5.300 Euro sparen kénnen.* Zudem
haben wir tiber das ganze Jahr hinweg verschiedens-
te Bundle Highlights im Angebot.

Welche Preisklassen sind an den ,,Schwargen*
Tagen von besonderer Bedeutung?

Generell wird der Endverbraucher von Schwellen-
preisen angezogen. Ob diese bei unseren Produkten
gesetzt und gut getroffen werden, entscheidet be-
kanntlich allein der Hindler.

Welchen Einfluss haben die speziellen Preis-Tage
fiir das Jahresendgeschiift des Fachhandels?

Ich wiirde es lieber als Aktionstage des Handels
betiteln, an denen die Endkonsumenten einfach
gerne einkaufen gehen und ein paar Schnéippchen
machen wollen. Die Bedeutung kommt aus dem
Volumen und der Tatsache, dass der Konsument
verstirkt aktiviert und unterwegs ist.

Wie werden sich in den kommenden Wochen die
Preise entwickeln, kommt es wegen des schlep-
penden Verkaufs zu einem Preisrutsch?

Wir erwarten keinen Preisrutsch, OLED ist wei-
terhin stabil und im Plus. Insgesamt gehen wir von
einer baldigen Erholung des Gesamtmarktes aus.*.

Apropos Handel: Wie hat sich die Zusammenar-
beit mit den Handlern in den vergangenen Jahren
entwickelt?

Die Zusammenarbeit ist in erster Linie von Em-
pathie und Vertrauen geprigt. Die Investitionen
in unsere Vertriebsqualifizierungen machen sich
deutlich bezahlt. So sind die gemeinsamen Abliu-
fe mittlerweile sehr gut aufeinander abgestimmt,
wovon beide Seiten stark profitieren. Daher war
und ist die Stimmung zwischen LG-Vertrieb und
Handel meist positiv.

* Aktion gilt nur fiir ausgewihlte LG Smart TVs und Audio-Produkte
als Bundle- oder Einzelverkauf bei teilnehmenden Fachhéindlern. Ma-
ximaler Cashback Betrag ist abhiingig vom jeweiligen Modell sowie
einem Bundle- oder Einzelkauf.

Ernst Schmid, HiFi-Profis Frankfurt

Wenn mir vor zehn Jahren irgendein Marktteilneh-
mer vorausgesagt hitte, dass der TV-Markt in 2023
von genau zwei koreanischen Herstellern dominiert
wird, hitte ich das auf keinen Fall geglaubt. Der Wille
zur technischen Perfektion sowie der Mut zur Umset-
zung anspruchsvollster Technologien eint diese Fir-
men. Der beste Beweis sind die OLED-Displays von
LG. Die Zusammenarbeit unterstiitzt vollumfinglich
unser beratungs- und serviceorientiertes Fachhandels-
konzept und funktioniert auf Augenhohe.

Ralf Kohns, Expert Schultes Solingen

Seit 2019 arbeiten wir intensiv mit LG zusammen.
Gemeinsam haben wir fiir unsere Kunden eine at-
traktive Fliche bereitgestellt, auf der alle Produkte
erlebt und bestaunt werden konnen. Uns iiberzeugt
insbesondere die Qualitit und die Handhabung der
Produkte. Dariiber hinaus ist aber auch die Betreu-
ung und die partnerschaftliche Zusammenarbeit, die
fair und gut funktioniert, hervorzuheben. Probleme
werden zu unserer Zufriedenheit und, noch wichtiger,
zur Zufriedenheit unserer Kunden gelést. Dafiir einen
herzlichen Dank an das ganze Vertriebsteam.

Thomas Bruning,

EP: Bruning Bielefeld

Als kleines, auf TV-Geriite spezialisiertes Familienun-
ternehmen sind wir vor ca. eineinhalb Jahren mit der
Direktbelieferung durch LG Electronics gestartet. Die
Produktpalette ist ausgesprochen vielfiltig, die Geri-
te haben eine hervorragende Qualitit und einen sehr
guten Ruf beim Endkunden. Insbesondere die OLED
evo-Gerite sind absolute Topseller und durch die
durchweg sehr guten Testergebnisse praktisch schon
komplett vorverkauft. Besonders hervorzuheben ist
zudem die enge und hervorragende Betreuung durch
den VertriebsauBendienst. Gemeinsam haben wir in
der kurzen Zeit eine unglaubliche Umsatzsteigerung
mit sehr gutem Ertrag erreicht. Ich bin sehr froh und
stolz, dass wir mit LG als Hauptmarke im TV-Bereich
trotz der aktuell schwierigen Marktumstinde weiter-
hin sehr gute Geschifte machen.

Atila Kesenek, Atlas Vision Miinchen

Als Premium Hindler aus Miinchen bieten wir hoch-
wertige Video- und Audio-Losungen an und sind froh,
mit einem Hersteller wie LG zusammenzuarbeiten. Es
liegt in der Natur der Sache, dass sich das Beste durch-
setzt. Bereits vor zehn Jahren konnten nicht nur wir,
sondern auch die Kunden selbst erkennen, dass sich die
farbstarken OLED-Bilder deutlich von der Konkurrenz
abheben. Oberstes Ziel beim Fernsehverkauf ist es, dem
Kunden Lebensfreude zu schenken und das Funkeln in
den Augen zu entfachen. LG Electronics ist dabei fiir
uns ein sehr zuverlissiger Partner, der die Produktviel-
falt, die Produktverfiigbarkeit und den Kundenservice
auf ein neues Niveau hebt.

Atlas | Vision Stork:

LeL =1
V|
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SAMSUNG MICRO LED

Jetzt auch in Deutschland

Auf der IFA zeigte Samsung sein er-
weitertes Sortiment an Micro LED
TVs, das jetzt auch nach Deutschland
kommt. Micro LED TVs sind die Kro-
nung des Premium-Segments im Port-
folio von Samsung, da sie die Vorteile
verschiedener TV-Technologien ver-
einen. Das scharfe Bild entsteht durch
Millionen von winzigen, selbstleuch-
tenden Micro LED Einheiten, die ohne
Hintergrundbeleuchtung und Farbfilter
auskommen. Farben und Kontraste wer-
den so bei einer konstant starken Hel-
ligkeit kraftvoll wiedergegeben. Doch
nicht nur die Bildqualitiit folgt hohen
Anspriichen, auch die Eleganz der TVs
diirfte Connoisseuren gefallen: Das na-
hezu rahmenlose Display sorgt fiir eine
wertige Asthetik in zeitlos eleganten,
hochwertigen Rédumen. Bis Ende des
Jahres werden die Micro LED TVs in den
GroBen 76 Zoll bis 114 Zoll in Deutsch-
land erhiltlich sein.

S Weltweit haben die TVs von
Samsung eine groBe Fan-Gemeinde, was
sich seit vielen Jahren in den kontinuier-
lich sehr guten Absatzzahlen widerspie-
gelt. Das Rezept fiir unseren Erfolg liegt
in unserer Innovationskraft und der Mo-
tivation, immer neue Wege zu suchen,
das Unterhaltungserlebnis weiter zu ver-
bessern. Fiir mich sind unsere Micro LED
TVs als Premium-Technologie das beste
Beispiel dafiir, so Mike Henkelmann,
Director Marketing Consumer Electro-
nics bei Samsung Electronics GmbH.

Die atem-
beraubende
MICRO LED
Bildqualitat
beruht auf
anorgani-
schen, nur
wenige
Mikrometer
groBen LEDs,
die in der
Lage sind,
eigenstandig
Licht und
Farbe zu
erzeugen -
ganz ohne
Farbfilter
und Hinter-
grundbe-
leuchtung.

Quantum
Dot-Schicht

Blaue selbstemittierende
Schicht

Chemie-Nobelpreis fiir Quan-
tum Dot-Forschung Das Poten-
zial der Quantum Dot-Technologie fiir
die TV-Industrie bleibt groB“, so Mike
Henkelmann, Director
Marketing Consumer
Electronics, Samsung
Electronics ~ GmbH.
,Dass mit Moungi Ba-
wendi, Louis Brus und
Alexei Ekimov drei in
den USA titige For-
scher fiir ihre Grundla-
genforschung zu Quan-
tum Dots in den 80er
und 90er Jahren den
Chemie-Nobelpreis erhalten haben, freut
mich sehr. Thre Grundlagenforschung er-
moglichte es auch dem Forschungs- und
Entwicklungsteam bei Samsung, sich ab
den friihen 2000er Jahren mit dem Einsatz
von Quantum Dots in der Displaytechno-
logie zu befassen. So konnten wir nach 14
Jahren Entwicklungszeit 2015 den ersten
Cadmium-freien Quantum-Dot Fernseher
vorstellen. Seitdem haben wir die Technik
konsequent weiterentwickelt und zuletzt

Fr
Mike Henkelmann
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in Kombination mit der OLED-Technolo-
gie hohe Mafistiibe in Sachen Bildqualitit
etabliert. Kein Wunder, dass der Offent-
lichkeit die Anwendung von Quantum
Dots anlisslich der Ver-
gabe des Chemie-No-
belpreises im Kontext
der TV-Technologie er-
klirt wird. Denn unsere
Branche hat von dieser
Grundlagenforschung
besonders  profitiert.
Und wir sehen das Po-
tenzial der Quantum
Dot-Technologie noch
lange nicht ausgereizt.
Wissenschaft und Wirtschaft forschen
bereits an der nichsten Generation von
Quantum Dot-Displays. Auch beim
Samsung Advanced Institute of Techno-
logy (SAIT) liegt der Fokus unter ande-
rem auf Elektrolumineszenz-Displays, bei
denen die Quantum Dots ohne Backlight
elektrisch angeregt werden und selbst
leuchten. Das ist eine vielversprechende,
spannende Weiterentwicklung unseres
jetzigen Einsatzes von Quantum Dot.“



JBL SOUNDGEAR SENSE

Der erste Open Ear-Kopfhorer

Mit Kopfthorern ist das so ei-
ne Sache, die einen mogen
die Stopsel der In-Ear Kopfhorer
nicht, den anderen ist ein Over-
Ear zu groB und unpraktisch. Fiir
beide hat JBL jetzt seinen erste
Open Ear-Kopthorer vorgestellt.
Der Trick, die Schallmembrane
befindet sich vor dem Ohr, und
die Ohrhalterung ist, gestaltet,
dass das Ohr eigentlich nicht be-
rithrt wird.

Die flexiblen Ohrbiigel las-
sen sich drehen und in der GroBe
verstellen und bieten somit ganz-
tigigen, individuellen Tragekom-
fort. Zudem liegt der Open Ear-
Kopfthérer auf der duberen Ohr-
muschel an und schiitzt zusitzlich
den Gehorgang. Dank dieser
einzigartigen Form eignet sich der
Neuzugang sowohl fiir Outdoor-
Aktivititen, den Biiro-Alltag als
auch fiir einen Spaziergang durch
die Stadt.

Der Kopthérer JBL Sound-
gear Sense stellt einen Durch-
bruch in der Audiotechnologie
dar, indem er den Horern die
JBL Signature Sound-Qualitit
bietet und zeitgleich eine natiir-
liche Verbindung zur Umgebung
aufrechterhilt. Mit einzigartig ge-
stalteten 16,2 mm-Treibern und
einem Algorithmus zur Bassver-
starkung hebt ]BL Soundgear Sen-
se die Soundqualitit von Open-

Ear-Kopfhorern auf die nichste
Stufe.

Der JBL Soundgear Sense
liefert nicht nur einen beeindru-
ckenden Sound, sondern sorgt mit
Multi- Point-Konnektivitit fiir ei-
ne kabellose Verbindung mit allen
Geriten. Ein erneutes Verbinden
ist nicht mehr notwendig. Mit vier
integrierten Mikrofonen ermog-
licht der JBL Soundgear Sense
hervorragende Gespriichsqualitiit
und kristallklare Telefonate, auch
in einer lauten Umgebung. Die
[P54-Klassifizierung schiitzt den
Kopthérer vor Schweill, Staub
und Regen. Ein abnehmbarer Na-
ckenbiigel sorgt fiir einen noch
sichereren Sitz beim Training.

Funktionen wie Ambient
Aware sind bei unseren True
Wireless-Modellen sehr be-

JBL Live 770NC und
Live 670NC - Die bei-
den Neuzugénge sind
mit echtem adaptivem
Noise Cancelling, Smart
Ambient-Technologie
und fortschrittlichen
Personalisierungsfunkti-
onen ausgestattet und
bieten immersiven JBL
Signature Sound. Liefer-
bar in drei Farben. UVP
770NC 179,99 Euro,
670NC 129,99 Euro.
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JBL Soundgear
Sense - liefer-
bar in Wei3 und
Schwarz

liebt. Deshalb heben wir es auf
die nichste Stufe und schaffen
ein offenes Design, welches eine
Verbindung zur Aulenwelt er-
moglicht. Bei der Entwicklung
des JBL Soundgear Sense standen
wir vor der Herausforderung, die
bekannte Audioqualitit von JBL
in Kopthorern mit Luftleitung
zu integrieren®, erklirt Carsten
Olesen, Prisident Consumer Au-
dio bei Harman. ,,Ich bin mit dem
Ergebnis sehr zufrieden. Dank
unserer langjihrigen Audio-Ex-
pertise konnten wir sicherstellen,
dass die erstklassige JBL Open-
Sound- Technologie in diesem
neuen Formfaktor weiterhin das
auBergewohnliche Sounderlebnis
liefert, fiir das JBL bekannt ist.”
UVP 149,99 Euro.

JBL PartyBox Ultimate:
Sound zum Héren und Fiihlen. In
der JBL PartyBox Ultimate steckt der
bisher beste und lauteste Sound. Das
Kraftpaket verfiigt tiber den tiberra-
genden JBL Original Pro Sound mit
zwei leistungsstarken Mitteltonern
und zwei Hochténern, welche jedes
kleinste Detail des Lieblingssongs
auch bei voller Lautstitke prizise
wiedergeben. Kein Raum ist zu grof3.
Die JBL PartyBox Ultimate rockt
eine Partylocation mit der GroBe
von zwei Basketballfeldern. Ein Paar
9-Zoll-Subwoofer liefern donnernde
Bisse, die im ganzen Raum zu spiiren
sind. Und Dolby Atmos versetzt die
Partygiste in den Mittelpunkt der
Songs und sorgt dafiir, dass die Musik
mit einer unvergleichlichen Klarheit
und Tiefe lebendig wird. Anschluss
mehrerer Lautsprecher moglich: Ein
Stereo-Paar aus zwei JBL PartyBox
Ultimate- Lautsprechern sorgt fiir
eine breitere Soundkulisse oder ka-
bellose Verbindung mehrerer Party-
Boxen fiir grofere Partys

,Jede Party braucht Musik, aber um
die Leute zum Tanzen zu bringen,
braucht man Bass. Mit unserem
neuesten und groBten Zuwachs in
der PartyBox-Familie kann die Par-
tycrew die Musik horen und den
Bass spiiren®, erklirt Carsten Ole-
sen, Priasident Consumer Audio bei
HARMAN. ,Hinzu kommen eine
beeindruckende Lichtshow und neue
praktische Technologien wie die
WLAN-Verbindung, automatische
Selbstoptimierungsfunktion und
Dolby Atmos.“ UVP 1.499 Euro.
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SHARP FQ TV-SERIE
4K Ultra HD Google TV

it seiner FQ-Serie prisentiert

Sharp fortschrittliche Display-
und Audiotechnologien in einem
schlanken, rahmenlosen Design zu
erschwinglichen Preisen. Quantum-
Dot-Technologie sorgt fiir lebendige
Farbwiedergabe und verbesserten
Kontrast und fiir erstklassige HDR-
und Dolby Vision-Wiedergabe. Dank
der hohen Bildwiederholrate von bis
zu 144 Hz und der Sharp AQUOS-
Motion-Technologie erscheinen Bild-
bewegungen stets fliissig, und Bild-
verzerrungen werden reduziert. Auch
ideal fiir intensive Gaming-Sessions!
Der integrierte Umgebungslichtsensor
priift die aktuellen Lichtverhiltnisse
im Raum, wihrend Dolby Vision 1Q
bei der Anpassung der Bildwiedergabe
an die Lichtverhiltnisse unterstiitzt
und dabei zusitzlich die dynamischen
Metadaten des Inhalts beriicksichtigt.

DTS, Dolby und Harman Kardon:
Fiir den besten Klang kooperiert Sharp
mit den renommierten Audiopartnern
Dolby, Harman Kardon und DTS. Das
integrierte 2-Wege-Hybridsystem von
Audioexperte Harman Kardon verfiigt
iiber ein einzigartiges Chassis-Setup.
Die Kombination aus nach vorne ge-

Sharp FQ-TV,
das schlan-
ke Display
scheint auf
dem elegan-
ten FuB zu
schweben.
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Sharp mit attraktiven Preisen — 50 bis 76 Zoll bietet Sharp
mit seinen neuen FA-Modellen mit dem Google-Betriebssystem

richteten Hochténern und nach unten
abstrahlenden Tieftonern liefert einen
klaren Sound mit soliden Béssen. Die
fortschrittlichen objektbasierten 3D-
Audiotechnologien Dolby Atmos und
DTS:X sorgen fiir einen dreidimensio-
nalen Klang mit enormer Tiefe. Zudem
verfiigt die FQ-Serie iiber Sharps neue
LAQUOS Wireless Surround (AWS)“-
Technologie. Wihrend die TV-Laut-
sprecher als Frontlautsprecher fungieren,
kénnen zusiitzliche Sharp Lautsprecher
und ein Subwoofer drahtlos mit den TVs
zu einen Surround-Sytem verbunden
werden.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

KI-Algorithmen analysieren den
TV-Inhalt Bild fiir Bild und erkennen Ob-
jekte wie zum Beispiel Gesichter, Biume
und Gebiude. Je nach Objekt passt die
KI die Bildeinstellungen automatisch an,
wie zum Beispiel Gegenlicht, Sittigung
und Kontrast, um ein optimales Ergebnis
zu erreichen. KI wird auch zum Upscaling
von 2K auf 4K verwendet und liefert da-
bei bessere Ergebnisse als je zuvor.

UVPs: 50-Zoll (127 cm): 599,00 €,
55-Zoll (139 cm): 699,00 €, 65-Zoll
(165 cm): 899,00 €, 75-Zoll (190 cm):
1.199,00 €.



el

' Mini LED

| QLED I44Hz

~_EISA . |Best

~ AWARD:

Product
2023-2024

HOME THEATRE MINI LED TV

TCL 65MQLEDE?

TCL HAT DIE ZIELGRUPPE GAMER IM BLICK
Bildwiederholrate bis zu 240 Hz

ideospiele sind ein wesent-

licher Bestandteil der mo-
dernen Unterhaltung geworden.
Um diese Anforderungen besser
zu verstehen, hat TCL Gamer
befragt, was ihnen bei der Aus-
stattung ihres Fernsehgerits am
wichtigsten ist. So hat TCL eine
Reihe von Funktionen integrier-
ten, die fir Gamer unerlisslich
sind.

e Geringe Input Lag: TCL-
Fernseher, insbesondere solche
mit der Funktion ,,Gaming Mo-
de“ (Game Master oder Game
Master Pro), haben in der Regel
eine geringe Input Lag: Sie redu-
ziert die Verzogerung zwischen
dem Driicken einer Taste auf ih-
rem Controller und der Anzeige
der entsprechenden Aktion auf
dem Bildschirm. Dies kann das
Spielerlebnis erheblich verbes-
sern, insbesondere bei temporei-
chen Spielen.

e Beste Bildwiederholraten:
Die meisten TCL-Fernseher sind
jetzt mit nativen 144 Hz oder
sogar 240 Hz in Full HD ausge-
stattet. Dies sorgt fiir fliissigere
Bewegungen und ein reaktions-
schnelleres Gameplay. Dies ist
vor allem bei Genres wie Ego-
Shootern und Rennspielen von
Vorteil.

e 4K-Auflésung: Viele TCL-
Fernseher bieten eine 4K-Auflos-

sung, die eine gestochen scharfe
und detaillierte Darstellung er-
moglicht. Bei Spielen kann dies
zu einem realistischeren und vi-
suell ansprechenderen Erlebnis
fithren.

e HDR-Unterstiitzung und
Dolby Vision Gaming-Un-
terstiitzung: TCL-Fernseher
sind mit High Dynamic Ran-

CCLCTTT T
T

Google TV

ge (HDR)-Unterstiitzung wie
Dolby Vision oder HDR10 aus-
gestattet. HDR verbessert den
Kontrast, die Farbgenauigkeit
und die Helligkeit von Spielen
und lisst sie lebendiger und rea-
listischer aussehen.

e Spielmodus und Auto-Low-
Latency-Modus (ALLM):
TCL-Fernseher verfiigen iiber
einen speziellen Spielemodus
und ALLM, der den Fernseher

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

automatisch in einen Modus mit
niedriger Latenz schaltet, wenn
er eine angeschlossene Spiel-
konsole erkennt. Dadurch wird
sichergestellt, dass Sie die beste
Leistung erhalten, ohne die Ein-
stellungen manuell anpassen zu
miussen.

TCL hat es geschafft, klas-
sisches TV und die Anforderun-
gen von Gamern zu vereinen,

indem es mit seinen Fernsehern
ein umfassendes GroBbild-
schirm-Erlebnis und eine erst-
klassige Gaming-Leistung bietet.
TCL bietet eine breite Palette
von Fernsehern, einschlieBlich
QLED- und Mini LED-Fernse-
her in den GroBen von 55, 65
und 98 Zoll, die speziell fiir Ga-
mer entwickelt wurden und das
Gaming zum Leben erwecken
und unter den bestmoglichen
Bedingungen unterhalten.

50n und
MODEL 50: Der neue Ma-
rantz CD 50n ist einer der flexibels-
ten CD-Player aller Zeiten. Er ist
sowohl ein erstklassiger Compact

Marantz CD

Disc-Player als auch eine vernetzte,
high-resolution Audio-Wiederga-
bezentrale, die eine Vielzahl digita-
ler Musikquellen unterstiitzt. Er ist
mit einem erstklassigen ESS Sabre
DAC (Digital-/Analog-Konverter)
und speziell entwickelten Marantz
Musical Digital-Filtern ausgestat-
tet, die fiir einen klaren und de-
taillierten Klang bei allen Formen
von digitalem Audio sorgen. Dank
mehrerer digitaler Einginge und
der Netzwerkkonnektivitit iiber
Ethernet oder Wi-Fi unterstiitzt
der CD 50n auch hochauflésende
Musikdateien, die entweder direkt
iiber digitale Audioverbindungen
gesendet oder mit der integrierten
HEOS-Musikstreaming-Plattform
iiber das Heimnetzwerk gestreamt
werden. UVP 1.800 Euro

Die auBergewshnliche Strom-
lieferfihigkeit des MODEL 50 er-
gibt sich aus seinem High-Current
Class-A/B-Endstufendesign, das
auf parallelen Push/Pull-Ausgangs-
paaren basiert. Die aufwendige
Konstruktion — mit unter anderem
einem groBen Ringkerntransforma-
tor, einer sorgfiltig konzipierten
Signalpfadtopographie sowie der
neuesten Version der beriihmten
Marantz HDAM (Hyper Dynamic
Amplifier Module)-Technologie —
sorgt fiir miihelose Leistung und die
Marantz-typische Prizision, Trans-
parenz und Musikalitit. Die rein
analoge Konfiguration wird kom-
plettiert durch eine sehr hochwer-
tige Marantz Musical Phono-EQ-
Stufe, die fiir groBartigen Klang von
Vinyls sorgt. Analoger Purismus,
perfekt ergéinzt durch den digitalen
Alleskonner CD 50n. UVP 1.800
Euro

Beide Modelle sind mit klar les-
baren Displays ausgestattet — ein-
schlieBlich des ikonischen Marantz
Bullaugendisplays am MODEL 50
Verstirker. Die mitgelieferte Fern-
bedienung ist in der Lage, beide
Komponenten zusammen zu bedie-
nen.

TV + VIDEO_
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‘ x Jic kaum eine andere Kamera
steht die Leica M seit ihrer
Einfiihrung im Jahr 1954 fiir leben-

dige und authentische Bilder mitten
aus dem Geschehen heraus. Beson-

der Erfassung, um die Authenti-
zitit digitaler Bilder zu schiitzen.
Diese Content Credentials sind
das digitale Nihrwertzeichen und
der am weitesten verbreitete In-

ders Foto-Journalisten und -Jour-
nalistinnen, die in Krisengebieten
arbeiten, schitzen die unauffillige
Art der M-Fotografie. Im heutigen
digitalen Zeitalter konnen Inhalte

dustriestandard fir Inhalte aller
Art sowie die Grundlage fiir mehr
Vertrauen und Transparenz im In-
ternet. Die M11-P ist Vorreiter bei
der Verwendung sicherer Metadaten

Bild eine digitale Signatur, die von
einem CAI konformen Zertifikat
unterstiitzt wird. Die Echtheit der
Bilder kann jederzeit mit einem frei
verfiigharen CAI-Tool oder unter
https://contentcredentials.org/verify
tiberpriift werden.

Die Content Credenti-
als Technologie gewihrleistet die
Authentizitit des Bildes mit Hilfe
spezieller Hardware in der Kamera.
Sie besteht aus einem speziellen
Chipsatz zur Speicherung von di-
gitalen Zertifikaten der deutschen
Bundesdruckerei. Die hochmoderne
Integration garantiert eine liicken-
lose Uberpriifbarkeit der Herkunft
eines Bildes. Leica setzt damit einen
neuen Standard fiir den Schutz digi-
taler Inhalte in Zusammenarbeit mit
Adobe und der globalen Communi-
ty aus nahezu 2.000 Mitgliedern aus
Media- und Technologie-Unterneh-
men, NGOs, Akademien und wei-
teren, um die Einfithrung und Um-
setzung von Content Credentials zu
fordern.

jederzeit verifiziert und eingesehen
werden. Sie belegen, ob ein Bild im
Original oder in einer bearbeiteten
Version vorliegt, und gewihren bei
letzterem Einblick in die Historie der
Inhaltsinderungen. Auf diese Weise
haben Fotografen und Fotografinnen
die Moglichkeit, die Authentizitit
ihrer Bilder von der Aufnahme bis
zur Verdffentlichung darzustellen.
Weitere Unterscheidungsmerkmale
zur Leica M11 sollen das traditionelle
M-Understatement perfektionieren
und das Einsatzspektrum der Leica
M11-P erweitern. So erméglicht das
Weglassen des roten Leica Punkts
auf der Kamerafront noch diskrete-
res Fotografieren. Stattdessen ziert
eine dezente Leica Fadenzug-Gravur
die Deckkappe. Diese und der Bo-
dendeckel sind bei der matt schwarz
lackierten Leica M11-P aus Alumi-
nium, bei der silbern verchromten
Kameraausfiihrung aus Messingblo-
cken gefrist. In Kombination mit
dem Ganzmetallgehiiuse aus einer
hochstabilen Magnesiumlegierung

LEICA M11-P Alle Aufnahmen zuverlassig zu kontrollieren

jedoch leicht manipuliert werden.
Fake-Fotos und kiinstlich generierte
Bilder entziechen Konsumierenden
das Vertrauen in die Richtigkeit
digitaler Inhalte und erschweren
den Echtheitsbeweis eigener Auf-
nahmen. Ein fatales Problem, das
die Basis der fotografischen Bericht-
erstattung bedroht. Damit will die
Leica M11-P Schluss machen. Als
weltweit erste Kamera speichert sie
Metadaten durch Anhingen von
Inhaltsnachweisen zum Zeitpunkt

gemil dem Open-Source-Standard
der Content Authenticity Initiative
(CAI). Diese Funktion bietet eine
zusitzliche Transparenzebene bei
der Gestaltung und bei Anderun-
gen eines Bildes. Sie ermdoglicht es,
Informationen wie Namen, Daten,
vorgenommene Anderungen und
verwendete Tools sicher anzuhiin-
gen und soll so ein Bewusstsein fiir
die Herkunft der Datei schaffen. Mit
Content Credentials erhilt jedes
mit der Leica M11-P aufgenommene

Bei Aktivierung der Funk-
tion ,Leica Content Credentials*
im Kamera-Menii ist das Content
Credential Logo im Display sichtbar,
und jede Aufnahme der Leica M11-P
wird zuverl4ssig mit einem speziellen
Algorithmus signiert. Das Bild erhilt
so einen unverinderlichen und iiber-
priifbaren Nachweis tiber Kamera-
modell, -hersteller und Bildattribute.
Die Echtheit dieser Bildzertifikate
kann mit Hilfe von kostenlos bereit-
gestellten CAI-Open-Source-Tools

wird das Innere der Kamera sicher
geschiitzt. Auf dem LCD-Monitor
aus Saphirkristallglas mit Antireflex-
Schutzbeschichtung kénnen Auf-
nahmen bei allen Lichtverhiltnissen
zuverlissig beurteilt werden. Die Lei-
ca M11-P ist ab sofort in schwarzer
und silberner Ausfithrung weltweit in
allen Leica Stores, im Leica Online
Store sowie im Fachhandel erhalt-
lich. Die unverbindliche Preisemp-
fehlung betrigt 8.950 Euro.
www.leica-camera.com

CANON 10 bis 20 mm fur extreme Ultraweitwinkelbilder

agelneu in der Canon L-Serie

fir Foto- und Videoprofis:
Das RF 10-20 mm F4 L IS STM (so
heift es korrekt wirklich) soll gren-
zenlose Moglichkeiten fiir extreme
Ultraweitwinkelaufnahmen bieten.
Das Objektiv kniipft an den Mog-
lichkeiten der bestehenden Weit-
winkel RF-Objektive an und ist mit
einem Bildwinkel von bis zu 130°
das AF-Zoomobjektiv mit der kiir-
zesten Brennweite, das jemals fiir
eine Vollformatkamera hergestellt
wurde. Der Zoombereich reicht vom
20 mm Weitwinkel bis zu einer au-
Bergewohnlichen Ultraweitwinkel-
Brennweite von 10 mm. Damit wird
ein Aufnahmebereich abgedeckt,
der mehr als doppelt so groff ist
wie der eines Objektivs mit 16 mm
Brennweite.

Der Vordergrund lisst
sich interessant gestalten, enge In-
nenriume und Architektur werden
problemlos erfasst,
und auch beim Fil-
men ergeben sich
im  Zusammen-
spiel der extremen
Weitwinkelbrenn-
weite, der kon-
stanten  Licht-
stirke und dem
optischen Bildsta-
bilisator kreative
Maéglichkeiten fiir
beeindruckende
Filmsequenzen.
Das RF 10-20 mm
F4 LIS STM verfiigt iiber die neueste
Bildstabilisator- Technologie mit Pe-
ripheriekontrolle fiir verwacklungs-

freie Bilder — auch unter schwieri-
gen, freihindigen Aufnahmebedin-
gungen. Der Bildstabilisator bietet

eine optische Stabilisierung von bis
zu fiinf Belichtungsstufen — und so-
gar sechs Belichtungsstufen, wenn

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

eine EOS-Kamera mit integrierter
Bildstabilisierung (IBIS) genutzt
wird.

Mit einem Gewicht von
etwa 570 g wiegt es weniger als
die Halfte des EF 11-24 mm f/4
L USM (610 g leichter) und ist
in Breite und Linge 2 cm kiir-
zer. In Kombination mit einer
EOS R8 wiegt das neue Objek-
tiv sogar weniger als das dltere
EF Objektiv allein — trotz eines
grofBeren Bildwinkels und der
zusitzlichen  IS-Technologie.
Das RF 10-20 mm F4 L IS
STM ist zudem #uBerst ro-
bust, staub- und spritzwasser-
geschiitzt und damit auf harte
Bedingungen in der Praxis ausge-
legt; UVP 2.700 Euro.

www.canon.de
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mazon kommt jetzt mit der

nichsten Generation des Fire
HD 10-Tablets, neu kommen auch
die Varianten Fire HD 10 Kids und
Fire HD 10 Kids Pro.

Im Vergleich zur Vor-
gingergeneration zeichnen sich die
neuen Fire HD 10-Tablets durch
einen um 25 % schnelleren Pro-
zessor, ein leichteres Design, eine
verbesserte Frontkamera sowie eine
langere Akkulaufzeit von nun bis zu
13 Stunden aus.

,Die neuen Fire HD
10-Tablets sind schneller und ha-
ben eine lingere Akkulaufzeit. Zu
einem attraktiven Preis sorgen sie
fiir ein zuverldssiges und entspan-
nendes Unterhaltungserlebnis fiir
die ganze Familie“, verspricht EM=
ma Gilmartin, Director Fire TV
& Fire-Tablets EU. ,Die neuen Fire
HD 10 Kids-Tablets bieten ein Kom-
plettpaket aus einem Jahr Amazon
Kids+ mit Zugriff auf altersgerechte
Unterhaltungs- und Lerninhalte,
einer kinderfreundlichen Hiille,

verbesserte 5-MP-Frontkamera eig-
net sich das Fire HD 10 bestens fiir
Videotelefonate mit Freund:innen
oder der Familie sowie fiir die Erstel-

lung von Inhalten fiir Social-Media-
Apps wie Instagram und Tik Tok.

¢ Viel Speicherplatz — Kund:innen
kénnen zwischen 32 GB und 64 GB
internem Speicher wihlen, der mit-
tels microSD um bis zu 1 TB erwei-
tert werden kann. Auf diese Weise
lassen sich Tausende Biicher, Videos
und Spiele herunterladen.

derzeit deaktivieren. Weitere Infor-
mationen iiber den Datenschutz bei
Alexa gibt es unter: www.amazon.
de/alexadatenschutz.

eClimate
Pledge Friendly
— Die Fire HD
10-Tablets tra-
gen das Climate
Pledge Friendly-
Siegel, fiir das
sie sich durch
die ,Reducing
CO2“-Zerti-
fizierung vom
Carbon  Trust
qualifizieren.
Diese Zertifizie-
rung erhalten Produkte, die ihren
CO2-FuBabdruck von Jahr zu Jahr

reduzieren.

Fire HD 10 Kids und
Fire HD 10 Kids Pro
Wihrend das Fire HD 10 Kids fiir
Kinder im Vorschulalter entwickelt
wurde, eignet sich das Fire HD 10

kénnen Kinder auf ihrem Fire Kids-
Tablet etwas zeichnen und an das
Smartphone ihrer Eltern schicken.
Dort konnen diese dann erraten,
was ihre Kinder gezeichnet haben.
Noch in diesem Jahr wird Amazon
mit der App Musik-Studio zudem
eine neue Moglichkeit fiir Kinder
anbieten, ihre musikalische Kreati-
vitit auf ihren Tablets auszudriicken.
Kinder kénnen zu Komponist:innen
werden und Instrumente sowie
Soundeffekte kombinieren, um per
Touch-Eingabe einzigartige Musik-
stiicke zu schaffen.

Mit der kostenlosen
Kindersicherung von Amazon Kids
kénnen Eltern die Bildschirmzeit
und digitalen Inhalte ihrer Kinder
auf dem Geriit oder tiber das Eltern-
Dashboard verwalten. Dort kénnen
sie tigliche Aktivititsberichte einse-
hen, Websites zulassen oder sperren
und die Einstellungen ihres Kindes
ganz einfach iiber einen beliebigen
Webbrowser anpassen, unabhingig
davon, ob sie auf diesen iiber ein

AMAZON Fire HD 10-Tablets flir Kinder und alle anderen

der 2-Jahre-Sorglos-Garantie sowie
einer einfach zu bedienenden Kin-
dersicherung.“ Alle neuen Fire HD
10-Tablets bieten:

e Verbesserte Leistung — Der 25
% schnellere 2,0 GHz Octa-Core-
Prozessor und 3 GB RAM ermogli-
chen fliissiges Streaming, Lesen und
Spielen.

e Brillantes Display — Das 10,1 Zoll
Full HD-Display mit 1.080p und
einer Auflésung von 1.920 x 1.200
Pixeln sorgt fiir brillante Farben bei
Videos und Spielen.

¢ Hochauflosende Unterhaltung
— Kund:innen geniefen Millionen
von Filmen, Serienepisoden, Pod-
casts, Songs, Biichern, Zeitschriften
und Apps sowie Spiele wie Candy
Crush oder Roblox. Dariiber hinaus
konnen sie Inhalte tiber Dienste wie
Prime Video, Netflix, Disney+ oder
WOW streamen oder herunterge-
ladene Videos anschauen (separate
Abonnements kénnen erforderlich
sein).

o Akkulaufzeit fiir den ganzen Tag
— Bis zu 13 Stunden Akkulaufzeit
zum Surfen im Internet, fiir Video-
streaming, Lesen, Musikhéren und
mehr. USB-C und der 9-W-Adapter
sorgen fiir ein einfaches Aufladen.

¢ Langlebiges Design — Diinner und
leichter als die vorherige Genera-
tion, aber ebenso langlebig durch
einen verstirkten Bildschirm aus
Aluminium-Silikat-Glas.

e Optimierte Kamera — Durch die

¢ Familienfreundliche Optionen
— Amazon Kids gibt Eltern die
Moglichkeit, die Bildschirmzeit zu
begrenzen, Lernziele festzulegen
und Inhalte fiir bis zu vier Kinder-
profile zu verwalten. Der Amazon

Kids-Browser bietet einen gefilter-
ten, altersgerechten Zugriff auf das
Internet fiir Schulprojekte oder
Online-Lernprogramme.

¢ Alexa Hands-free — Kund:innen
konnen Alexa bitten, einen Video-
anruf zu starten, um mit der Familie
und Freund:innen in Kontakt zu
bleiben, einen Song oder ein Audi-
ble-Horbuch abzuspielen, ihr Smart
Home zu steuern und vieles mehr.
Um ihre Privatsphire zu schiitzen,
haben Kund:innen die volle Kon-
trolle tiber ihre Alexa-Einstellungen
und kénnen Alexa Hands-free je-

Kids Pro fiir Kinder ab dem Grund-
schulalter und bietet eine erweiterte
Auswahl an altersgerechten Inhal-
ten. Neben der verbesserten Leis-
tung und der lingeren Akkulaufzeit
enthalten beide neuen Fire HD

10 Kids-Tablets auch eine speziell
fir Kinder entwickelte Hiille, eine
2-Jahre-Sorglos-Garantie und ein
Jahr Amazon Kids+.

Amazon Kids+ bietet
Zugang zu Tausenden werbefreien
Biichern, Spielen, Videos und Apps
von Marken wie Disney, Bibi & Tina
oder Lego Games. Kinder kénnen
Programmieren lernen, Videos iiber
Tiere aus aller Welt ansehen, Wis-
senswertes iiber die Natur erfahren,
zeichnen oder Hérbiicher anhéren.
Zudem gibt es jede Menge Spiele fiir
die ganze Familie: Mit Kritzelspall

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

Mobilgerit oder einen Computer
zugreifen.

Das neue Fire HD 10 kos-
tet rund 165 Euro in Schwarz, Blau
und Fliederfarben; es wird mit 32
GB oder 64 GB Speicherplatz ange-
boten. Premium-Stofthiillen sind in
Schwarz, Blau und Fliederfarben fiir
etwa 44 Euro zu haben. Dariiber hin-
aus gibt es eine ,Made for Amazon*-
Tastatur fiir rund 55 Euro sowie einen
,Made for Amazon“-Eingabestift fiir
circa 35 Euro fiir das Fire HD 10.

Das Fire HD 10 Kids gibt
es fiir etwa 215 Euro; es verfiigt iiber
32 GB Speicherplatz sowie eine kin-
dersichere Hiille in Blau, Rosa und
Griin, die vor StéBen und Stiirzen
schiitzt. Der verstellbare Standfuf3
dient gleichzeitig als Griff. Das Fire
HD 10Kids Pro mit 32 GB Speicher-
platz ist fiir rund 215 Euro lieferbar.
Es bietet eine kinderfreundliche
Hiille in den Designs Happy Day,
Sternenhimmel oder Mintgriin.

Beide Fire Kids-Tablets
werden mit einem Jahr Amazon
Kids+ ausgeliefert. Danach kostet die
Mitgliedschaft pro Monat 4,99 Euro
fiir Prime-Mitglieder und 7,99 Euro
fiir Nicht-Prime-Mitglieder und kann
jederzeit gekiindigt werden. Dasselbe
Amazon Kids+-Abonnement kann
auf allen kompatiblen Geriiten ge-
nutzt werden, einschlieBlich Fire TV-
, Kindle-, Echo-, iOS-, Chromebook-
oder Android-Geriten.

www.amazon.de
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itte Oktober hatte die Ring-

foto GmbH & Co. KG auch
in diesem Jahr wieder zu ihrer Fo-
tomesse eingeladen und konnte
den angereisten Vertretern aus
der Industrie sowie einer Vielzahl
an Gesellschaftern und Partnern
in Heilbronn iiber den bisheri-
gen Geschiftsverlauf berichten.

Trotz des schwierigen wirt-
schaftlichen Umfelds in Deutsch-
land und Europa, konnte der nati-
onale Fotomarkt zwischen Januar
und September 2023 wertmibig
erneut zulegen. So steigerten sich
die Umsitze aus dem Verkauf von
Digitalkameras um 6,5 % im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum, der
Fotofachhandel toppte diese Ent-
wicklung mit einem Plus von 15,3
% sogar noch. Auch der Absatz von
Objektiven zeigt sich robust und
wuchs im Betrachtungszeitraum um
0,4 % (Gesamtmarkt) beziehungs-
weise 4,1 % (Fotofachhandel) im

Ringfoto GmbH in Wien einen
Riickgang in Hohe von -10,4 % ver-
kraften. Die wesentlichen Umsatz-

Thilo Réhrig

bringer sind auch im laufenden Jahr
Systemkameras (+19,1 %), Objekti-
ve (+3,1 %), Videoprodukte (+30,5
%) sowie Videozubehor (+11,3 %).
Sehr erfreulich ist auch das Umsatz-

seine Schatten als Vorweihnachts-
geschiift bereits voraus und lisst eine
Vielzahl an Herstelleraktionen und
Endkundenrabatten erwarten. Hin-
zu kommen einige Neuheiten der
Industrie, die einen positiven Effekt
fiir den Fotofachhandel versprechen
und dariiber hinaus dessen hohe Be-
ratungskompetenz erfordern.

Neues Vertriebs-

und Marketingkonzept
Geschiftsfihrer Thilo Rohrig
informierte im Rahmen seiner Pri-
sentation dariiber, dass die Gruppe
ihren Vertrieb zum September neu
aufgestellt hat und die Mitglieder
ab sofort mit einem {iberarbeiteten
Konzept begleiten und betreuen
wird. So sollen alle Gesellschafter
und Partner einen definierten An-
sprechpartner aus dem Sales Team
erhalten, der bei simtlichen Fragen
zu Produkten, Herstelleraktionen
oder Verfiigharkeiten mit Rat und

klassischen Kompetenzbeilage zu
Weihnachten sowie einer Dienst-
leistungsbeilage ebenfalls zu Weih-
nachten gleich drei auflagenstarke
Beilagen geben. Letztgenannte soll
insbesondere die Themen Fotostu-
dio, Passhild, Fotogeschenke und
Digitalisierung in den Mittelpunkt
stellen.

Arbeitsgemeinschaft
E-Passfoto arbeitet mit
Hochdruck

Stichwort E-Passfoto: Die Nach-
frage zu dem Thema auf der Foto-
messe war sowohl an den Stinden
der Systemintegratoren als auch bei
den Gespriichen mit Ringfoto sehr
hoch. Der Zeitplan kann nach wie
vor gehalten werden, im November
wird ein erster Test mit der Fiihrer-
scheinsoftware in einer mittelgro-
Ben deutschen Stadt gefahren, um
die technischen und organisatori-
schen Abliufe zu validieren und

RINGFOTO Zwischen Januar und September alles bestens

Einzelhandelsumsatz  verglichen
mit dem Vorjahr 2022. Besonders
erfreulich ist die Tatsache, dass die
Fotofachhindler ihren Marktanteil
im Gesamtmarkt nochmals steigern
konnten und mittlerweile fiir fast 70
% des Marktvolumens stehen.
Wihrend die Umsitze in
Deutschland und den Niederlanden
mit +4,6 % beziehungsweise +33,0
% weiterhin wachsen, musste die

plus in der Warengruppe Kompakt-
kameras (+31,6 %), wobei in diesem
Segment noch Steigerungspotenzi-
al vorhanden ist, wenn es mehr
verfiighare Produkte gibe und die
Hersteller sich zu héheren Produk-
tionskapazititen durchringen kénn-
ten. Auch fiir das vierte Quartal des
laufenden Jahres geht das Unter-
nehmen von weiteren Umsatzzu-
wiichsen aus. Der Black Sale wirft

Tat zur Seite steht. Dariiber hinaus
wird fiir jeden Héndler ein individu-
eller Business-Plan erstellt und die
Fortschritte regelmiBig im gemein-
samen Austausch tiberpriift. Im Zu-
sammenspiel mit der neuen Ringfo-
to Academy ist somit ein umfassen-
der Support fiir alle Hindlergruppen
der Ringfoto gegeben.

Im letzten Quartal
2023 wird es mit Black Sale, der

mogliche Optimierungen in den
Folgewochen durchfiihren zu kon-
nen. Bis heute haben sich tiber 900
Fotohindler, Fotografen und Foto-
studios zu dem Verfahren der E-Pass-
foto Arbeitsgemeinschaft registriert.
Ab April 2024 sollen dann auch die
ersten Pilotprojekte fiir die digitale
Erstellung von Passbildern fiir den
Personalausweis starten.
www.ringfoto.de

PEARL Somikon Actioncam DV-950 mit zwei Farbdisplays

it der neuen 6K-Actioncam

DV-950.WiFi von Somikon
sollen sich Abenteuer in superschar-
fen Videos und Fotos produzieren
lassen. Die Farb-Displays auf der
Vorder- und Riickseite der Action-
cam bieten dabei beste Kontrolle
iiber jede Szene. Besonders rasante
Szenen lassen sich mit bis zu 240
Bildern pro Sekunde aufnehmen.
Im Schutzgehiuse eignet sich die
Action-Cam auch fiir Tauchgiinge
bis zu 30 Metern Tiefe. Per WLAN
und kostenloser App kann live tiber-
tragen werden, was vor der kleinen
Kamera passiert; so wird das Smart-
phone oder auch der Tablet-PC zum
Kontrollmonitor.
e Extra-hochauflésende Videos:
5.760 x 3.240 Pixel (6K, interpo-
liert) bei 25 Bildern/Sek., 5.120 x
2.880 Pixel (5K, interpoliert) bei 30
B./Sek., 3.840 x 2.160 Pixel (4K)
bei 60 und 30 B./Sek., 2.704 x 1.520
Pixel (2,7K) bei 30 B./Sek., 1.920 x

1.080 (Full HD) bei 120, 60 und 30
B./Sek., 1.280 x 720 Pixel (HD) bei
240 B./Sek.

¢ Hochauflssender CMOS-Sensor
von Sony mit 8 Megapixeln

e Foto-Auflésung: 20 / 16 / 12/ 10
(interpoliert) /8 /5 /3 MP

¢ Format Video: MOV, Foto: JPG

¢ Objektivblende: f/2,8, Bildwinkel:

170° Weitwinkel

o Elektronischer Bildstabilisator
(EIS) fiir Aufnahmen ohne Verwa-
ckeln

e 2 Farbdisplays: vorne mit 1,3“ /
3,3 cm Bilddiagonale, hin-
ten mit 2,0/ 5 cm Bilddia-
gonale

e WLAN fiir Verbindung
zu Smartphone und Tablet-
PC

e Kostenlose App fiir An-
droid und iOS: Bildkon-
trolle auf Smartphone und
Tablet-PC, mit Option zum
Ubertragen der Aufnah-
men

e  Unterwasser-Gehiuse:
wasserdicht bis 30 m

o Zeitlupenfunktion: 240
Bilder/Sek. bei HD-Auf-
losung, 120 B./Sek. bei Full-HD-
Auflésung

o Zeitraffer (Time-Lapse) mit Timer
® Drama-Shot mit schneller Bildfol-

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

gen-Aufnahme: bis zu 30 Bilder

¢ Digitaler 8-fach-Zoom im Foto-

Modus

¢ Loop-Aufnahme wihlbar: neue

Aufnahmen iiberschreiben alte Fo-

tos und Videos, wenn die Speicher-

karte voll ist

¢ Mikrofon und Lautsprecher fiir

Aufnahme und Wiedergabe mit Ton

e Micro-HDMI-Buchse zum An-

schlieBen an einen Monitor

o Steckplatz fiir microSD(HC/XC)-

Karte bis 128 GB (ab UHS-3)

e Stromversorgung: auswechselba-

rer Li-lon-Akku mit 1.050 mAh fiir

bis zu 80 Minuten Laufzeit, ladt per

USB-C

® Male: 60 x 41 x 30 mm, Gewicht:

49 ¢

o inklusive Akku, Unterwasser-Ge-

hiuse, Haltrahmen, USB-Ladekabel

(USB-A auf USB-C), Halterungen

und Haltebinder sowie deutscher

Anleitung; UVP 87 EUR
www.pearl.de



GenieBen vereinfacht.
Frische verdreifacht.

Bei einer Temperatur von knapp Uber 0°C und optimaler Luftfeuchtigkei
bleiben Lebensmittel in den BioFresh-Safes von Liebherr bis zu drei Mal
langer frisch. Gut fir Vitamine und Nahrstoffe. Und gut fir Ihre Kunden:
kein Uberflissiges Wegwerfen und selteneres Einkaufen, daflir mehr Zeit
und Geld zum GenieBen der Lieblingslebensmittel. BioFresh von Liebherr
ist eben mehr als bis zu drei Mal langere Frische.

Genuss auf ganzer Linie. Mit BioFresh von Liebherr.

Op=0

g LIEBHERR
E..'_ home.liebherr.com/biofresh

*Die Tagesangaben beziehen sich auf den Vergleich zum normalen Kiihlteil




	CE_11_23_01-lz
	CE_11_23_02-roe
	CE_11_23_03-lz
	CE_11_23_04-vw
	CE_11_23_05-lz
	CE_11_23_06-07-lzimp
	CE_11_23_08-09-lzimp
	CE_11_23_10-11-lz
	CE_11_23_12-13-lzimp
	CE_11_23_14-15-lzimp
	CE_11_23_16-17-vw
	CE_11_23_18-vw
	CE_11_23_19-roe

