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OLED war eine Revolution in der Fernseh-Entwicklung

LG OLED-MODELLE 2023, DAS MAXIMUM AN TV-PERFEKTION

Mehr zu LG OLED-TV ab Seite 10
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Panasonic

Heimkino der neuesten Generation

Entertainment pur mit dem OLED Flaggschiff der LZW2004-Serie”.

Erleben Sie Filme, Fernsehen, Sport und Gaming mit unserer

Panel-Technologie der ndchsten Generation. Detailreichtum und

Prazision, erhohte Helligkeit, Array-Lautsprecher fiir

punktgenauen Sound und HDMI 2.1-Gaming setzen <
neue Mafistabe. Perfekt in Kombi mit dem Ultra HD

Blu-ray™ Player UB9004. - - ;

*65” und 55” mit MASTER OLED PRO. ’.‘
Energieeffizienzklasse: G [Skala A bis G].

panasonic.de/heimkino
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den BildschirmgraRen von 85 bis 98 Zoll. Seite 14
Viogging-Kameras im Trend -
wer mit einer ordentlichen
Kamera hubsche Videos oder
Fotos fabriziert und diese dann
Ubers www verbreitet, gehort
zur Gruppe der Vlogger - das
Wort ,Video" und der Begriff
,Bloggen® sind zum Kunstwort
mutiert. Naturlich haben sich
Andreas Urbach - wir spra- die kompetenten Hersteller
chen mit dem LG Technik- dem Trend angeschlossen;
Experten Uber die Folgen der Canon, Panasonic oder Sony
EU-Vorschriften zum Strom- haben mittlerweile Uberaus
verbrauch von Fernsehgera- interessante Gerate fur Vlog-
ten und die Zukunft von 8K ger im Angebot. Aktuellstes
Fernsehern. Beispiel: die Sony ZVE1.
Seite 11 Seite 17
I-gul EU-Beschluss soll es demniichst alle 60 Kilometer eine Ladestation fiir E-Autos geben. Ganz Europa wird in 60-km- -
3 onen eingeteilt, wir werden stiindig nur noch 60 Kilometer weit denken. Ob wir es wohl zur niichsten Séule schaffen? Ob g
m sie auch funktioniert? Oder kommen wir vielleicht noch zur Gberniichsten, weitere 60 Kilometer entfernten Station, wenn wir w
nicht schneller als 30 km/h fahren? Ein Spaf fir die ganze Familie. AuBerdem soll, nach dem Willen der EU, alle 200 Kilo- £
meter eine Tankstelle fir Wasserstoff ausgebaut werden. Das heifit, die zehn Stromladesiiulen stehen dann neben der dritten F
g Wasserstoffstation. Da muss man aufmerksam sein und nicht den falschen Stoff tanken. In abgelegenen Gegenden, auf wenig 2
o benutzten Straflen und auf Inseln soll die 80-km-Regel Gbrigens nicht gelten. Die EU wird noch festlegen, ob das Saarland als 8
abgelegene Gegend und Berlin als Insel gilt. Und was ist mit dem guten FDP-Benzin? Daran hat die EU mal wieder iberhaupt 5
N nicht gedacht. Es wiirde den Bedarf jedenfalls mehr als decken, wenn alle 5.000 Kilometer eine E-Fuel-Zapfstiule stiinde. 3

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de
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NAMEN & ZITATE
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,Wenn Dir je-
mand 10.000
Dollar daftr
bietet, dass Du
nie wieder ein
iPhone kaufen
wirst — dann
wirst Du das Angebot ausschlagen.”
Das sagte jetzt Star-Investor War-
ren Buffett in einem Interview. Die
Loyalitét der iPhone-Nutzer*innen
halt Buffett fur etwas ganz Beson-
deres, das der Konzern insbesonde-
re auch der guten Arbeit von Apple-
CEO Tim Cook zu verdanken hat.
Moment seit

H
der Markt-

einfUhrung des iPhones. Jedenfalls
wird dieser Moment das Silicon
Valley verandern.” Investor Peter
Thiel findet den ,ganzen Medien-
rummel” um kunstliche Intelligenz
L,ausnahmsweise gerechtfertigt”
und sagt, Google sei wegen ChatGPT
VOllig im Panikmodus”.
handelsblatt.com

-
-
)

,Wir erleben
eine histori-
sche Wende,
vielleicht sogar
den wichtigsten

,Technologien
sind Werkzeu-
ge, es kommt
darauf an, wie
man sie be-
nutzt. Mit einem
Hammer kann

man ein Regal aufbauen oder ein
Fenster einschlagen.” Bayerns
Digital-Ministerin Judith Gerlach
kritisiert im ,Focus”-Interview, dass
in Deutschland Neues ,oft erst mal
unter Generalverdacht” steht.
Focus.de

,Die Mehrheit
der Deutschen
sieht weder
bei den invol-
vierten Tech-
Unternehmen
noch bei

der Regierung ein ausreichendes
Verstandnis der neuen Technolo-
gien, um sie wirksam zu regulieren
oder zu kontrollieren.” Christiane
Schulz, Deutschland-CEO der
Agentur Edelman, erklart in ihrem
Castbeitrag zur Themenwoche Digi-
talisierung & KI, welche Angste die
Deutschen bezlglich neuer Techno-
logien hegen.

turi2.de

SAMSUNG

-\

»

Olaf May ibernimmt als Corporate Vice
President die ganzheitliche Fithrung der
Vertriebs- und Marketingaktivititen fiir die
drei Geschiiftsbereiche Mobile Experience,
TV/Audio sowie Hausgeriite fiir Samsung
Electronics in Deutschland. Sein erweiterter
Verantwortungsbereich ist Ausdruck der
stirkeren Integration der Produktbereiche,
die Samsung auf globaler und lokaler Ebene

2021 begonnen hat.

TELEKOM

Kerstin Baumgart wurde zum 1. Ap-

ril in die Geschiftsfithrung der Telekom
Deutschland berufen. Damit wird das
Geschiift mit der Vermietung von Netz-
leistungen zu einem eigenstindigen Ge-
schiftsfiihrungsbereich. ,, Wir bieten unseren

| Wholesale-Partnern Zugang zu unseren
| Netzen. Meine Berufung in die Geschiifts-

fiihrung unterstreicht den Stellenwert der
Arbeit, die mein Team jeden Tag leistet.“

Franziska Koéster wurde vom Vorstand
des Bundesverband Technik des Einzelhan-
dels e.V. (BVT) zur stellvertretenden Ge-
schiftsfithrerin ernannt. Franziska Koster ist
seit 2018 fiir den BVT tiitig. ,Die verinder-
ten Marktbedingungen fordern den Handel
zunehmend heraus, bergen aber auch jede
Menge Chancen und Potenziale. Ich freue

| mich, diesen Prozess aktiv mitzugestalten und

fiir die Interessen des Handels einzustehen.*

SONY

Takaaki Hagiwara ist zum Managing
Director von Oki Europe ernannt worden.
,Nach einer Phase der Transformation wird
sich Oki Europe weiterhin auf die Drucktech-
nologie konzentrieren, seine Branchen und
Anwendungen, einschlieBlich Etiketten und
Verpackungen, erweitern und die Einfithrung
wsitzlicher Technologien in der EMEA-Re-
gion priifen, die in Japan bereits kommerziell
erhiltlich sind“, betont Hagiwara.

Sonja May, Head of PR & Corporate
Communications bei Sony, freut sich auf
die kiinftige Zusammenarbeit mit ihrer
neuen Kommunikationsagentur: ,Das Team
von Hotwire hat uns im Pitch-Prozess mit
seiner tiefen Consumer-Tech-Expertise und
seinem Spirit begeistert. Wir freuen uns auf
die Zusammenarbeit und darauf, gemeinsam
groBartige PR-Aktionen und Influencer-
Kooperationen umzusetzen.*

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

EURONICS

Ende Mérz startete bundesweit
die neue Marketingkampagne
der EURONICS Deutschland eG.
Im Zentrum stehen zwei TV
Spots, die die Verbundgruppe
gemeinsam mit der Werbe-
agentur Grabarz Partner um-
gesetzt hat. In den Spots wird
Euronisch als neue Sprache
eingefuhrt, die EURONICS-Mit-
arbeiter und -Kunden sprechen
und verstehen. Die Botschaft:
Service und Beratung gelingen
mit der aus dem Sound Logo
abgeleiteten Sprache reibungs-
|os. Die Kampagne demons-
triert, wie EURONICS auch im
Zeitalter des Online Handels ein
nahbarer Partner bleibt, der
die Sprache seiner Kundinnen
und Kunden spricht. Beide
Spots der Kampagne zahlen
auf diesen Gedanken ein: Die

L

WIR VERSTEHEN UNS.

“euronics

Protagonistin des ersten Spots
ist niemand geringeres als die
deutsche FuBballtorhdterin
Almuth Schult. Sie weiB ganz
genau, was der EURONICS
Service Mitarbeiter mit ,eude-
deudedeu” meint, als er die
Waschmaschine liefert. Und
auch das Ehepaar aus dem
zweiten Spot freut sich Uber
das neue TV-Cerdt, das die EU-
RONICS Mitarbeiterin fachkun-
dig auf euronisch prasentiert.
Das Motto der Kampagne soll
die besondere Kundenbezie-
hung von EURONICS auf den
Punkt bringen: ,Wir verstehen
uns.” ,Die Kampagne mit den
beiden Spots macht deutlich,
wie wir Service und Néhe zum
Kunden definieren und damit
Wertschdpfung generieren.
Unsere Mitarbeiter sind direkt
vor Ort im Einsatz, installieren
Produktidsungen und gehen
in den Austausch mit den Kun-
den, um so Bedurfnissen und
Anforderungen optimal zu be-
gegnen. Wie sie eben alles fur
dein bestes Zuhause der Welt
geben,” so Jochen Mauch,
Vorstand Marketing, Vertrieb
und Digitalisierung der EURO-
NICS Deutschland eG.
www.euronics.de
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Knappe Kasse: Inflation und Energie
leeren 2023 den Geldbeutel

s erscheint wie das nacht- Inflationsentwicklung vom April 21 bis Mai 23

liche Pfeifen im dunklen :
Wald, wenn die GfK in ihrem

Konsumklimabericht fir den ¢
April 2023 verkindet: ,Kon- <
sumklima nimmt wieder Fahrt =
auf*. Zwar hat sich das Kon- s :

sumklima im April verbessert,
um ganze 3,6 Punkte. Klingt
gut, ist es aber nicht, denn

mit Minus 26 Punkten ist die
Stimmung noch immer extrem
schlecht. Denn was hat die Be-
fragten im April etwas positiver
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gestimmt? Es war die Einkom-
menserwartung. Wobei hier die Betonung nicht auf Einkommen, sondern auf Erwartung lag.
Die Erwartung hoherer Tarifabschlisse, wie sie ganz besonders Verdi mit deutlichen Streiks
in den vergangenen VWochen durchsetzen wollte und es teilweise auch erreicht hat.

och diese, teilweise durchaus beachtliche, Einkommenssteigerung kann das Loch im

Portemonnaie nicht flicken. Die Lohnsteigerungen liegen deutlich unter der aktuellen
Inflationsrate. Die gibt das Statistische Bundesamt fiir April leicht sinkend mit 7,2 Prozent
an. Das aber ist nur die halbe Wahrheit, denn schaut man in die Rubrik Lebensmittel steht
da fur den Marz 22,3 Prozent und fir den April 17,2 Prozent. \Was bedeutet, ein Euro ist
plétzlich nur noch 80 Cent wert. Oder in Familiengréfe gerechnet, die 500 Euro fur Lebens-
mittel haben nur noch eine Kaufkraft von 400 Euro!

ird sich diese Lage verbessern? Nein! Die EU-Prognosen aus Brissel gehen fir

Deutschland in diesem Jahr von einem Wirtschaftswachstum von O Prozent aus, also
kein Wachstum. Ganz anders unsere Nachbarn: Portugal mit 1,5 Prozent, Italien und Spani-
en 0,5 Prozent sowie Frankreich O,2 Prozent. \Waobei Spanien eine deutlich niedrigere Inflati-
onsrate hatte und auch die franztsischen Burger eine geringere Preissteigerung verkraften
mussten.

ie aber sieht es mit der Anschaffungsneigung der deutschen Haushalte aus? Hier

haben die Marktforscher der GfK eine freundlichere Stimmung ermittelt. Mit einem
Plus (siehe Lohnabschliisse) von 3,9 Punkten liegt sie aktuell bei Minus 13,1 Punkten; also
immer noch 2,5 Zahler unter dem entsprechenden Vergleichswert des Vorjahres. Damit ist
die Konsumneigung niedriger als zu Zeiten der beiden Corona-Lockdowns im Frihjahr 2020.
Da die Abrechnung fur die ablaufende Heizperiode ansteht, sind sehr viele Haushalte verun-
sichert, da sie mit deutlich htheren Kosten rechnen. In dieser Situation stabilisierend wirkt
das sehr gute Beschaftigungsverhaltnis, unterstutzt durch den allgegenwartigen Fachkrafte-
mangel.

nd falls nach dem Einkauf bei Aldi, Lidl oder Penny noch was in der Kasse ubrig bleibt,

wofur werden dies die Familien nach zwei Corona-Jahren verwenden? Urlaub naturlich,
man will ja mal wieder raus. Doch auch hier hat die Inflation brachial zugeschlagen. So wur-
de der Urlaub an den friher so preiswerten Turkei-Stranden um 35 Prozent teurer. Beim
Nachbar Griechenland stiegen die Preise um 22 Prozent. Algarve und Gran Canaria kosten
nur bescheidene sechs beziehungsweise acht Prozent mehr. Auf der Lieblingsinsel der Deut-
schen, Mallorca, liegt die Inflation bei ,nur® zehn Prozent.

lles keine gute Voraussetzung fir ein erfolgreiches CE-Jahr. Daran wird auch das einzi-

ge Highlight, die IFA, nichts verbessern kénnen. Zumal deren Erfolg derzeit noch nicht
als gesichert gilt. Bleibt zu hoffen, dass Daniel Schiffbauer mit seiner Prognose nicht allzu
daneben liegt. Denn er erwartet bei einer TV-Nutzungsdauer von sieben Jahren und der
Kaufzuriickhaltung in den Jahren 21 und 22 fir dieses und besonders das kommende Jahr
einen Ersatzbedarf von rund neun Millionen TV-Geraten. Hoffentlich hat sich der bisher so
erfolgreiche LG-Manager nicht verrechnet!

Peter Lanzendorf

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de
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NEWS

Neu beiuns:
Technik auch aufder

Stralle ausprobieren.

ENTURN

\\x A

Pomnerny NTkESdrive.

/

MediaMarkt/Saturn wollen bei
Tesla & Co. mitfahren

ediaMarktSaturn startet in

Deutschland in der Elektro-
mobilititssparte. Kunden kénnen
Wunsch-E-Autos mit MediaMarkt
und Saturn zum Vorteilspreis testen.
In Kooperation mit like2drive stehen
verschiedene E-Fahrzeuge zur Aus-
wahl fiir ein E-Auto-Abo, darunter
beispielsweise der Tesla Model 3. Je
nach Fahrzeug ist die Laufzeit zwi-
schen einem und 21 Monaten wihl-
bar.

Der Versuchsballon flog zwar
nur 14 Tage im April, zeigt aber die
neue Orientierung des Konzerns, die
Zielrichtung ist schon zu erkennen:
,Mit dem Pilotprojekt entwickeln
wir nicht nur unser Angebot in
Richtung neue profitable, wachs-
tumsstarke Kategorien weiter, son-
dern bieten unseren Kundinnen und
Kunden nun erstmals in Deutsch-
land die Méglichkeit, die innovati-
ve Technik auf der StraBe zu testen®,
erklirt Dr. Sascha Mager, CEO von
MediaMarktSaturn  Deutschland.
4In Kooperation mit like2drive ma-
chen wir die zukunftsweisende Elek-
tromobilitit ganz im Sinne unserer
Leitidee ,Experience Electronics’ fiir
Technikfans erlebbar.”

International ist der Elektro-
héndler bereits Partner von E-Auto-
herstellern und méchte dieses Ange-
bot auch nach Deutschland bringen.
Der Pilot ist dabei ein erster Schritt

in die Richtung elektrische Zukunft.
like2drive ist eine Marke der Fleet-
pool GmbH. Als einer der fiihrenden
Auto-Abo-Anbieter in Deutschland
legt das Kélner Unternehmen be-
sonderen Wert auf groBemogliche
Freiheit und individuelle Losungen
fir die Mobilitdtsbediirfnisse der
Verbraucherinnen und Verbraucher.
, Wir freuen uns iiber die Zusammen-
arbeit mit MediaMarktSaturn®, so
Fleetpool Deputy-CEO/CCO Ale-
xander Kaiser. ,Die Nutzung von
Dienstleistungen im Abonnement
liegt voll im Trend. Was fiir Online-
und Telekommunikationsservices
funktioniert, ist auch fiir Mobilitit
im Allgemeinen und die Elektro-
mobilitdt im Speziellen sinnvoll.
Fiir einen festen Monatspreis ver-
fiigen Nutzerinnen und Nutzer des
E-Auto-Abos iiber ein aktuelles, gut
ausgestattetes Elektrofahrzeug mit
modernster Komfort- und Sicher-
heitsausstattung.

Man erinnere sich, Benedict
Kober hat schon im vergangenen
Jahr beim Euronics-Festival auf Mal-
lorca Pline der Kooperation fiir den
Vertrieb von E-Autos den anwesen-
den Hindlern vorgestellt. Mit dem
Aiways U5 (2020) kénnen Kunden
bei Euronics fiir einen Preis von rund
38.000 Euro ein Elektro-SUV mit
bis zu 410 Kilometern Reichweite
bestellen.

Euronics als Autohadndler — die Kooperation arbeitet im Bereich E-
Auto mit verschiedenen Herstellern zusammen. Hier der Aiways.

t @
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A eUronics

3 Zuhause dor Wo't

EliRONICS spricht Euronisch:

Start der Marketing-Kampagne

ie neue, deutschlandweite

Kampagne demonstriert,
wie Euronics auch im Zeitalter
des Online-Handels ein nahbarer
Partner bleibt, der die Sprache
seiner Kundinnen und Kunden
spricht. Die Protagonistin des
ersten Spots ist die deutsche
FuBballtorhiiterin ~ Almuth
Schult, weib sie ganz genau,
was der Euronics Service-
Mitarbeiter  mit
yeudedeudedeu® =
meint, als er die 1
Waschmaschine
liefert. Und auch
das Ehepaar aus dem
zweiten Spot freut sich iiber
das neue TV-Gerit, das die
Euronics Mitarbeiterin
fachkundig auf Euronisch
prisentiert. Das Motto der
Kampagne bringt die besondere
Kundenbeziehung auf den Punkt:
,, Wir verstehen uns.“

,Die Kampagne mit den bei-
den Spots macht deutlich, wie
Euronics Service und Nihe zum
Kunden definieren und damit
Wertschopfung generieren will:
mit einem 360-Grad-Anspruch.
Unsere Mitarbeiter sind direkt
vor Ort im Einsatz, installieren
Produktlésungen und gehen in
den Austausch mit den Kunden,
um so Bediirfnissen und Anforde-
rungen optimal zu begegnen. Wie
sie eben alles ,fiir dein bestes Zu-
hause der Welt‘ geben®, so Jochen
Mauch, Vorstand Marketing,
Vertrieb und Digitalisierung der
Euronics Deutschland eG.

Mit Almuth Schult als
Markenbotschafterin zeigt Eu-
ronics zusitzlich seine fortdau-
ernde Partnerschaft mit UEFA
Women’s Football. ,Es ist wun-
derbar zu sehen, was in meiner
Sportart mit der Unterstiitzung
von Euronics heranwichst. Des-

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

wegen freue ich mich umso mehr
tiber die weitere Zusammenarbeit
und somit Teil der neuen Euronics
Marketingkampagne zu sein. Die

Kundennihe ist die groBe Stirke
von Euronics und wird perfekt
in den Spots wiedergegeben.
Das Euronisch macht die
Beitrige unverwechselbar

nd bringt gleichzeitig
/ Humor und Charme
A mit rein®, erklirt

Almuth Schult.

,Den in den
vergangenen
Kampagnen
bereits aufgegrif-
fenen Servicege-
danken haben wir
auf ein neues Level
gehoben. Euronisch
als eigene Sprache symbolisiert so
viel mehr als einfache Verstindi-
gung. Wir wollen Empathie, Kon-
taktfreude und Vertrauen trans-
portieren — damit machen wir
eine neue, einzigartige Dimension
des Kundenservices auf”, so Ale-
xander Baron, Group Creative
Director von Grabarz & Partner.
Die TV-Spots laufen auf
reichweitenstarken TV-Sendern
wie RTL, VOX, ARD oder ZDE
Erginzt wird die TV-Prisenz
durch Adressable TV, wodurch
Euronics die Zielgruppe im li-
nearen Fernsehen und in den
Livestreams des TV-Programms
direkt ansprechen kann. Fiir ei-
ne noch grofBere Reichweite und
fiir eine zielgerichtete Ansprache
der Kampagne bei einer jiingeren
Generation setzt die Kooperation
auf Online-Bewegtbild fiir Soci-
al Media-Plattformen wie You-
Tube und Meta. Ergiinzend gibt es
InStream-Platzierungen im Web
und in Apps sowie kontextuelle
OutStream-Platzierungen.



Wertgarantie verzeichnet starkes
Wachstum in schweren Zeiten

ertgarantie

blickt auf
ein erfolgreiches
Geschiftsjahr
zuriick: Konjunk-
turellen Heraus-
forderungen und
einer angespann-
ten gesamtwirt-
schaftlichen Lage
setzt der Spezi-
alversicherer ei-
ne erfolgreiche
Bilanz entgegen:

Das Neugeschift Patrick D&ring — das Motto
liegt bei einem Plus fUr Wertgarantie 2023 ,Repa-
von 20 Prozentund rieren statt Wegwerfen”.

somit auf dem Vor-

Corona-Niveau von 2019. Der Ver-
tragsbestand in CE-Bereichen liegt
europaweit bei tiber 6,7 Millionen.
»Allen Widrigkeiten zum Trotz hat
Wertgarantie erneut ein starkes
Wachstum erzielt. Gemeinsam mit
unseren Partnern ist es gelungen,
der Multi-Krisen-Situation erfolg-
reich zu begegnen®, ordnet Patrick
Déring, Wertgarantie-Vorstandsvor-
sitzender, ein.

Unsere Produkte sind unmit-
telbar mit der Situation im Handel
und damit mit dem privaten Konsum
verbunden®, sagt Patrick Doring.

,Wir haben daher
besonders die He-
rausforderungen
unserer Partner
im Fachhandel im
Blick und bieten
Unterstiitzung
und Losungen.”
Sinkende Margen
bei  steigenden
Betriebskosten,
schwieriges Kon-
sumklima  und
hohe Fluktuati-
onsraten bei den
Beschiftigten im
Einzelhandel -
Wertgarantie kennt
die Herausforderungen. Ertragsstei-
gerung durch die Vermarktung der
Wertgarantie-Produkte sowie eine
starke Kundenbindung durch fun-
dierte Beratung und Service im
Handel sichern die Rendite und den
langfristigen Erfolg. ,Wir sind tiber-
zeugt, dass wir durch unsere Verliss-
lichkeit bei den Primien und Pro-
visionen unsere Partnerschaften im
Handel halten und dartiber hinaus
ausbauen werden", zeigt sich Patrick
Déring optimistisch.

Wertgarantie setzt auf die enge,
personliche Betreuung der Partner,

= ®
TUVRheinland

die Durchfithrung von Schulungs-
und Trainingsveranstaltungen vor
Ort sowie online. Fiir eine zukunfts-
orientierte Betreuung hat der Spe-
zialversicherer zu Jahresbeginn eine
neue Vertriebsstruktur etabliert.
Bisher waren die AuBendienst-
Mitarbeiter in erster Linie erfolg-
reiche Generalisten: Strategische
Gespriche mit Unternehmern, neue
Partner gewinnen und aufbauen,
Schulungen und Profi-Trainings
durchfihren — ein umfangreiches
Aufgabengebiet, das Wertgarantie
nun spezialisiert hat: Die Aulen-
Vertriebsmannschaft wurde in fiinf
Regionalverkaufsgebiete aufgeteilt,
in denen das Vertriebsteam bei den
Partnern die Chefgespriche fiihrt
und die Aktivpartner betreut. Im
hybriden Schulungskonzept schulen

zufriedenheit
- Kundenbetreuung

und trainieren spezialisierte Prisenz-
trainer auf der Fliche vor Ort, zeit-
gleich wurde die Online-Akademie
personell um weitere Online-Trainer
aufgestockt. ,Diese hybriden Schu-
lungskonzepte aus E-Learnings, E-
Trainings und Prisenzschulungen
sind ein wesentlicher Erfolgsgarant
fiir unsere Partner wie auch fiir uns®,
sagt Patrick Doring.

»Auch im Geburtstagsjahr las-
sen wir nicht nach®, bekriftigt der
Vorstandsvorsitzender. ,Mit unserer
vertrieblichen Power, den Produk-
ten, die die Wiinsche der Kunden er-
filllen, und unserem iiberzeugenden
Nachhaltigkeitsargument ,Reparie-
ren statt Wegwerfen' sind wir bestens
aufgestellt und resilient hinsichtlich
der konjunkturellen Herausforde-
rungen!“

IFA 2023: Ist die groBte CE-Messe
der Welt in trockenen Tiichern?

uerst die guten Nachrichten:

Die IFA 2023 findet statt, und
die groBen Namen der internati-
onalen CE-Branche werden in
Berlin vertreten sein. Doch ganz
rund liuft es rund fiinf Monate vor
Messeerdffnung noch nicht. Das
betrifft vornehmlich die Kommu-
nikation, hier muss das IFA-Ma-
nagement zeitnah nachbessern.
Zwar hat Oliver Merlin, Mana-
ging Director der neu gegriindeten
[FA Management GmbH, im Mirz
und im April zwei internationale
Internetkonferenzen abgehalten,
doch sollte das fiir eine effektive
Kommunikation der weltgréBten
CE-Messe (sofern sie dies werden
sollte) ausreichen?

Stellt sich die Frage, wie
kommuniziert man eine Messe
wie die IFA weltweit? Natiirlich
mit Journalisten, die in ihren

Liandern dariiber berichten sollen.
Doch wie sollen sie das, wenn sie
keine Informationen bekommen?
Der iibliche Weg wire der Presse-
bereich auf der Website der IFA.
Doch den gibt es nicht, wer nach
Pressemeldungen und Infos iiber
die IFA 2023 sucht, lauft ins Leere.
Es gibt keine ,,JFA-Presse” Webad-
resse. Warum!?

Fand schon die traditionel-
le IFA Global Press Conference
nicht statt, so hat man bisher auch
ein Newsangebot fiir Jounalisten
vergessen. Zwar gibt es auf der
IFA-Seite eine Rubrik Content
und Medienzentrum, doch wer
dann IFA-News erwartet, findet
— nichts! Denn unter dieser Ru-
brik soll in Zukunft die Industrie
ihre Produkte vorstellen. Wer also
nicht das Gliick hatte, eine Ein-
ladung zu den zwei Press Briefings

aMANAGE MENT

zu erhalten, der hat so gut wie
keine Moglichkei, fiir seine Vor-
berichterstattung Informationen
zu erhalten. Zumal auch die gfu,
Rechteninhaber der Marke IFA,
im Gegensatz zu fritheren Jahren
bisher keine Presseoffensive gestar-
tet hat.

Ende April hatten 465 Un-
ternehmen ihre Teilnahme an
der IFA 2023 bestitigt. Vorneweg
naheliegend Deutschland mit 97
Ausstellern, gefolgt von China
(57), Tiirkei (36), USA (34) oder
Italien (22). Erstaunlich ist die
Meldung von nur zwei Ausstellern
aus Japan, von denen einer wohl
Sony sein diirfte. Ganz anders da-
gegen Siid-Korea, von dort wer-
den 19 Unternehmen nach Berlin
reisen.

Beherrscht wurde das IFA
Press Briefing von einer Power
Point Prisentation mit einer Viel-
zahl von Folien. Hier wurden viele
Zahlen prisentiert, die aber bezo-
gen sich auf frithere Veranstaltun-
gen und die Planung und Erwar-
tung fiir die IFA in diesem Jahr.

Wichtig fiir die Handler sind
die seit Jahren bewihrte Fast Line
am Siideingang ohne Wartezeit
oder die Fachbesucher Area mit
Arbeitsbereichen und Catering.
Begleitete Touren iiber das Messe-
gelinde sind fiir deutsche Hindler
wohl weniger wichtig, dafiir aber
der Shuttle-Service auf dem Mes-
segeldnde. Das alles aber ist nicht
neu, sondern seit Jahren Fach-
hindler Service der IFA. Wir sind
gespannt, was noch kommt.
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LGs NEUE XBOOM-PARTY-LAUTSPRECHER
Mit 250 Watt fiir Stimmung sorgen

Verzerrung. Bei der Wieder-
gabe von Inhalten in geringer
Lautstarke erhéht sich der
Basspegel automatisch. Daru-
ber hinaus sorgen die beiden
2,5-Zoll-Hochton-Kalotten
des XL7 dafur, dass erim
AuBenbereich genauso gut
klingt wie im Innenbereich.

Mit einer Ausgangsleistung
von 250 W sorgt der XL7 mit
seinem 8-Zoll-Giant-Woofer
fUr einen kraftigeren Bass
und tiefere Klange. Dank Dy-
namic Bass Optimizer garan-
tiert der Bass den Zuhoérern
eine optimierte, ausgewo-
gene Audiowiedergabe ohne

BLAUPUNKT BLUETOOTH-PLATTENSPIELER
Kabellos Schallplatten abspielen

Blaupunkt legt eine neue %)

Platte auf und streamt die -

Vinyl-Musik mit seinem neuen )
Plattenspieler per Bluetooth an

Speaker und Kopfhorer. Der Blaupunkt

TT 100 TX vereint das Beste aus der stim-

mungsvollen Welt der Schallplatten
mit moderner Technologie:
Wahrend der hochwertige
Aluminiumteller im prazi-
sen Gleichlauf mit 33 oder 45
RPM rotiert und die solide Bauweise

das hochwertige MM-System von Audio-
Technica abrundet, sorgt die kabellose Verbindung

Bluetooth dafUr, dass sich der warme und detaillierte Klang einer LP
flexibel entfalten kann. Gleichzeitig legt Blaupunkt bei seinem neuesten
Plattenspieler groBen Wert auf eine hochwertige und zugleich redu-
zierte Optik. Mit dem Moving Magnet-System von Audio Technica setzt
der Blaupunkt TT 100 TX auf ein sehr gutes Abtastverhalten und hoch-
wertige Komponenten. Dank der integrierten Bluetooth-Schnittstelle,
koppelt er sich auf Wunsch mit Kopfhorer, Lautsprecher und Co. und
Ubertragt die Musik kabellos. Alternativ 1asst sich der Plattenspieler
kabelgebunden Uber einen abschaltbaren RIAA-Entzerr-Vorverstarker
zum Beispiel mit der HiFi-Anlage verbinden. So ist der Vinyl-Spieler
kompatibel zu allen marktiblichen Audioeingangen. Die hochwertige
Aluminium-Druckguss Konstruktion des Plattentellers und des Chassis
verleiht eine hohe Steifigkeit. UVP 199,95 Euro.

Die spektakuldren Lichteffekte
der neuesten XBOOM-Party-
Lautsprecher machen jedes
gesellige Beisammensein

ZU einem unvergesslichen
Erlebnis. Die Pixel-LED-Be-
leuchtungsfunktion verfugt
Uber einen Animationsmo-
dus, der bunte Muster, einen
Visual-EQ-Effekt, Schriftzei-
chen oder einen individuellen
Text auf dem LED-Panel des

Lautsprechers darstellt. Mit
den umfangreichen Optio-
nen kdnnen Nutzer Uber die
XBOOM-App eigene Farben,
Muster, Animationen und
personliche Nachrichten
auswahlen, um individuelle
Lichteffekte zu erzeugen, die
perfekt zu ihrer Stimmung
oder Playlist passen. UVP fur
den XL7 599 EUR, fur den XL5
bei 499 EUR.

KEF MIT NEUEM HEIMKINO-SETUP
Ci-Reference-Einbaulautsprecher

Die Ci-Reference-Lautspre-
cher sollen eine neue emo-
tionale Ebene der Unterhal-
tung beim Anschauen von
Filmen, beim Spielen oder
H6ren von Musik bieten. Sie
sollen die Grenzen der Tech-
nologie, und erweitern die
architektonische Lautspre-
cherkollektion Extreme Home
Theatre von KEF erganzen.
Durch die Zusammenarbeit
der beiden Unternehmen KEF
und THX Ltd., dem weltweit
fUhrenden Unternehmen fUr
Audio-Video-Zertifizierung

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

und -Technologie, die beide
fur die Festlegung von Indus-
triestandards fur Klangwelten
bekannt sind, werden Horer
bei der Installation dieser
Einbaulautsprecher in Heim-
kinos oder Wohnzimmern alle
Details so hdren, wie sie esim
wirklichen Leben tun wirden
- genauso, wie die Kunstler es
beabsichtigt haben, um den
Klang zu fUhlen und zu erle-
ben. Die Preise entsprechen
dem versprochenen Klanger-
lebnis: UVP 11.000 und 8.000
Euro.
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JBL QUANTUM KONSOLE-EDITION
Gaming-Headsets mit Head-Tracking

Das JBL Quantum 910X und
910P gehdren zu den fort-
schrittlichsten Headsets auf
dem Markt und sorgen mit

JBL QuantumSPATIAL 360 und
integriertem Head-Tracking fur
punktgenaue Prazision und ein
immersives Audioerlebnis an der
Konsole. Dank der kabellosen
USB-A/C-Verbindung der Kon-
sole kbnnen Gamer den besten
raumlichen Surround-Sound mit
geringer Latenz erleben und mit
dem aktiven Noise-Cancelling
stérende Hintergrundgerausche
beguem ausblenden. Das JBL
Quantum 360X und 360P heben
das Spielerlebnis auf das nachste
Level. Mit einer Akkulaufzeit von
22 Stunden und der Méaglich-
keit, das Headset wahrend des

Spielens aufzuladen, verpassen
Gamer garantiert kein wichtiges
Mandver. Genau wie beim JBL
Quantum 910X/P ist auch das
Design des JBL Quantum 360X/P
von der personlichen Lieblings-
konsole inspiriert. UVP 910X/P
299,99 Euro, 360X/P 99,99 Euro.

VIEWSONIC MOBILER OLED-MONITOR
Professionelle Farben in jeder Umgebung

Der ColorPro VP16-0LED ist mit einem OLED-Display ausgestat-
tet, das gestochen scharfe Bilder ohne Halo-Effekte liefert und
Schwarztdne perfekt wiedergibt. Mit einem groBen Farbraum
von 100% DCI-P3 bietet der VP16-0LED einen hdheren Kon-
trast, eine verbesserte Helligkeit und einen umfassenderen
Farbbereich als andere Cerate. Das hohe Kontrastverhaltnis
von 100.000:1 liefert ,echtes Schwarz” und bringt Helligkeit
und Dunkelheit detailliert zum Ausdruck, was fur kreative Pro-
fis mit héchsten Farbanforderungen unerlasslich ist. Das Gerat
strahlt weniger blaues Licht aus als herkdmmliche Monitore,
was die visuelle Beeintrachtigung minimiert und den Seh-
komfort maximiert. Der Monitor wird mit einer abnehmbaren
Blendschutzhaube geliefert, die unerwtinschte Storlichtein-
flisse minimiert. Der 15,6 Zoll-Monitor wiegt weniger als 1 kg
und verfugt Uber eines der dunnsten OLED-Panels mit CNC-
Aluminiumrahmen. Er ist auBerdem mit einem vielseitigen
StandfuB ausgestattet, der sich in fUnf verschiedenen Winkeln
aufstellen Lasst. Wenn das Display an einer Kamera angeschlos-
sen ist, kann es nahtlos als hochwertiges Display fUr erste
Foto- oder Videoaufhahmen bei Feineinstellungen fur AuBen-
und Innenaufnahmen verwendet werden. UVP 539 Euro

TCL MIT NEUEM QLED-FERNSEHER
Unterstiitzung der neuesten HDR-Formate
Die neue C64-Serie in den BildschirmgréBen 55, 65, 75“und
85" kombiniert QLED-Technologie, 4K HDR Pro, sowie 60Hz Mo-
tion Clarity fUr farbenfrohe, scharfe HDR-Bildqualitat. Mit Game
Master, Freesync und der UnterstUtzung der neuesten HDR-
Formate (einschlieBlich HDR10+ und Dolby Vision) bietet dieser
TCL-Fernseher ein hervorragendes Preis-Leistungs-Verhaltnis
fur alle, die sich ein hochwertiges, interaktives Home-Entertain-

ment winschen, um HDR-Filme, Sport und Spiele als Teil eines
vernetzten und intelligenten Lebensstils zu genieBen.

GARMIN FORERUNNER
Lauf- und Triathlonuhren mit Amoled-Display

Mit dem Forerunner 265 / 265S (UVP 499,99 Euro) und dem
Forerunner 965 (UVP 649,99 Euro), erweitert Garmin die Serie und
bringt erstmals AMOLED Touchdisplays. Leicht am Handgelenk, fur
jede Distanz geeignet und bei jedem Wetter sehr gut ablesbar,
unterstitzen die neuen Modelle Sportlerinnen und Sportler mit
umfangreichen Running-Funktionen und Zugriff auf Fitness- und
Gesundheitsdaten sowie smarten Alltagsfeatures. Ein reaktions-
schneller Touchscreen erganzt das traditionelle 5-Tasten-Design
fur eine noch intuitivere Bedienung. Mit mehr als 30 vorinstallier-
ten Sport-Apps sind die smarten Uhren besonders fUr vielseitig
interessierte Athletinnen und Athleten pradestiniert.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

o digitalMarkt 5/2023



o digitalMarkt 5/2023

TV + VIDEO

LG OLED-TV, DIE PERFEKTE KOMBINATION VON BILD UND TON
Die G3- und C3-Serien von LG definieren TV-Qualitat ganz neu

Vor 10Jahren stellte LG mit seinem
ersten OLED-Fernseher eine vol-
lig neue Display-Technologie vor, die
weltweit den Markt fiir Fernsehgerite
verinderte. Viele andere TV-Herstel-
ler adaptierten OLED in ihr TV-Port-
folio, doch letztlich war es immer LG,
das die Panels fiir dieses revolutionire
Fernsehbild lieferte. Schnell konnte
der Handel seine Kunden fiir die be-
eindruckende Bildwiedergabe und da-
mit fiir LG OLED-Gerite begeistern.
Nach einer Analyse von statista be-
herrschten im Segment Premium-TV
2019 LCD-Geriite den Markt noch
mit 68 Prozent, OLED erreichte 32
Prozent. Fiir dieses Jahr erwarten die
Marktforscher dagegen einen OLED-
Anteil im Premium-Sektor von 66,8
Prozent. Eindeutiger Gewinner dieser
Umsatz-Entwicklung ist naheliegend
LG mit einem Wertmarktanteil am
deutschen TV-Markt von rund 25 Pro-
zent, wie Daniel Schiffbauer, Director
Home Entertainment bei LG Deutsch-
land, auf der LG Convention in April
in Frankfurt fiir 2023 prognostizierte.

LG-OLED 2023 nochmal besser

Jetzt beginnt LG mit der Auslieferung
seines TV-Portfolios 2023, und wer im
vergangenen Jahr dachte, der Zenit der
OLED-Enwicklung sei erreicht, wird
sich in diesem Jahr verwundert die
Augen reiben. Die neuen OLEDs der

i
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VY A
Andreas Ur-
bach: ,LG ist

es mit seinen
2023 OLED-
Fernsehern
gelungen, nicht
nur die Bildqua-
litdt nochmals
Zu verbessern,
sondern mit LG
OLED evo die
Bildhelligkeit
deutlich zu stei-
gern, und das
bei gleichzeitig
reduziertem
Stromver-
brauch.”

G3- und C3-Serien von LG erreichen
eine deutlich hohere Helligkeit, bieten
eine noch exaktere Farbwiedergabe
mit beeindruckender Klarheit und De-
tailtreue. Die Brightness Booster Max-
Technologie, eine vollig neue Licht-
steuerungsarchitektur und lichtver-
stirkende Algorithmen erhohen bei
der OLED evo G3-Serie die Helligkeit
um bis zu 70 Prozent im Vergleich zu
herkémmlichen OLED TVs. Und dies
sogar mit geringerem Stromverbrauch,
wie Andreas Urbach, Head of Product
Marketing Home Entertainment, im
Interview ausfiihrt.

Intelligenter a9 Cen6 4K Al-
Prozessor

Die Modelle der Serien Z3, G3 und
C3 sind mit dem neuen a9 Gen6 4K
Al-Prozessor ausgestattet. Der neueste
Prozessor der Alpha-Serie nutzt einen
Deep Learning-Algorithmus, um eine
hervorragende Bild- und Tonquali-
tit zu gewihrleisten. Al Picture Pro
bietet ein verbessertes Upscaling von
SD-Inhalten fiir mehr Klarheit, und
das verbesserte OLED Dynamic Tone
Mapping Pro bringt Tiefe und Details
in jedem Bild besser zur Geltung. Dabei
wird das Bild in 20.000 Blocke einge-
teilt, und OLED Dynamic Tone Map-
ping Pro analysiert jeden einzelnen
Block in Echtzeit, um die dunkelsten
und hellsten Bereiche zu erkennen und

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

eine prizise HDR-Optimierung zu lie-
fern. Dariiber hinaus ermoglicht die Al
Sound Pro Funktion den eingebauten
Lautsprechern des Fernsehers, virtuel-
len 9.1.2 Surround Sound zu erzeugen.

Die 2023er LG OLED TV-Mo-
delle sind auBerdem die ersten Fernse-
her, die von der HDMI-Organisation
fir die kiirzlich angekiindigte Quick
Media Switching Variable Refresh
Rate (QMS-VRR) zertifiziert wurden.
QMS-VRR beseitigt den kurzzeitigen
schwarzen Bildschirm®, der mitunter
beim Umschalten zwischen Inhalten
von verschiedenen Quellgeriten auf-
tritt, die itber HDMI an den Fernseher

angeschlosswen sind.

Neue web0S-Version

Die LG Fernseher des Jahrgangs 2023
sind mit der neuesten webOS-Version
webOS 23 ausgestattet und beinhalten
eine Reihe neuer Optionen, darunter
die neu gestaltete Benutzeroberfliche,
die mit einer Fiille an Personalisie-
rungsangeboten und mehr Komfort
aufwartet. Die neuen Quick Cards
ermoglichen den Nutzern einen ein-
fachen Zugang zu jenen Inhalten und
Diensten, die der Nutzer am hiufigs-
ten verwendet — gruppiert in logischen
Kategorien wie Home Office, Gaming,
Musik und Sport.

Dariiber hinaus sorgt der AI Con-
cierge fiir ein personalisiertes Nutzerer-
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0 70% brighter

LG OLED-Highlights - jedes Familienmitglied kann sich seinen
ganz personlichen Starthildschirm gestalten (Bild ganz oben). Das
OLED evo-Display kann jetzt mit deutlich héherer Helligkeit Bilder
von tiefstem Schwarz bis nahezu reinstem \Weif3 darstellen.

lebnis auf dem LG OLED TV. Damit
bekommt jedes Familienmitglied
seinen eigennen Startbildschirm
mit einer auf der bisherigen Nut-
zung und der Suchanfragen basie-
renden intelligenten und selbstler-
nende Verwaltung von Listen und
Inhalten. Sie bietet automatisch ei-
ne Auswahl von Schliisselwortern
zum Durchsuchen von Trendinhal-
ten. AuBerdem werden niitzliche
Einstellungen, Optionen und Modi
vorgeschlagen (einschlieBlich der
Einstellungen fiir die Familienbe-
treuung, des Augenkomforts, des
Multi-View-Modus, der Uhrzeit,
der Bluetooth-Lautsprecherverbin-
dung und der Stummschaltung),
um das Seh- und Benutzererlebnis
individuell zu gestalten. So be-
kommt jeder Nutzer mit dem Klick
auf seinen Icon seinen ganz person-
lichen Startbildschirm mit seinen
Lieblingsprogrammen, den bevor-
zugten Streaming-Diensten und
den gewiinschten Informationen

aus dem Web.

Klangperfektion mit der
Soundbar

Fernsehgenuss ist das Zusammen-
spiel von perfekter Bildwiedergabe
und raumfiillendem Filmsound.
Genau hier haben die LG-Akusti-
ker angesetzt. Natiirlich sind Dolby

Vision und Dolby Atmos bei LG
Standard. Weiterhin lassen sich die
diesjihrigen LG OLED TVs ein-
fach mit den neuesten LG Sound-
bars verbinden. Sind die Geriite
miteinander gekoppelt, profitieren
Konsumenten unter anderem von
WOW Orchestra, einer neuen
Funktion, welche alle Audiokani-
le beider Produkte nutzt, um einen
noch kraftvolleren, realistischeren
Klang zu erzeugen. Ein weiterer
Vorteil dieser Kombination ist die
klare Verstiandlichkeit von Dialo-
gen iiber die Center-Funktion.

Barrierefreiheit auf LG TVs

Durch einen langen Druck auf die
Stummschalttaste der LG Magic
Remote wird das Menii ,,Barriere-
freiheit" mit seinen verschiedenen
Funktionen aufgerufen. Um die
Bedienbarkeit fiir Horgeschidigte
zu verbessern, kann der Benutzer
mit Sign Language Zoom die Gro-
Be des Bereichs einstellen, in dem
der Gebirdensprachdolmetscher
auf dem Bildschirm angezeigt wird.
LG-Fernseher kénnen auch den
Ton iiber ihre eingebauten Laut-
sprecher und ein Bluetooth-Geriit,
wie beispielsweise ein Horgerit,
gleichzeitig wiedergeben. Die
Lautstirke wird dann am Horgerit
angepasst.

Herr Urbach, die EU tritt beim Stromverbrauch auf die

Bremse, sind LG-TVs sparsam?

Ein TV-Gerit ist iiblicherweise 24/7 in Betrieb, wie hoch ist der Ruhe-
strom der LG-TVs ab 55 Zoll?

Gesetzlich vorgeschrieben ist ein maximaler Stromverbrauch im Standby-
Modus von 0,5 W. Dieser Wert wird von allen unseren TV-Geriiten einge-
halten und in den meisten Fillen sogar deutlich unterschritten.

Android-TVs wird nachgesagt, sie wiirden auch im ausgeschalteten Zu-
stand mehrmals ins Internet gehen und dabei bis zu 30 Watt Strom ziehen.
Wie sieht dies bei den LG-TVs aus, die ja nicht das Android Betriebssys-
tem haben?

Da wir keine Gerite mit Android Betriebssystem verkaufen, kann ich zu deren
Verhalten nichts sagen. LG TVs mit unserem eigenen Betriebssystem webOS
starten ihre Updates jeweils im On-Mode nach einem Neustart des TV.

Unterhaltungselektronik im 24/7-Betrieb sorgt fiir einen erheblichen
Stromverbrauch. Kann der Verkiufer dem Kunden empfehlen, das Gerit
im Nichtbetrieb komplett abzuschalten?

Es wird tatsichlich gelegentlich empfohlen, TV-Gerite nicht vom Strom zu
trennen, um die Systempflege sicherzustellen, beispielsweise zur Panel-Pflege
(bei OLED-TVs) oder zur Installation von Updates.

Grundsitzlich sollten OLED TVs von LG daher erst ca. 10-15 Minuten
nach dem Ausschalten komplett vom Strom getrennt werden, um den Pixel-
Refresher gemil der Bedienungsanleitung sicher durchlaufen zu lassen. Wird
das Geriit anschliefend vom Strom getrennt, kénnen Updates natiirlich erst
beim nichsten Einschalten installiert werden. Dies kénnte ggf. dazu fithren,
dass das TV-Gerit erst mit etwas Verzogerung betriebsbereit ist, es hat aber
keine Auswirkungen auf die grundsitzliche Funktionalitit.

Werden LG Fernseher ab 55 Zoll, die jetzt in den Handel kommen, die
neuen EU-Vorgaben nur in einem ,,Sparmodus® erfiillen kénnen? Wer-
den die Gerite im Eco-Modus an die Kunden ausgeliefert? Beriit sie der
Handel dann fiir eine optimale Einstellung, um die wirkliche Leistung
nutzen zu konnen?

Fiir neue Geriite, die ab Miérz 2023 in die EU eingefiihrt werden, gelten klare
Richtlinien, die den Auslieferungszustand beschreiben. Wir bei LG halten
uns in jedem Fall an die gesetzlichen Vorgaben. Ob und wie der Handel an-
schlieRend einen Endkunden berit, liegt nicht in unserem Einflussbereich.
Fiir detaillierte Informationen zu den Anforderungen der EU-Richtlinie an
TV-Hersteller méchte ich an dieser Stelle auch gerne auf die Informations-
seiten des ZVEI verweisen:
https://www.zvei.org/presse-medien/publikationen/qa-zum-oekodesign-fuer-
displays

Bedeuten die EU-Vorgaben zum Stromverbrauch das Ende von 8k Ge-
riten?

Nein. Wir bei LG haben hart daran gearbeitet, die OLED-Technologie wei-
ter zu verbessern, und auch in 2023 haben wir mit der neuen OLED evo
Technologie die 8K OLED TVs 8873 und 7773 neu auf den Markt gebracht.

Die G3-Serie von LG verwendet OLED Meta-Displays mit deutlich mehr
Helligkeit. Welche Auswirkungen hat das auf Stromverbrauch und Le-
bensdauer?

Mit der aktuellen OLED evo Technologie und der damit verbundenen Light
Control Architecture sind unsere OLED evo TVs der G3 Serie in der Lage,
noch hellere Bilder bei gleichzeitig reduziertem Stromverbrauch zu erzeugen.
Die Lebensdauer der TVs ist davon unbeeinflusst.

Die G3-Serie unterstiitzt das Smart-Home-Protokoll Matter. Ein deutli-
cher Pluspunkt, aber auch ein Verkaufsargument? Inwieweit interessiert
die Kunden die Moglichkeit der Vernetzung verschiedener Gerite?

LG TVs werden fiir einen weltweiten Markt gefertigt. Unser Ziel ist es, den
Kunden stets den besten TV mit der gréiten Anwendungsvielfalt zu bieten.
Welche Funktionen hiervon im Einzelnen genutzt werden, kann jeder End-
verbraucher individuell fiir sich entscheiden. Das Segment des Smart Homes
mit einer Vielzahl vernetzter Gerite ist aber auf jeden Fall ein spannender
Markt mit Zukunftspotenzial.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de
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TECHNICS SU-GX70
STREAMING-VERSTARKER
Grand Class-Portfolio
wird ausgeweitet

it dem neuen Streaming-

Verstirker SU-GX70 eroff-
net Technics ein neues Kapitel,
denn er ist das erste Produkt der
2014 wiederbelebten Marke mit
einem HDMI ARC-Anschluss
an Bord. ,Es gibt eine grofe
Nachfrage nach hochwertigen
Verstiarkern, die eine einfache
Integration des heimischen Fern-
sehgerites in die Hi-Fi-Anlage
ermoglichen. Diese Kundengrup-
pe mochte den TV-Ton zwar in
hoher Qualitiit, jedoch weniger
kompliziert genieBen, wie es bei
einem Mehrkanalsystem {iblich
ist“, so Frank Balzuweit, Senior
Product Manager bei Technics
Europa. Um dem hohen An-
spruch der Marke gerecht zu wer-
den, nutzt Technics beim HDMI

TECHNICS SL-1500C
Jetzt auch in MattweiR

ARC-Anschluss des neuen Stre-
aming-Verstiarkers SU-GX70 das
umfangreiche Know-how seines
Mutterkonzerns Panasonic in Sa-
chen Videosignal-Verarbeitung.
Auch kommt das volle klangli-
che Potenzial beim HDMI ARC-
Anschluss dank der von Technics
entwickelten Technologien wie
der JENO-Engine voll zur Gel-
tung. Dartiber hinaus sorgt das
neue, doppelt ausgelegte Netz-
teil fiir einen sehr hohen Signal-
Rauschabstand und gewihrleistet
somit ein feines, detailreiches
Klangbild.

Zusitzlich befreit die aus
der Technics Reference Class
tibernommene ,Power Clean-
Technologie alle folgenden Bau-
gruppen von moglichem Restrau-

Anschluss-Vielfalt — der Technics SU-CX70 ist mit analogen und
digitalen Eingdngen ausgestattet, auBerdem auch HDMI und DAB.
Zusatzlich gibt es einen Pre out, zum Beispiel fUr einen Subwoofer.

schen des Netzteils und garantiert
bestmogliche Klangqualitit.

Der SU-GX70 verbliifft des
Weiteren mit einem beachtlich
hohen Funktionsumfang. Basie-
rend auf der Google Chromecast-
Plattform sind Streamingdienste
wie Spotify, TIDAL, Deezer, Qo-
buz und Amazon Music HD im-
plementiert, auch die Wiedergabe
von MQA wird unterstiitzt. Fir
die kabellose Zuspielung von Mu-
sikdaten stehen WLAN, Airplay2
und Bluetooth zur Auswahl.

Mit zwei Hochpegel- und
drei Digitaleingingen sowie

USB-A- und USB-B-Buchsen

stehen ausreichend Anschluss-
moglichkeiten fiir eine Vielzahl
von Musikquellen bereit. Der
SU-GX70 unterstiitzt die Wie-
dergabe von Internetradio, auch
DAB+ und analoges UKW-Radio
sind mit an Bord. Zu guter Letzt
erlaubt ein hochwertiger, rausch-
armer Phono-Eingang auch den
Anschluss eines Plattenspielers
mit MM-Tonabnehmer. Dieser
bietet hochsten Klanggenuss bei
der Plattenwiedergabe — ganz so,
wie es sich fiir eine Marke gehort,
die wahre Meilensteine der Vinyl-
kultur hervorgebracht hat. UVP
1.799 Euro.
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it einer neuen Farbvariante

des erfolgreichen und vielge-
lobten direktgetriebenen Platten-
spielers SL-1500C wird Technics
seine zweite Neuerscheinung fiir
das erste Halbjahr 2023 priisentie-
ren. Neben den bekannten Ver-
sionen in Silber und Schwarz ist
dieses umfangreich ausgestattete
Vinyl-Laufwerk als SL-1500C-W
kiinftig auch in Mattwei3 erhilt-
lich.

»Unsere letzten Erfahrungen
mit limitierten Sondermodellen
zeigen klar, dass die Resonanz auf
wusitzliche Farbvarianten — beson-
ders bei Plattenspielern — enorm
groB} ist. Viele Nutzer wiinschen
sich schicke Farbvarianten, be-

sonders im Hinblick auf modernes
Wohn-Interieur, und gerade auch
bei Produkten mit geradlinigem,
minimalistischem Design“, sagt
Frank Balzuweit, Senior Product
Manager fiir Technics Europa.
“Der neue, strahlende Weifiton
unterstreicht das klare, zuriickhal-
tende Design des SL-1500C, das
lediglich die bei einem Platten-
spieler notwendigsten Bedienele-
mente trigt", fiigt Balzuweit hinzu.

Doch trotz der minimalisti-
schen Formensprache bietet der
SL-1500C hohen Bedienkomfort
und ein iiberaus pralles Ausstat-
tungspaket.

Zum Lieferumfang gehort ein
hochwertiges MM-Abtastsystem

Ortofon 2M Red, welches bereits prizise
auf dem beiliegenden Headshell montiert
ist und per Bajonett-Schraubanschluss
kinderleicht in Sekundenschnelle auf dem
Tonarm fixiert werden kann. Fiir hochste
Anschlussvielfalt sorgen der herkémmli-
che Phono-Ausgang sowie die integrierte
Phono-Entzerrung, fiir die ein separater

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

Ausgang bereitsteht. Somit findet der
SL-1500C auch problemlos Anschluss an
Audiokomponenten, die nicht iiber einen
dedizierten Phono-Eingang verfiigen. Eine
automatische Tonarm-Anhebung am Ende
der Schallplatte verhindert unnétige Ab-
nutzung des Tonabnehmers und den hoch-
wertigen Vinylscheiben. UVP 1.199 Euro.
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GALAXY WATCH5
Wohlbefinden
und Gesund-
heit unter
Kontrolle

Die Samsung Galaxy Watch5
und die Watch5 Pro werden
immer intelligenter. Neben den
klassischen Funktionen wie Fitness-
und Wellness-Tracker, analysiert der
Minicomputer das Schlafverhalten
und verbessert auf vielfiltige Weise
das tigliche und nichtliche Wohl-
befinden.

Wird die Galaxy Smartwatch
mit einem Galaxy-Smartphone
mit Android 8 und mindestens
1,5 GB Ram gekoppelt, sind
alle moglichen Funktionen der
Watch verfiighar. So kann, wenn
aktiviert, auch ein Schnarchen
wihrend des Schlafs erkannt
werden, sowie die unterschied-
liche Qualitit des Schlafs, von
leichtem Dahinddmmern, dem
tiberwiegenden Normalschlaf,
wie auch dem Tiefschlaf.

Ein echtes Highlight ist der
Samsung BioActive Sensor mit
seinen drei Sensoren. So erfasst
die bioelektrische Impedanzana-
lyse den Korperfettanteil und das
Gewicht der Skelettmuskulatur.
Verbesserungen durch gesunde
Erndhrung und Sport kénnen
so verfolgt und Verinderungen
erkant werden. Die Herzfre-
quenzmessung zeigt den aktuel-
len Herzschlag und kann so vor
Uberlastung, besonders beim
Sport, warnen und Unregelmi-
Bigkeiten des Herzschlags in der

=
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Statistik auf dem Smartphone dar-
stellen. Sie ist natiirlich kein Ersatz
fiir eine #rztliche Diagnose, und sie
kann auch nicht vor moglicherwei-
se drohenden Herzattacken warnen.
Die optische Herzfrequenzmessung
iiberwacht neben der Herzfrequenz
auch den Blutdruck. Also auch bei
extremen Sportarten der Echtzeit-
Monitor fiir den kérperlichen Zu-
stand. Die Galaxy Smartwatch

Wie haben Sie geschlafen ? — wer
meint, er hatte stundenlang nachts wach-
gelegen, die Uhr weiB es besser. Sie er-
kennt Dammern, Normal- und Tiefschlaf
und selbst das nachtliche Schnarchen.

Einfach die Galaxy Smartwatch fragen — ob \Wetter und Vor-
hersage, Bewegungsdaten, Herzaktivitat oder die Frage nach dem
richtigen Weg, die Uhr liefert sofort die richtigen Antworten. Sogar
nachts, wenn man schlaft, werden alle Schlafzustande registriert.

zahlt Schritt, Kalorien und erkennt
routinierte Tagesabldufe. Zudem
unterstiitzt sie tiber 90 verschiedene
Ubungen, deren Werte erfassts und
ausgewertet werden kénnen.

Besonders praktisch auch die
Routennavigation, die im GPX-
Format vom Smartphone auf die
Watch {ibertragen werden. So
wird die Routenliste immer syn-
chronisiert. Mit der Track-Back-
Funktion kommt man ganz ein-
fach zuriick zu seinem Startpunkt.
Richtungsinderungen werden
durch Sprache oder Vibration
signalisiert. So kann man sich
in unwegsamem Gelidnder nicht
mehr verlaufen.

Die Galaxy Smartwatch ver-
trigt auch harten Einsatz. Das
Display besteht aus widerstands-
fahigem Saphierglas, und auch
das schwarze oder graue Titange-
hiuse vertragen es, wenn es ein-
mal hart auf hart gehen sollte.

Mit dem App-Ecosystem Wear
OS kann eine Vielzahl von Apps,
Maps und Musik geladen werden.

Ganz neu: Temperaturbasier-
tes Zyklus-Tracking: Durch
die Integration des fortschritt-

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

lichen Algorithmus von Natural
Cycles in die neue Sensortechno-
logie von Samsung kénnen Ga-
laxy-Nutzerinnen Verinderungen
ihrer Hauttemperatur wiihrend des
Schlafs iber ihre Galaxy Watch5
oder Galaxy Watch5 Pro tracken
und so eine gute Schitzung der
Basaltemperatur erhalten. Der
Temperatursensor der Galaxy
Watch5-Serie verwendet Infrarot-
Technologie und liefert so genaue
Messwerte, auch bei Veranderun-
gen der Umgebungstemperatur. In
Kombination mit der kalenderba-
sierten Methode hilft das Zyklus-
Tracking den Nutzerinnen, den
Beginn ihrer niichsten Periode
vorherzusagen.

Fiir die Aktivierung der Funk-
tion wihlen die Nutzerinnen Cycle
Tracking in der Samsung Health-
App aus, fiigen ihre historischen Zy-
klusdaten in den Kalender ein und
aktivieren dann in den Einstellungen
die Option ,,Periode mit Hauttempe-
ratur vorhersagen®. Die gesammelten
Zyklusdaten des Vormonats werden
als Diagramm dargestellt und dienen
zur Prognose der nichsten Periode,
des Eisprungs und des fruchtbaren
Zeitraums.
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Mit neuem Prozessor hohere Helligkeit und neuem Sound

ie BRAVIA XR-Fernseher 2023

haben den aktualisierten Cogni-
tive Processor XR mit der brandneuen
XR Clear Image-Technologie an Bord,
die die Rauschunterdriickung und die
Klarheit der Bewegungsdarstellung ver-
bessert, Unschirfen reduziert und action-
geladene Szenen packend darstellt. Der
Cognitive Processor XR unterstiitzt jetzt
eine noch bessere Steuerung der Hinter-
grundbeleuchtung fiir mehr individuell
dimmbare Zonen, hohere Helligkeit und
Minimierung von Lichtschleiern um hel-
le Bereiche.

Dariiber hinaus bietet jedes Modell
Acoustic Center Sync, das das Audiosys-
tem des Fernsehers mit dem Center-Ka-
nal einer kompatiblen Soundbar von So-
ny synchronisiert und ihn so zum Center-
Lautsprecher macht — fiir das ultimative,
beeindruckende Hoérerlebnis zu Hause.
Fiir einen noch mitreiBenderen Sound
unterstiitzen die neuen Modelle gemein-
sam mit einer Soundbar von Sony die 360
Spatial Sound Mapping-Technologie,
die Phantomlautsprecher erzeugt und
das Klangfeld optimiert. Der ebenfalls
neu eingefithrte Fernseher X95L nutzt
das verbesserte Acoustic Multi-Audio+,
um den Klang so zu optimieren, dass er
direkt dem Bild zu entspringen scheint.
Die Modelle der Serie ASOL sind mit der
Acoustic Surface Audio+ Technologie
ausgeriistet, bei der Aktuatoren den Bild-

Praktisch, die
hintergrund-
beleuchtete
Fernbedie-
nung und der
schnelle Zugriff
auf Streaming-
Dienste.

schirm selbst in Schwingungen versetzen
und so einen Klang erzeugen, der perfekt
zum Geschehen passt.

Auch an Gamer hat Sony gedacht

Fiir Spielefans halten die BRAVIA XR
Fernseher exklusive Funktionen wie To-
ne Mapping mit HDR-Automatik und
den automatischen Genre-Bildmodus
bereit, um das Gaming mit der PlaySta-
tion 5 auf das niéchste Level zu heben
und die Bildqualitit beim Spielen und
Streamen zu optimieren. Zu den weite-
ren Merkmalen zihlt ein benutzerfreund-
liches Gaming-Mentii, in dem Gamer die
Einstellungen an ihre Vorlieben anpassen
und beispielsweise VRR oder die Redu-
zierung der Bewegungsunschiirfe schnell
ein- und ausschalten kénnen. Zudem gibt
ihnen das Gaming-Menii die Moglich-
keit, mit dem Black Equalizer die Hellig-
keit in dunklen Bereichen zu erhthen,
um Objekte und Gegner gut zu erkennen,

und mit sechs unterschiedlich einstellba-
ren Fadenkreuzen ihre Gegner leicht ins
Visier zu nehmen. Neu in diesem Jahr ist
die Funktion der Anpassung der Bildgro-
Be, die es ermoglicht, die GroBe des Bilds
zu reduzieren, um in einem kleineren,
fokussierten Bereich zu spielen.

Road to Zero

Sony setzt sich im Rahmen seiner Road
to Zero-Initiative weiter fiir die Verrin-
gerung des Kunststoffverbrauchs ein.
Um die Umweltbelastung zu reduzieren,
arbeitet Sony an verschiedensten Aspek-
ten des Produktlebenszyklus. Dazu zihlen
eine verringerte Verwendung von neuem
Kunststoff, Verbesserungen der Trans-
porteffizienz und die Uberpriifung des
Energieverbrauchs wihrend der Gerite-
nutzung. Uber das neue Eco Dashboard
in allen Modellen des Jahres 2023 kon-
nen die Benutzer ihre Priferenzen und
Einstellungen zum Energiesparen leicht
anpassen.

Die UVPs der neuen Sony BRAVIA Fernseher:

4K HDR Mini-LED BRAVIA XR-65X95L: 2.899,00 Euro

4K HDR Mini-LED BRAVIA XR-75X95L: 3.799,00 Euro

4K HDR Mini-LED BRAVIA XR-85X95L: 4.999,00 Euro

4K HDR Full Array LED BRAVIA XR-55X90L: 1.699,00 Euro
4K HDR Full Array LED BRAVIA XR-65X90L: 1.999,00 Euro
4K HDR Full Array LED BRAVIA XR-75X90L: 2.699,00 Euro
4K HDR Full Array LED BRAVIA XR-85X90L: 3.499,00 Euro
4K HDR Full Array LED BRAVIA XR-98X90L: 9.999,00 Euro

BRAVIA XR 95L - Mini-LED Fernseher in den Grofien 65, 75
und 85 Zoll. Uberragende Kontraste dank Tausenden von Mini-
LEDs und Milliarden realistischer Farben, hochpréazise gesteuert

von XR Backlight Master Drive und XR Triluminos Pro.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

BRAVIA X90L - 4K HDR Full Array LED-Fernseher in den Gro-
Ben 55, 65, 75, 85 und 98 Zoall. Der Cognitive Processor XR
bildet nach, wie Menschen die reale \Welt wahrnehmen, und er-
maglicht dynamische Kontraste und detailreiches Schwarz.
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ZWEI NEUE LOEWE HEIMKINO SETS
Soundbar, Subwoofer, Surround

.___.

Das Loewe home.cinema set 553
und das Loewe home.cinema
set 531 sind system-offen und ein-
fach fiir ,Plug & Play“ vorkonfigu-
riert. Dabei stellen Leistung, Um-
fang und Flexibilitit ein am Markt
einmaliges Angebot dar.

Die Kombinationen bestehen
jeweils aus der Loewe klang bar5
mr, dem Subwoofer Loewe klang
sub5 sowie den Multiroom-Laut-
sprechern Loewe klang mr5, Loewe
klang mr3 oder Loewe klang mrl.
Beide Kombinationen sind 5.1.2
Dolby Atmos Heimkino-Systeme
und bieten insgesamt acht Kaniile.
Mit zwei integrierten, nach oben ab-
strahlenden Lautsprechern wird ein
beeindruckender 3D-Sound erzeugt.
Beide Sets koénnen auch nachtrig-
lich mit groBeren Surround-Laut-
sprechern nachgeriistet oder mit
einem zusidtzlichen Subwoofer er-
weitert werden — immer per Funk-
Signaliibertragung mit der verlust-
und latenzfreien Technologie Loewe
Wireless Digital Audiolink (WDAL
2.0). Neben dem Mehrkanal-Heim-
kino lassen sich die Loewe home.
cinema sets in Ginze auch in ein
Multiroom Audio-System mit DTS
Play-Fi, Apple Airplay oder Google
Cast einbinden.

Basis fiir absoluten Horgenuss
mit purer Klarheit und vollem Ki-
nosound sind die Soundbar Loewe
klang bar5 mr und der Subwoofer
Loewe klang sub5. Die aktive 5.1.2
Dolby Atmos Soundbar mit inte-
grierten nach oben abstrahlenden
Lautsprechern fiir immersiven 3D
Sound liefert 440 Watt Gesamt-
musikleistung — inklusive Dolby
Atmos, DTS:X und Loewe Wirel-
ess Digital Audiolink (WDAL 2.0).
Der iiber Funk verbundene Subwoo-
fer Loewe klang sub5 steuert absolut
vibrationsfrei satte 360 Watt allein
nur fiir den Tieftonbereich bei.

Die vier im Set bereits als Sur-
round-Speaker vorkonfigurierten
Loewe klang mr Funk-Aktivlaut-
sprecher erhohen die Gesamtmu-
sikleistung auf 1.160 Watt beim
home.cinema set 531, bzw. 1.360
Watt beim home.cinema set 553.
Die Loewe klang mr Lautspre-
cher arbeiten dabei frei von jegli-
chen Verlusten dank eines lossless
codecs und absolut verzégerungs-
frei dank einer zero latency Funk-
iibertragungstechnologie.

UVP: 3.399,00 Euro fiir das
Loewe home.cinema set 531 und
3.999,00 Euro fiir das Loewe home.
cinema set 533.

Dreimal RedDot-Award fiir Loewe: Der Loewe Design-
TV iconic (Foto), die Loewe Soundbar klang bar3 mr und der
Loewe Subwoofer klang subl konnten die international besetzte
Jury tiberzeugen und wurden im Designwettbewerb fiir Produk-
te ausgezeichnet. ,Loewe versteht sich seit tiber 100 Jahren als
renommierte und innovative Design-Marke, daher freut es uns
auBerordentlich, dass das Produkt-Design von drei unserer Gerite
nun mit dem Red Dot Design Award 2023 primiert wurde. Die
Auszeichnung ist eine Bestitigung fiir unsere Marken-DNA, Ger-
man Engineering, Exzellenz und Qualitit mit einem exklusiven
Design zu verbinden. Sowohl der Loewe iconic, die Loewe klang
bar3 mr als auch der Loewe klang sub1 stehen beispielhaft fiir diese
einzigartige Verbindung, die charakteristisch fiir alle Loewe Pro-
dukte ist“, erklirt Christian Alber, COO der Loewe Technology
GmbH, zur Auszeichnung beim Red Dot Award 2023. Mit dem
Loewe — Made in Germany — prisentiert die Kronacher Traditi-
onsmarke ein beeindruckendes Design-TV-Model, das nicht nur
ein hochwertiger Fernseher mit Soundsystem ist, sondern eine
allumfassende Designikone: Mit seiner skulpturalen Form und
dem 360 Grad-Design veredelt der Loewe iconic den Wohnraum
zu einem kunstvollen und galerieihnlichen Lebensraum. Basis
ist die einzigartige, hochwertige Aufstelllssung aus Syno-Stone
Material in der Farbe Graphite Grey. Syno-Stone ist ein massi-
ver Mineralwerkstoff, der langlebig und dank seiner porenlosen
Oberfliche auch sehr hygienisch ist. Dieses einzigartige Design
vereint sich beim Loewe iconic mit modernster TV- und Audio-
Technologie: Zur Auswahl stehen zwei Varianten und modernste
OLED-Displays in den BildschirmgroBen 55 und 65 Zoll. Zudem
ist eine Soundbar mit 360 Watt Gesamtmusikleistung form-
schon hinter einer Stoffblende integriert.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-frade.de
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Noch im Mai 2023 kommt Ca-
non mit dem RF 100-300 mm
F2.8 L IS USM, das eine neue Ge-

stirke, robusten Konstruktion und
auch des Preises werden sich vor al-
lem Sport-, Nachrichten- und Wild-

CANON Neues Supertelezoom

neration von Supertelezoomobjek-
tiven reprisentieren soll. Als Wei-
terentwicklung des EF 300 mm f/2.8
wurde dieses Objektiv ganz neu als
Zoomobjektiv mit der Abbildungs-
qualitit, so sieht es Canon, der Fest-
brennweite konzipiert. Aufgrund
seines interessanten Zoombereichs,
der Naheinstellgrenze von 1,8 m bei
einer 0,16-fachen maximalen Ver-
groferung, der konstanten Licht-

life-Fotoprofis angesprochen fiihlen.
Es wiegt nur rund 190 Gramm mehr
als die Festbrennweite EF 300 mm
f/2.8 L IS 11 USM. Die kompakte
Bauweise und seine optische Leis-
tung verdankt es dem RF-Bajonett
des EOS R-Systems, das eine kon-
stant hohe Lichtstirke von 1:2,8
iiber den gesamten Zoombereich
und gleichzeitig einen extrem
schnellen und prizisen Autofokus

erlaubt. Das Objektiv ist tiber den
gesamten Zoombereich mit allen
RF-Extendern kompatibel. Der RF
1.4x Extender erhoht die Reichwei-

te des Objektivs auf 140-420 mm

F4, wihrend der RF 2x Extender
das Objektiv auf 200-600 mm F5.6
erweitert. UVP 12.000 Euro.

Die neue ZM Monochrom-Editi-
on ist, so sieht das Leica, ,,durch
die Leica M11 Monochrom-Kamera
inspiriert* und soll die grundlegen-
den Prinzipien der Schwarzweil3-Fo-
tografie widerspiegeln. Das heifit im
Klartext, dass bei der Produktgestal-

Handaufzugswerk ausgestattet sind.
Namensgebend ist der Begriff Zeit-
messer, welcher sich in seiner kurzen
Form ,,ZM* in der Uhrenkollektion
wiederfindet. Die im Februar 2022
gestartete Leica Uhrenkollektion
wurde schnell zu einer Bereiche-

LEICANeue Uhrenserie ZM

tung auf alle Farb- und Silberténe
verzichtet wurde — mit Ausnahme
des roten Punktes. Unter dem ent-
spiegelten und gewdlbten Saphirglas
befinden sich die schwarz rhodinier-
ten, diamantgeschliffenen und sand-
gestrahlten Indizes und Zeiger. Das
Armband der Monochrom Edition
ist identisch mit der Oberfliichen-
struktur der M11 Monochrom-Ka-
mera. Es besteht aus kriftigem, stark
genarbtem, schwarzen Kalbsleder,
das mit einer speziellen Schnittkan-
te versehen ist.

Die Leica Uhrenkollekti-
on besteht aus zwei Modellen, die
beide mit dem selbst entwickelten
und produzierten mechanischen

rung fiir Leica-Enthusiasten und
Uhrenliebhaber. Allerdings waren
die Uhren nur in wenigen Leica-
Stores weltweit erhiltlich. Die Mo-
nochrom-Modelle sollen in bis zu
25 Leica-Liden weltweit verfiigbhar
sein.

Die Leica Uhren der ZM-
Serie sollen sich mit ihrer eigenen
unverwechselbaren Designsprache,
gepaart mit unkonventionellen Lo-
sungen fiir klassische Zeitmessfunk-
tionen, in die gesamte Leica Welt
einfiigen. Die patentierte Driicker-
krone stoppt mit einem einfachen
Druck das Uhrwerk, setzt den Se-
kundenzeiger auf null zuriick und
wurde fiir eine einfache Handha-

bung der Zeiteinstellung kreiert. Da-
mit 16st sie eine Funktion, die von
allen Uhrenmarken verwendet wird,
auf originelle Weise und macht die

Leica ZM zu einem typischen Lei-
ca Produkt. Die Leica ZM 2 ver-
fiigt tiber eine zusitzliche Funktion
als GMT-Uhr (Greenwich Mean

Time), die es dem Triger zusammen

mit einer Tag/Nacht-Anzeige er-
moglicht, zwei Zeitzonen mit einem
einzigen Zeigersatz abzulesen. Der
empfohlene Verkaufspreis beginnt

bei 11.550 Euro fiir das Leica ZM
1 Monochrom und 15.450 Euro fiir
das Leica ZM 2 Monochrom, jeweils
inklusive Mehrwertsteuer.
www.leica-camera.com

gal, ob es heifit sich am Bungee-

Seil in die Tiefe zu stiirzen, mit
dem Surfbrett auf der Monsterwel-
le zu reiten oder bei eisiger Kilte
das Gipfelkreuz zu erstiirmen: Die
DJI Osmo Action 3 soll die Bilder
fir den filmischen Adrenalinkick

Jetzt kommt, geht es nach dem chi-
nesischen Hersteller DJI, die Osmo
Action 3 ins Spiel. Das kompakte
Aufnahmegerit wiegt 145 Gramm,
es passt auch in kleine Taschen.
Neben hochauflésenden Bildern in
4K-Qualitit erwarten Adrenalin-

DJI Neue Abenteuer-Kamera

liefern. Gute Action-Cams bieten
hier abenteuerlustigen Filmema-
chern véllig neue Perspektiven.
Inzwischen erstellen die kleinen
Leichtgewichte Aufnahmen, die
sich qualitativ kaum noch von einer
groBen Profikamera unterscheiden.
Mit dem wesentlichen Unterschied:
Die Profikamera mag keinen Staub,
Wasser oder Kilte und ist in der Re-
gel zu schwer und unhandlich.

Junkies beim Filmen vor allem ei-
nes: Die Action-Cam soll ihren Job
moglichst unauffillig verrichten.
Rund um die Osmo Action 3 gibt
es passende und zuverlissige Hal-
terungen. Damit sollte die Kamera
stabil auf dem Helm sitzen, an der
Lenkstange des Mountain-Bikes
nicht bei der kleinsten Erschiitte-
rung verrutschen oder unter Wasser
gut bedienbar sein. Ein weiterer we-

sentlicher Punkt: die Akkuleistung.
Der Action-Cam-Akku hilt 2,5
Stunden bei einer getesteten Labor-

Die DJI Osmo Action 3 erschafft
nicht nur an Land ein beachtliches
Farbspektrum — die Kamera fingt

umgebung von 25 °C wihrend der
Aufnahme von 1.080p/30fps Videos
mit deaktivierter Stabilisierung und
ausgeschalteten Bildschirmen prob
-lemlos durch.

CEplus-Infos im interaktiven CE-ePaper auf www.ce-trade.de

auch die einzigartige Licht- und
Farbatmosphére der Unterwasser-
welt weitgehend real ein. UVP ab
325 Euro.

www.dji.com



NEWS

ie  Vollformat-Vlog-Kamera

ZV-E1 von Sony will Content
Creators ultimative Moglichkeiten
bieten. Dafiir zeichnet sich das neue
Vlog-Topmodell durch fortschrittli-
che Technologien, kinoreife Bilder
mit reichen Farbabstufungen, gerin-
ges Rauschen und hohe Empfind-
lichkeit aus. Das derzeit kompak-
teste und leichteste Kameragehiuse
weltweit soll herausragende Mobili-
tit und besonders raffinierte Bedie-
nungsfunktionen ermoglichen.

Hauptmerkmale der ZV-E1:

¢ Die derzeit weltweit kleinste und
leichteste Vollformat-Wechsel-
objektiv-Kamera fiir Vlogging
und Content Creation

® Sony E-Mount-System

¢ BIONZ XR Bildprozessor

e AF mit Kl-basierter Echtzeit-
Erkennung und zuverldssigem
Echtzeit-Tracking

e 4K 60p, erweiterbar auf 4K 120p

e Cinematic Vlog-Einstellungen
einschlieblich S-Cinetone

¢ Interne optische 5-Achsen-Bild-
stabilisierung und Bildstabilisie-
rung mit dynamischem Active-
Modus

e Kl-basiertes Auto-Framing und
Framing-Stabilisator

SONY 2ZV-E1 Kreative Content Creator ganz fest im Blick

e Intelligentes 3-Kapsel-Mikrofon
mit variabler Richtcharakteristik

¢ LCD-Touchscreen mit verstell-
barem Winkel zur einfachen
Uberwachung der Aufnahmen

¢ Einfache, zuverlissige Verbin-
dung mit dem Smartphone.

Die ZV-E1 kann hochwer-
tige 4K (QFHD) 10 Bit 4:2:2-Videos
mit voller Pixelauslesung ohne Pi-
xel-Binning aufnehmen. Das macht

die Ausdrucksstirke des Vollbildfor-

es, natiirlich wirkende Bilder bei
unterschiedlichsten Lichtverhilt-
nissen aufzunehmen, ohne dass
helle Lichter oder Details in Schat-
tenbereichen verloren gehen. Der
Standard-ISO-Bereich reicht von
80 bis 102.400 sowohl fiir Fotos
als auch fiir Filme. Der erweiterte
ISO-Bereich fiir Fotos betrigt 40 bis
409.600 und der erweiterte Bereich
fiir Filme 80 bis 409.600.

Mit den Cinematic Vlog-
Einstellungen bietet die ZV-E1 einen
intuitiven Weg, Szenen in beeindru-
ckender Spielfilm-Optik zu realisie-
ren. Fiir einen wirklich kinoreifen

Look bietet die ZV-E1 das Farbprofil

S-Cinetone. Es basiert auf der Cine-
ma Line-Technologie von Sony und
gewithrleistet natiirliche Téne im

mittleren Bereich, die fiir einen an-
sprechenden Hautton in Kinoquali-
tit sorgen. Mit einer Auswahl neuer
Creative Looks lassen sich direkt in

der Kamera interessante Looks fiir
Fotos und Videos schaffen.

Die Echtzeit-AF-Erken-
nung umfasst eine innovative KI-
Verarbeitungseinheit, die auf Basis
von Motivformdaten Bewegungen
prizise erkennt. Die hochmoder-
ne Technologie zur Einordnung
menschlicher Posen kann anhand
erlernter Formen
und Haltungen nicht nur Augen,
sondern auch Kérper- und Kopfpo-

menschlicher

mats auch bei Videoaufzeichnungen
verflighar und soll hochauflésende
4K-Aufnahmen ohne Moiré- oder
Treppeneffekte gewihrleisten.

Der  Dynamikumfang
von 15+ Blendenstufen ermoglicht

sitionen mit hoher Genauigkeit er-
kennen. So kénnen auch Personen
fokussiert und nachverfolgt werden,
die von der Kamera abgewandt sind.
Die KI-Verarbeitung ist sogar in der
Lage, zwischen mehreren Personen

Einfach zu bedienen - daflr sorgen ein seitlich zu 6ffnendes
LCD-Display mit verstellbarem Winkel zur schnellen Begutachtung
der Foto- und Videoaufnahmen, eine Touch-Funktion beim Auf-
nehmen sowie eine Anordnung der Bedienelemente und ein Griff,
die jeweils furs derzeit so beliebte Vloggen nochmals optimiert
sind. Die UVP: ZV-E1-Gehause 2.700 Euro, mit Zoom-0bjektiv 28-60

mm 3.000 Euro.

mit unterschiedlichen Kérperhal-
tungen zu unterscheiden, und auch
die Erkennung individueller Ge-
sichter wurde verbessert. So funkti-
oniert die Nachverfolgung selbst in
schwierigen Situationen zuverlssig,
etwa wenn das Gesicht einer Person
geneigt ist, sich im Schatten befin-
det oder von hinten beleuchtet wird.

Hautténe werden bei der
ZV-E1 fiir Fotos und Videos indivi-
duell optimiert, sodass die Haut bei
Selfies oder Vlogging-Aufnahmen
natiirlich und schén wirkt. Zudem
verfiigt die Kamera iiber einen
Bokeh-Schalter, mit dem sich das
Hintergrund-Bokeh per Tastendruck
optimieren lisst, sowie einen Soft-
Skin-Effekt, durch den die Haut bei
Videoaufnahmen glatter erscheint.

Der Zoomhebel an der
Oberseite des Griffs steuert nicht nur
kompatible motorische Zoomobjek-
tive, sondern verringert auch Einbu-
Ben bei der Bildqualitit, wenn der
Clear Image Zoom mit nicht-motori-
schen Zoom- und Prime-Objektiven
verwendet wird. Dadurch lisst sich
die Anzahl der benotigten Objektive
bei vielen Projekten erheblich redu-
zieren.
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Die AF-Erkennung in
Echtzeit, das Echtzeit-Tracking und
die Einstellungen fiir den Fokusbe-
reich bleiben beim digitalen Zoo-
men oder bei der Verwendung des
Clear Image Zooms aktiv. So wird
die volle Prizision und Geschwin-
digkeit des Phasenerkennungs-AF-
Systems der Kamera auch beim digi-
talen Zoomen erreicht.

Die Kamera verfiigt {iber
ein leistungsstarkes 3-Kapsel-Mi-
krofon mit variabler Richtcharakte-
ristik, das klare Tonaufnahmen auch
in AuBenbereichen ermoglicht, in
denen Wind- und Umgebungsge-
riausche Probleme bereiten kénnen.
Der mitgelieferte Windschutz (Foto
links) kann das Windrauschen bei
Aufnahmen in windigen Umge-
bungen deutlich reduzieren. Fiir die
Richtcharakteristik stehen verschie-
dene Einstellungen zur Verfiigung,
um den verschiedensten Situatio-
nen gerecht zu werden. Zudem kann
das Mikrofon im Einklang mit der
Gesichtserkennung automatisch in
die entsprechende Richtung wech-
seln, sodass optimale Audioaufnah-
men leicht gelingen.

www.sony.de
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ZTE

m heill umkimpften Smartphone-

Markt stehen wesentlich bekann-
tere Namen immer wieder im Fokus.
Samsung oder Sony, immer wieder
Nokia, Apple sowieso, vielleicht
noch Huawei oder Motorola, das
wars. Wem sagt die Typenbezeich-
nung Axon was?! Oder die drei Buch-
staben ZTE als Smartphone-Fabri-
kant? Da wird die Luft schnell ganz
diinn. Dabei ist das Handy-Modell,
um das es hier geht, wirklich bemer-
kenswert.

Das ZTE Axon 40 Ul-
tra zeichnet sich nimlich durch die
Under-Display Camera (UDC)-
Technologie aus und ist ein echter
Pionier in der computergestiitzten
Fotografie mit mehreren Kameras.
Das Kiirzel UDC weist ganz un-
spektakulir darauf hin, dass fiir den
sogenannten Selfie-Schnappschuss
keine, wirklich keine auch noch so
winzige Offnung auf der Frontseite
des Gerites notig ist.

Was das Display betrifft,
kann das Smartphone auf ein 6,8
Zoll groBes AMOLED-Display ver-
weisen, das — jetzt wird es technisch
— eine Auflésung von 1116*2480
FHD+, eine Spitzenhelligkeit von
bis zu 1500 nits, eine 100-prozentige
Abdeckung der DCI-P3-Farbskala,
eine 10-Bit-Farbtiefe und eine ex-

treme Darstellung von 1,07 Milli-
arden Farben bietet. Das Ergebnis:
Ein beeindruckendes Display mit
hervorragender Bildqualitit und
brillanter Farbdarstellung.

Wihrend
der Vollbildschirm es
den Nutzern ermog-
licht, ,das Spektaku-
lare zu sehen®, wur-
den die Primirkame-
ras vollstindig auf das
branchenweit beste
Dreifach-Kamerasys-
tem ,, Trinity" aufge-
riistet — bestehend aus
einer 64-Megapixel-
Humanity-Kamera,
einer 64-Megapixel-
Ultraweitwinkel-Pri-
mirkamera und einer
64-Megapixel-Peris-
kop-Tele-Primirka-
mera. Die Dreifach-
Primarkamera, die
von einem leistungs-
starken  Prozessor
angetrieben wird, er-
moglicht es dem ZTE
Axon 40 Ultra, Bilder auf spektaku-
ldre Weise aufzunehmen.

Die 64-Megapixel-Hu-
manity-Primirkamera und die Ul-
tra-Weitwinkel-Priméirkamera sind

ZTE Smartphone mit total

ZTE Mobile Devices
ZTE Mobile Devices ist ein Ge-
schéaftsbereich der ZTE Corpora-
tion, ein international fihrender
Anbieter von modernen mobi-
len Endgerdten und anderen
Telekommunikationslésungen.
Seit 2012 ist das Unternehmen
mit seinen Smartphones und
mobilen Terminals auf dem
deutschen Markt aktiv. Die Pro-
duktfamilien Axon und Blade
sind hierzulande seit Jahren
erfolgreich und bieten in ihrer
Klasse eine leistungsstarke und
elegante Alternative mit besten
technischen Ausstattungsmerk-
malen. Die Flaggschiff-Smart-
phones haben in den vergange-
nen Jahren Top-Bewertungen in
der Fachpresse und von unab-
hangiger Seite erhalten. Als fih-
render Anbieter von 5G-Techno-
logien hat ZTE das weltweit erste
5G-Smartphone vorgestellt und
verflgt Uber ein komplettes
Portfolio an 5G-Terminals.
www.ztedevices.com

mit zwei Sony IMX787-Sensoren
ausgestattet, diese Konfiguration
ermoglicht einen doppelten omni-

Das Kamera-Modul - ist aus Metall gefertigt und beherbergt ne-

eine grofie Blende von f/1.6, um ei-
nen optischen Unschirfeeffekt auf
Hardware-Ebene zu erzielen. Die
Ultra-Weitwinkel-Primarkamera
kombiniert Weitwinkel- und Ma-

krofunktionen und verwendet eine
16-mm-Aquivalentbrennweite mit
einem 4-cm-AF-Makro, um eine
extrem geringe Verzerrung auf ge-
kriimmten Oberflichen zu erzielen.

unsichtbarer

Die primire Periskop-Telekamera
verfiigt {iber eine dquivalente Brenn-
weite von 91 mm und eine 5,7-fache

ben dem LED-Blitz die drei 64 Megapixel-Sensoren, es ragt etwa
zwei Millimeter aus der Ruckseite heraus. UVP ab 950 Euro.

direktionalen Full-Pixel-Fokus, der
einen schnelleren und priziseren
Fokus erméglicht. Insbesondere die
64-Megapixel-Humanity-Kamera
nutzt  eine 35-mm-Aquivalent-
brennweite, ein 7P-Objektiv und

optische Zoomfunktion vom Weit-
winkel- bis zum Telebereich. Mit der
Vollsystem-Bildstabilisierung auf
Steadicam-Niveau, der optischen
QIS-Bildstabilisierung und der EIS-
Bildstabilisierung wird jedes Foto in
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tiberzeugender Qualitit aufgenom-
men.

Der KI-Videografie-Al-
gorithmus ist in der Lage, die Bild-
helligkeit und Auflésung bei Video-
aufnahmen in schwach beleuchte-
ten Bereichen zu verbessern. Er re-
duziert auflerdem das Bildrauschen
und sorgt fiir eine naturgetreue
Bildqualitit. AuBerdem interessant
sind die Einstellungen fiir die Foto-
grafie des Nachthimmels, wie Smart
Moon, Star Photography Algorithm
und Al Constellation, sie erlauben
es, harmonisch belichtete Nacht-
aufnahmen zu machen. Zusitzlich
zum humanistischen Bildfarbsystem
und den umfangreichen humanisti-
schen Filtern wie Bresson-Schwarz-
weil¥filter oder Filmfilter lisst sich
eine Vielzahl von Foto- und Video-
szenarien verwirklichen.

Fiir das ultimative Spiel-
erlebnis sind Snapdragon Sound,
DTS-Audio-Stereo-Doppellaut-
sprecher, ein linearer X-Achsen-
Motor und eine hohe Bildwieder-
holrate von 90/120 Hz integriert,
um Nutzern eine {iberragende
Klangqualitit und ein unvergleich-
liches Spielerlebnis zu bieten. Da-
ritber hinaus unterstiitze das ZTE
Axon 40 Ultra vollstindig die
Hardware-Verschliisselung  und

Frontkamera

verfiigt iiber einen unabhingigen
Sicherheitschip, um die Systemsi-
cherheit zu erthohen.

Das Axon 40 Ultra ist mit einem
71-Grad-Super-Curved-Wasserfall-
Oberflichendesign und einer 3,9
mm tiefen Biegung ausgestattet,
wodurch es ziemlich komfortabel zu
halten ist. Die Riickseite verfiigt iiber
ein rahmenloses Glasdesign, das die
Triple-Kamera beherbergt. Fazit: Das
Smartphone fiihlt sich gut an.



RING

lende auf fir Ring Intercom, ein ~ Ring-App bietet einen Uberblick  agieren. Uber die Ring-App aufdem  Bigen Besuchern virtuelle Schliissel
neues WLAN-fihiges Geriit fiir  iiber verpasste und angenommene  eigenen Smartphone hat man eben-  zuweisen, sodass diese bei ihrer An-
kompatible Audio-Sprechanlagen,  Anrufe iiber die Gegensprechanla-  falls Fernzugriff auf das Gebzude. kunft nicht mehr vor der Tiir warten

das Kunden in der Wohnung selbst ~ ge sowie iiber jede Verwendung der ~ Nicht kompliziert — dank der einfachen Installation und ohne
installieren konnen. Ring Intercom  Fernentriegelung. notwendige bauliche Veranderungen innerhalb der Wohnung, eig-
ermoglicht es, mit Personen vor der ~ ® Gemeinsame Nutzer: Mitglieder ~ net sich Ring Intercom sowohl fur EigentUmer als auch fur Mieter.
Haustiir zu sprechen, egal ob vom  eines Haushalts kénnen einen ge-

Sofa oder von unterwegs. Dank der ~ meinsamen Zugang zu Ring Inter- ¢ Giste mit automatischer Zugangs-  miissen. Autorisierte Besucher buchen
Sprechanlagenerweiterung kénnen  com einrichten, um sich selbst oder  freigabe: Uber diese bald schon ver-  sich einfach iiber ihr Smartphone in

RING Ganzeinfachmitder Gegensprechanlagekoppelin

das Gebiude ein; die Zugangsberech-
tigung kann jederzeit widerrufen wer-
den. Damit werden die Vergabe von
Zugangscodes sowie der Kauf und die
Verwaltung von zusitzlichen Schliis-
seln und Transpondern iiberfliissig.
Ring Intercom arbeitet
nahtlos mit ausgewihlten Alexa-
fihigen Geriten zusammen, sodass
niemand mehr zur Tiir oder Gegen-
sprechanlage eilen muss. Durch die
Verbindung von Ring Intercom mit
kompatiblen Alexa-Geriten ist frei-
hiindige" Kommunikation problemlos
moglich. Durch die Verbindung von
Ring Intercom mit anderen Ring-Ge-
riten, etwa Indoor Cam, lassen sich fiir
mehr Sicherheit auch Kamerafunktio-

Kunden vertrauenswiirdigen Besu-
chern oder sich selbst Zugang zum
Gebiude erméglichen — ganz einfach
tiber die Ring App. Zusiitzlich wissen
Kunden immer, wenn jemand die
Gegensprechanlage betitigt oder
autorisierte Benutzer das Gebiude
betreten. Ring Intercom ist mit den
meisten Audio-Gegensprechanla-
gen kompatibel. Das Geriit wird
an die interne Gegensprechanlage
angeschlossen und mit wiederauf-
ladbaren Batterien betrieben. Dank
der einfachen Installation und ohne
notwendige bauliche Verinderun-
gen innerhalb der Wohnung, eignet
sich Ring Intercom sowohl fiir Ei-
gentiimer als auch fiir Mieter.

__Na nen in der Wohnung einrichten. Um
Das sind die Highlights: P ‘_\..} die Kompatibilitidt mit bestehenden
¢ Fernentriegelung: Anwender o Gegensprechanlagen zu priifen, stellt

werden in Echtzeit per Smartphone ~ Jamie Siminoff, Grunder und Chef-Entwickler von Ring: ,Wir ha-  Ring auf Ring.com und in den Ama-
benachrichtigt, wenn Besucher die  ben Haussicherheit neu erfunden - mit direkt einsetzbaren, einfach zon Stores einen Kompatibilitits-
Gegensprechanlage der Wohnung  zu installierenden Ceraten wie Ring Alarm und Indoor Cam. Ring In- Checker zur Verfiigung. Die Liste der
betitigen. Per Fernentriegelungwird ~ tercom ist der nattrliche nachste Schritt auf dem Weg zum Ziel von  kompatiblen Gerite wird stindig er-
dann von tiberall aus iiber die Ring-  Ring, Wohnumgebungen fur alle sicherer zu machen, unabhangig  weitert — einen ersten Einblick in den

App Zugang zum Gebiude gewihrt  vom Gebdudetyp.” Kompatibilitits-Checker bietet der
— beispielsweise um Freunde oder ,intercom-compatibility-checker’
den Hundesitter ins Gebiude zu las-  gegenseitig in das Gebdude einzu-  fiighare Funktion kénnen Anwender  auf der Homepage.

sen. Das Aktivititsprotokoll in der  lassen und mit Besuchern zu inter-  Familienmitgliedern oder regelms- WWW.ring.com
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